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مقدمه
یکی از مهم‌ترین علل تأسیس حوزه علمیه، عمل کردن به رسالت ذاتی طلاب علوم دینی، 
یعنی تبلیغ است. تبلیغ دین خدا، واجبی الهی است که از دیرباز تاکنون توسط علمای 

دین، انجام پذیرفته است.
تبلیغ نیز همانند بسیاری از امور دیگر، نیازمند کسب مهارت است. از این رو لازم است 
طلاب برای کسب توان‌مندی لازم در تبلیغ دین، آموزش‌های لازم را دیده و مهارت‌های 

لازم را کسب نمایند.
نیز با توجه به روزآمد شدن ابزارهای تبلیغی و پیچیده شدن آن، لازم است برخی طلاب، 
ضمن آشنایی با ابزارهای جدید تبلیغی، با مسائل آن آشنا شده و حتی توان مدیریت آن 

در جهت منافع ملی را داشته باشند.
فضای مجازی، از جدیدترین و گسترده‌ترین ابزارهای تبلیغ نوین است که برای بهره‌برداری 
حداکثری در راستای تبلیغ دین، لازم است طلاب علوم دینی، آشنایی کامل با آن داشته و 

توان بکارگیری، کنترل و نقد و بررسی کامل آن را داشته باشند.
اکنون، با توجه به گستره معارف الهي و نيازمند‌‌ي‌هاي مبلغ در عصرك نوني، اين اقتضا 
وجود دارد تا رشته تخصصی تبلیغ با گرایش رسانه و فضای مجازی ایجاد و مبلغان توانمند 
در این زمینه تربیت شوند؛ لذا کمیسیون تخصصی تبلیغ شورای عالی حوزه علمیه خراسان 
در راستای رسالت خویش و بر اساس بند 5 از محور زیرساخت‌های نظام جامع تبلیغ حوزه 
علمیه خراسان پیگیری تدوین رشته تخصصی تبلیغ با گرایش رسانه و فضای مجازی را 

در دستور کار خود قرار داد. 
این رشته بعد از فرایند تدوین و بررسی توسط کارشناسان متخصص در این زمینه در 
دستور کار کمیسیون گذاشته شد و بعد از بررسی به کمیسیون آموزش شورای عالی 

جهت بررسی نهایی و ارسال به شورای عالی ارایه گردید. 
در نهایت این رشته در جلسه کمیسیون آموزش شورای عالی بررسی و مورد تأیید قرار 

گرفت و در تاریخ 1400/11/6 به تصویب  شورای عالی حوزه علمیه خراسان رسید. 

عنوان رشته
به زبان فارسی: تبلیغ با گرایش رسانه و فضای مجازی

به زبان عربی:
به زبان انگلیسی:
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تبیین اجمالی رشته/گرایش
رشته »تبلیغ با گرایش رسانه و فضای مجازی«، یکی از رشته‌های تخصصی حوزه علمیه 

خراسان می‌باشد که طلاب حوزه پس از اتمام سطح یک، در آن شرکت می‌نمایند.
در این رشته، گرایش‌های تخصصی گوناگونی در نظر گرفته شده است. گرایش فضای 

مجازی، یکی از چند گرایش مطرح در این رشته است.
در این گرایش تحصیلی، طلاب، علاوه بر آشنایی اجمالی با مسائل عموم رسانه‌ها، به 
صورت تخصصی، با فضای مجازی در ابعادهای گوناگون آن آشنا می‌شوند. لازم به ذکر 
است علاوه بر مسائل حوزه موضوع شناسی، طلاب در دو حوزه مهارتی و مبانی، برای 

مواجهه حکیمانه با فضای مجازی مهیا می‌شوند.
این طلاب با توجه به استعداد خود پس از اتمام سطح دو و سه پیوسته، در زمینه‌ی نظریه 

پردازی، مدیریت و تبلیغ رسانه‌ای توانایی پیدا می‌کنند.

مقطع مربوطه
مقطع عالی  		 مقطع تخصصی 

تاریخچه رشته/ گرایش
تاریخچه مختصر رشته در نظام‌های آموزشی حوزوی در سطح ملی و بین‌المللی.

به دلیل نو بودن رشته تبلیغ و رسانه و همچنین گرایش فضای مجازی در حوزه علمیه، 
جهت بررسی تاریخچه مربوط به این رشته باید به رشته مشابه در این زمینه یعنی رشته 

تبلیغ توجه، که در ادامه به تاریخچه این رشته می‌پردازیم.
برای نخستین بار در سال 1371، سطح 4 تخصصی تبلیغ در قم راه‌اندازی شد. سپس در 
سال 1378 مقطع سطح 2 تبلیغ تحت عنوان سفیران هدایت در قم راه‌اندازی شد و به تبع 
آن در شهرهای دیگر و در مجموع صد و ده مرکز سفیران هدایت راه‌اندازی گردید. در 
سال 1379 رشته تربیت راهنما در سطح دو برای تربیت طلاب  سطح یک بلندمدت به 

عنوان زیر مجموعه تخصصی تبلیغ قرار گرفت.
در سال 1383 سطح 3 تبلیغ تحت عنوان مبلغان ویژه راه‌اندازی گردید، که 7 گرایش 
خطابه، هنر و رسانه، مشاوره، ادیان، نویسندگی، مدیریت و خارج کشور تا سال 1391 زیر 
مجموعه این رشته قرار گرفتند. در سال 1395 در همین سطح، سفیران هدایت در حوزه 
علمیه قم با گرایش خطابه و سخنوری، کودک و نوجوان و نویسندگی راه‌اندازی گردید.
علاوه بر قم در مشهد توسط گروه آموزشی تبلیغ مدرسه علمیه عالی نواب، رشته تخصصی 
تبلیغ طراحی و به وسیله گروه علمی تبلیغ مرکز مدیریت حوزه علمیه خراسان بررسی، 
اصلاح و در تاریخ 93/8/25 به امضا مدیران محترم اجرایی مرکز مدیریت رسید. این 

دوره‌ها در سطح دو و سه پیوسته تخصصی تبلیغ برگزار شده است.
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زبان خارجی  به  به تسلط  نیاز  این زمینه  اینکه در  به  با توجه  بین‌المللی:  نظام آموزشی 
می‌باشد، لذا نیازمند زمان بیشتری جهت انجام تحقیقات می‌باشد.

تاریخچه مختصر رشته/گرایش در نظام‌های آموزشی غیرحوزوی در سطح ملی و بین‌المللی
تبلیغات در معنای عام مقوله‌ای نیست که چندان جدید باشد و به سال‌های اخیر مربوط 
گردد؛ بلکه ریشه در زندگی اجتماعی انسان دارد. با این همه آن‌چه ما به‌عنوان تبلیغات 
نو و جدید می‌شناسیم، ریشه در سال‌های آخر قرن ۱۹ و سال‌های اولیه قرن ۲۰ و کشور 
آمریکا دارد. به‌این صورت که تبلیغات به‌تدریج وارد حوزه‌ی کسب‌وکار شد و رفته رفته 

توسعه پیدا کرد، زیرا لزوم آن احساس می‌شد.
اولین حرکت مشابه در این زمینه در ایران مربوط به دانشگاه امام صادقعلیه‌السلام است که 
در سال 1366 مقطع کارشناسی ارشد پیوسته رشته "معارف اسلامی و تبلیغ" را به تصویب 
وزارت علوم رسانید. همچنین دوره اول پذیرش دانشجوی دکتری این دانشگاه سال 1374 
و دوره اول پذیرش دانشجوی کارشناسی ارشد پیوسته سال 1382 بوده است. بنابراین باید 
پایه‌گذار این رشته به صورت آکادمی در دانشگاه‌های ایران را دانشگاه امام صادقعلیه‌السلامو 

جمعی از دانشجویان با انگیزه رشته معارف اسلامی دانست.
پس از آن بود که دانشگاه‌های دیگر در سال 1384، مقطع کارشناسی پیوسته رشته "معارف 
اسلامی گرایش تبلیغ و ارتباطات" و در سال 1390 در مقطع کارشناسی ارشد ناپیوسته 

رشته "دین و رسانه" راه‌اندازی شد.
همچنین در سال 1391 در مقطع کارشناسی ناپیوسته رشته "کارشناسی حرفه‌ای تربیت مبلغ 
علوم اسلامی )به زبان انگلیسی(" و در مقطع کارشناسی ارشد ناپیوسته دو رشته، "تبلیغ 
دین" و "توسعه و تبلیغ فرهنگ دینی" و در سال 1394 در مقطع کارشناسی ناپیوسته رشته 
"کارشناسی حرفه‌ای مروج اندیشه و تربیت اسلامی" به تصویب وزارت علوم تحقیقات 

و فناوری رسیده است.
نظام آموزشی بین‌المللی: با توجه به این‌که در این زمینه نیاز به تسلط به زبان خارجی 

می‌باشد، لذا نیازمند زمان بیشتری جهت انجام تحقیقات می‌باشد.

ذکر رشته/گرایش‌های مشابه
رشته/گرایش‌های زیادی مرتبط با رسانه و فضای مجازی تاکنون تاسیس شده است. برخی 
از این رشته/گرایش‌ها منسوخ شده و برخی دیگر نیز فعال هستند. در لیست ذیل، صرفا 

رشته/گرایش‌های فعال جهت استحضار معرفی می‌گردد.
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

ارشد ادبیات نمایشی1
فعال1373/04/12ناپیوسته

کارشناسی ادبیات نمایشی2
فعال1388/02/26پیوسته

ارشد ارتباط تصویری3
فعال1392/06/03ناپیوسته

کارشناسی ارتباط تصویری4
فعال1381/02/29ناپیوسته

کارشناسی ارتباط تصویری5
فعال1397/04/17پیوسته

ارتباطات اجتماعی گرایش تبلیغات 6
فرهنگی

ارشد 
فعال1384/09/05ناپیوسته

کارشناسی آموزش ارتباط تصویری7
فعال1394/09/28پیوسته

دکتری پژوهش هنر8
فعال1374/10/10تخصصی

ارشد پژوهش هنر9
فعال1392/06/31ناپیوسته

دکتری تاریخ تطبیقی و تحلیلی هنر اسلامی10
فعال1386/04/30تخصصی

ارشد تاریخ هنر ایران اسلامی11
فعال1386/04/30ناپیوسته
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

ارشد تاریخ هنر جهان اسلام12
فعال1386/04/30ناپیوسته

کارشناسی تبلیغ حج و زیارت13
فعال1390/10/10پیوسته

ارشد تبلیغ دین14
فعال1391/01/30ناپیوسته

ارشد تبلیغ و ارتباطات15
فعال1387/08/11ناپیوسته

ارشد تصویر سازی16
فعال1369/09/18ناپیوسته

ارشد تصویر متحرک17
فعال1369/10/16ناپیوسته

کارشناسی تلویزیون و هنرهای دیجیتال18
فعال1383/03/23پیوسته

ارشد توسعه و تبلیغ فرهنگ دینی19
فعال1391/01/30ناپیوسته

ارشد توسعه و تبلیغ فرهنگ دینی20
فعال1395/04/12ناپیوسته

ارشد تولید سیما21
فعال1378/07/25ناپیوسته

کارشناسی تولید سیما22
فعال1370/07/21پیوسته

ارشد تهیه‌کنندگی23
فعال1383/01/29ناپیوسته
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

ارشد تهیه‌کنندگی گرایش آموزشی24
فعال1383/01/29ناپیوسته

ارشد تهیه‌کنندگی گرایش مستند25
فعال1383/01/29ناپیوسته

ارشد تهیه‌کنندگی گرایش نمایشی26
فعال1383/01/29ناپیوسته

دکتری تئاتر27
فعال1394/03/16تخصصی

کاردانی تئاتر – ادبیات نمایشی28
فعال1380/07/01پیوسته

ارشد حکمت هنر اسلامی29
فعال1390/12/04ناپیوسته

دکتری حکمت هنرهای دینی30
فعال1390/11/17تخصصی

ارشد دین و رسانه31
فعال1390/10/10ناپیوسته

ارشد دین و رسانه32
فعال1391/06/09ناپیوسته

ارشد رادیو33
فعال1386/06/17ناپیوسته

رادیو گرایش سردبیری و 34
تهیه‌کنندگی

ارشد 
فعال1386/06/17ناپیوسته

ارشد رادیو گرایش نویسندگی35
فعال1386/06/17ناپیوسته



ضای مجازی
ش رسانه و ف

صي تبلیغ با گرای
ص

رشته تخ

14

مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

ارشد روزنامه‌نگاری36
فعال1395/09/07ناپیوسته

ارشد روزنامه‌نگاری رادیو وتلویزیون37
فعال1391/07/30ناپیوسته

ارشد سینما38
فعال1372/04/13ناپیوسته

ارشد عکاسی39
فعال1392/06/03ناپیوسته

کارشناسی عکاسی40
فعال1397/04/17پیوسته

دکتری علوم ارتباطات41
فعال1373/10/25تخصصی

ارشد علوم ارتباطات اجتماعی42
فعال1372/02/05ناپیوسته

کارشناسی علوم ارتباطات اجتماعی43
فعال1394/03/16پیوسته

ارشد علوم‌شناختی - مطالعات نظری هنر44
فعال1395/03/22ناپیوسته

ارشد علوم‌شناختی گرایش رسانه45
فعال1395/06/20ناپیوسته

دکتری فرهنگ و ارتباطات46
فعال1373/10/11تخصصی

دکتری فرهنگ ورسانه47
فعال1392/06/31تخصصی
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

دکتری فلسفه هنر48
فعال1392/06/31تخصصی

ارشد فلسفه هنر49
فعال1392/06/31ناپیوسته

کاردانی فیلم‌سازی – تدوین50
فعال1378/04/20پیوسته

کاردانی فیلم‌‎سازی – عکاسی و فیلم برداری51
فعال1378/04/20پیوسته

کاردانی فیلم‌سازی – کمک کارگردانی52
فعال1378/04/20پیوسته

کاردانی فیلم‌سازی – نقاشی متحرک53
فعال1378/04/20پیوسته

کاردانی کاردانی حرفه‌ای امور فرهنگی54
فعال1391/06/19ناپیوسته

کاردانی کاردانی حرفه‌ای انیمیشن55
فعال1391/06/19ناپیوسته

کاردانی کاردانی حرفه‌ای تبلیغات56
فعال1391/06/19ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای تربیت مربی امور 57
فرهنگی کودک و نوجوان

کاردانی 
فعال1392/06/04ناپیوسته

کاردانی کاردانی حرفه‌ای خبرنگاری58
فعال1391/02/24ناپیوسته

کاردانی کاردانی حرفه‌ای روابط عمومی59
فعال1391/06/19ناپیوسته
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

کاردانی حرفه‌ای سینما – تدوین 60
فیلم

کاردانی 
فعال1391/10/10ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای سینما – 61
تصویربرداری

کاردانی 
فعال1391/10/10ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای سینما – تهیه و 62
تولید فیلم

کاردانی 
فعال1391/10/10ناپیوسته

کاردانی کاردانی حرفه‌ای سینما – فیلم‌سازی63
فعال1391/10/10ناپیوسته

کاردانی کاردانی حرفه‌ای شبیه‌خوانی64
فعال1394/09/15ناپیوسته

کاردانی کاردانی حرفه‌ای عکاسی خبری65
فعال1391/06/19ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای کارگردانی و 66
طراحی بازی‌های رایانه‌ای

کاردانی 
فعال1391/06/19ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای کارگردانی و 67
طراحی بازی‌های رایانه‌ای

کاردانی 
فعال1391/06/19ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای کارگردانی هنری 68
بازی‌های رایانه‌ای

کاردانی 
فعال1391/06/19ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای هنرهای نمایشی – 69
دستیاری کارگردان

کاردانی 
فعال1391/10/10ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای هنرهای نمایشی – 70
طراحی صحنه

کاردانی 
فعال1391/10/10ناپیوسته

کاردانی حرفه‌ای هنرهای نمایشی – 71
نمایش عروسکی

کاردانی 
فعال1391/10/10ناپیوسته



زی
جا

ی م
ضا

و ف
نه 

سا
ش ر

رای
ا گ

غ ب
بلی

ي ت
ص

ص
تخ

ته 
رش

17

مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

کاردانی حرفه‌ای هنرهای نمایشی – 72
نمایش عروسکی

کاردانی 
فعال1391/06/19ناپیوسته

کاردانی کاردانی فنی بازی سازی رایانه‌ای73
فعال1391/06/19ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای تربیت مبلغ 74
علوم اسلامی )به زبان انگلیسی(

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای خبرنگاری – 75
سیاسی و اقتصادی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای خبرنگاری- 76
اجتماعی و فرهنگی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای خبرنگاری- 77
قرآنی و مذهبی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای روابط عمومی- 78
امور رسانه

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای روابط عمومی- 79
رفتار اجتماعی و افکارسنجی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای روابط عمومی-80
امور رسانه

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای روایتگری دفاع 80
مقدس

کارشناسی 
فعال395/03/12ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای سینما - تدوین 82
فیلم

کارشناسی 
فعال1391/10/10ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای سینما - تصویر 83
سازی

کارشناسی 
فعال1391/10/10ناپیوسته
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

کارشناسی حرفه‌ای سینما – 84
کارگردانی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای عکاسی- 85
تبلیغات

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی کارشناسی حرفه‌ای عکاسی خبری86
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی کارشناسی حرفه‌ای فیلم‌سازی87
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی کارشناسی حرفه‌ای فیلم‌نامه‌نویسی88
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی کارشناسی حرفه‌ای مجری‌گری89
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای مدیریت امور 90
فرهنگی – برنامه ریزی فرهنگی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

91
کارشناسی حرفه‌ای مدیریت امور 
فرهنگی – برنامه ریزی فعالیت‌های 

قرآنی و مذهبی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای مدیریت امور 92
فرهنگی- ارزیابی فرهنگی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

93
کارشناسی حرفه‌ای مدیریت امور 
فرهنگی- دیپلماسی و ارتباطات 

فرهنگی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای مدیریت امور 94
هنری

کارشناسی 
فعال1394/02/23ناپیوسته
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

کارشناسی حرفه‌ای مدیریت 95
تبلیغات تجاری

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای مدیریت 96
تبلیغات سیاسی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای مدیریت 97
تبلیغات فرهنگی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای مروج اندیشه و 98
تربیت اسلامی

کارشناسی 
فعال1394/03/06ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای هنرهای نمایشی 99
- تئاتر کاربردی

کارشناسی 
فعال1391/10/10ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای هنرهای نمایشی 100
- طراحی صحنه

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی حرفه‌ای هنرهای نمایشی 101
سنتی و آیینی

کارشناسی 
فعال1391/07/16ناپیوسته

کارشناسی کارگردانی102
فعال1365/03/03پیوسته

کارشناسی کارگردانی تلویزیون103
فعال1383/03/23پیوسته

ارشد کارگردانی نمایش104
فعال1375/03/27ناپیوسته

ارشد مدیریت رسانه105
فعال1395/11/23ناپیوسته

دکتری مدیریت رسانه106
فعال1395/11/23تخصصی
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

کارشناسی مدیریت فرهنگی هنری107
فعال1395/04/12پیوسته

کارشناسی مدیریت فرهنگی هنری108
فعال1379/07/10پیوسته

مدیریت ورزشی گرایش مدیریت 109
رسانه‌های ورزشی

ارشد 
فعال1390/07/04ناپیوسته

کارشناسی مطالعات ارتباطی110
فعال1395/11/23پیوسته

دکتری مطالعات رسانه- رادیو و تلویزیون111
فعال1392/06/31تخصصی

ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه112
فعال1383/07/21ناپیوسته

معارف اسلامی گرایش تبلیغ و 113
ارتباطات

کارشناسی 
فعال1384/02/31پیوسته

معارف اسلامی وتبلیغ )خاص 114
دانشگاه امام صادق علیه‌السلام(

ارشد 
فعال1366/08/09ناپیوسته

کارشناسی نمایش115
فعال1365/03/03پیوسته

کارشناسی نمایش عروسکی116
فعال1388/02/26پیوسته

ارشد نمایش عروسکی117
فعال1388/08/02ناپیوسته

ارشد هنر اسلامی118
فعال1396/10/30ناپیوسته
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مقطع عنوان رشتهردیف
وضعیتتاریخ تصویبتحصیلی

هنر اسلامی گرایش مطالعات 119
تاریخی هنر اسلامی

ارشد 
فعال1396/10/30ناپیوسته

هنر اسلامی گرایش مطالعات کتابت 120
و نگارگری

ارشد 
فعال1396/10/30ناپیوسته

هنر اسلامی گرایش مطالعات نظری 121
هنر اسلامی

ارشد 
فعال1396/10/30ناپیوسته

دکتری هنرهای اسلامی122
فعال1394/02/19تخصصی

دکتری هنرهای تجسمی123
فعال1396/02/23تخصصی

کارشناسی هنرهای تجسمی – نقاشی124
فعال1389/06/06ناپیوسته

کاردانی هنرهای تجسمی – نقاشی125
فعال1375/03/13پیوسته

هنرهای رایانه‌ای گرایش تولید 126
بازی‌های ‌رایانه‌ای

ارشد 
فعال1393/11/18ناپیوسته

هنرهای رایانه‌ای گرایش طراحی 127
شبیه‌ساز هوشمند

ارشد 
فعال1393/11/18ناپیوسته

هنرهای رایانه‌ای گرایش هنرهای 128
چندرسانه‌ای

ارشد 
فعال1393/11/18ناپیوسته

کاردانی هنرهای سنتی129
فعال1367/12/21ناپیوسته

کاردانی هنرهای نمایشی130
فعال1367/07/09ناپیوسته
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ضرورت
در عصر کنونی، رسانه‌ها، مهم‌ترین ابزار تبلیغاتی به شمار می‌روند. با توجه به اقبال عموم 
مردم، دشمن نیز سرمایه‌گذاری وسیعی برای تاثیرگذاری بر مخاطبان رسانه‌های مجازی انجام 
داده است. از سوی دیگر، به دلیل ماهیت بین‌المللی رسانه‌های مجازی در جهان، کاربران از 
سراسر جهان در این محیط حضور دارند و به همین دلیل، رسانه‌های مجازی تبدیل به عرصه 
نبد افکار شده است. نیز آسیب‌های فراوانی از قبل فضای مجازی به کاربران ایرانی و جهانی 
رسانه‌های مجازی تحمیل شده است. حجم و گستره آسیب‌ها روز به روز در حال افزایش 
است و کاربران در حوزه‌های فردی )اعتقادی، اخلاقی و رفتاری(، خانواده و اجتماعی 

)فرهنگی، سیاسی، اقتصادی، علمی، امنیتی( آسیب دیده‌اند.
برای کاهش معضلات فضای مجازی و استفاده حداکثری از فرصت‌های رسانه‌های مجازی 
با کمبود شدید نیرو در سه حوزه مدیریت، کارشناس و نظریه پرداز و مبلغ رسانه‌های مجازی 

مواجه هستیم و لازم است برای تربیت نیرو در این زمینه‌ها، اقدام لازم به عمل آید.
علوم انسانی ناظر بر رسانه‌های مجازی نیز کاملًا غربی بوده ادامه وضعیت بغرنج فعلی را 
تشدید می‌کند و لازم است مطابق با فرهنگ اسلامی ایرانی، تغییری بنیادین در آن رخ دهد.
از آنجایی که حوزه‌های علمیه مسئولیت دین داری مردم، حفاظت از انقلاب و ترویج معارف 
دینی را بر عهده دارند، لازم است در عرصه رسانه‌های مجازی، مطابق با تکالیف و وظایف 
خود اقدام کرده و در این زمینه ورودی مبتکرانه و اثرگذار داشته باشد. یکی از اقدامات 

اثرگذار در این زمینه، راه‌اندازی رشته تبلیغ و رسانه با گرایش رسانه‌های مجازی است.

امتیازات این رشته/گرایش در مقایسه با رشته/گرایش‌های مشابه
برخی از امتیازات این رشته موارد زیر می‌باشد:

نگاه راهبردی به عرصه رسانه‌های مجازی با معرفی ابعاد، لایه‌ها و ارکان رسانه‌های مجازی؛.1 
تلاش برای رفع کاستی‌ها، عیوب و نواقص رشته/گرایش‌های مشابه جهت و استفاده .2 

از تجربیات آن‌ها؛
بهره‌مندی از ظرفیت اساتید، خبرگان و نخبگان عرصه فضای مجازی در تدوین دروس، .3 

اهداف و سرفصل‌ها؛
آشناسازی توأمان طلاب با موضوع، مبانی و مهارت‌های لازم برای تبلیغ مؤثر و جریان‌ساز .4 

با فضای مجازی با نگاهی آینده‌پژوهانه؛
اهتمام ویژه به موضوع‌شناسی دقیق فضای مجازی و کاربردی‌سازی آن مبتنی بر فقه و .5 

مبانی اندیشه‌ای امامین انقلاب.
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اهداف و کارکردها

اهداف کلی
الف: تربیت طلاب توانمند تبلیغ دین در رسانه با تأکید بر: 

1. تحلیل و نقد آثار و وضعیت موجود عرصه فضای مجازی؛
2. تولید محتوای مؤثر و کاربردی متناسب با بسترهای گوناگون رسانه‌های مجازی؛
3. استفاده از رسانه‌های مجازی برای انتقال مؤثر مفاهیم دینی به مخاطبان مختلف.

ب: تربیت طلاب توانمند جهت مدیریت و راهبری مراکز و جریان‌های رسانه‌ای فضای مجازی.

اهداف جزئی:
راه‌اندازی این رشته باعث تأمین اهداف ذیل می‌شود:

1. زمینه‌سازی برای اسلامی‌سازی علوم انسانی مرتبط با محیط مجازی؛
2. گفتمان‌سازی در خصوص نحوه مواجهه حکیمانه با فضای مجازی و بالابردن سواد 

رسانه‌ای دینی در مردم؛
3. تجهیز فراگیران به مبانی دینی )نقل و عقل( برای مواجهه حکیمانه با فضای مجازی؛

4. ارتقاء و کارآمدی شیوه‌های تبلیغ در محیط مجازی؛
5. ممانعت مؤثر از رخنه دشمن در محیط مجازی؛

6. شناسایی، مدیریت و استفاده صحیح از رسانه‌های مجازی؛
7. جهت‌دهی و هدایت پژوهش‌ها، پایان‌نامه‌ها و رساله‌های سطح 3 متناسب با موضوعات 

گوناگون مرتبط با فضای مجازی.

کیفیت اجرای رشته/گرایش
	 غیر حضوری  نیمه حضوری مجازی   حضوری	

ساختار دوره
	 آموزشی- پژوهشی   آموزشی  پژوهشی 

تبصره: دو الزام برای راه‌اندازی این رشته مد نظر است:
1. تدوین متون آموزشی برای دروسی که متن اصلی ندارند؛

2. تربیت اساتید جهت تدریس دروس در مشهد.
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فصل دوم

برنامه‌های آموزشی- پژوهشی
تعداد کل واحدهای آموزشی
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تعداد واحدهای درسی

تعداد واحدعنوانردیف

60دروس مشترک )فقه و اصول(1

45دروس تخصصي2

42دروس اختصاصی گرایش3

8دروس پیش‌نیاز4

6پايان نامه5

161جمع کل

جدول عناوین و واحدهای درسی

1. دروس مشترک )فقه و اصول(

تعداد متن درسیمادة آموزشیردیف
ساعتواحد

10160رسائل بخش 1 / الحلقة الثالثة بخش 1اصول فقه 11

10160رسائل بخش 2/ الحلقة الثالثة بخش 2اصول فقه 22

10160رسائل بخش 3 / الحلقة الثالثة بخش 3اصول فقه 33

10160المکاسب بخش 1فقه 41

10160المکاسب بخش 2فقه 52

10160المکاسب بخش 3فقه 63

60960جمع کل
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2. دروس تخصصی

تعداد 
واحد متن درسی ماده آموزشی ردیف

2

روش‌ها و گرایش‌های تفسیر قرآن، محمدعلی 
رضائی اصفهانی، قرآن و مستشرقان، محمدحسن 
زمانی، تفسیرشناسی سیدمحمود طیب حسینی 

تاريخ حديث شيعه، سيدك اظم طباطبايي، 
حديث‌شناسي، علي نصيري، روش فهم حديث، 

عبدالهادي مسعودي

علوم قرآن و 
حدیث )بوم 

تبلیغی(
1

4
روش برداشت از قرآن، آیت‌الله بهشتی،

 روش برداشت از قرآن، علی صفائی حائری، 
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی

روش برداشت 
از قرآن

2

4
روش فهم حدیث عبدالهادی مسعودی، اصول 
و قواعد فقه‌الحديث، محمد حسن رباني، جزوه 

استاد برگرفته از منابع فرعی

مهارت‌های 
تحلیل حدیث

3

5

روش سخنرانی دینی، محمدمهدی ماندگار، 
حسین ملانوری، علیرضا پناهیان، محمدرضا 

برادران، عبدالله ضابط، چگونه سخنرانی کنیم، 
حسین ملا نوری

مهارت‌های 
سخنوری

4

4 درآمدي بر آموزش احكام، محمد وحيدي، 
شیوه‌های بیان احکام، محمود اکبری

مهارت‌های بیان 
احکام

5

4

اصول مخاطب‌شناسی تبلیغی، نویسنده: عبدالمجید 
صادقی، مخاطب‌شناسی اجتماعی، مؤسسه امیر بیان، 

راهبردهای روان‌شناختی تبلیغ با مخاطبان جوان، دکتر 
عبدالعظیم کریمی

مخاطب‌شناسی 6

8

انسان 250 ساله حلقه سوم  مقام معظم رهبری، سیری 
در سیره نبوی9، رسول جعفریان، روش‌شناسی تاریخ، 

احمد پاکتچی، درس‌نامه تاریخ تشیع، غلامحسن 
محرمی

روش تحلیل 
تاریخ وسیره

7
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2 تبلیغ در قرآن و حدیث، محمّد محمدی ری 
شهری تبلیغ در اسلام 8

4
منظومه فکری امام خمینی، عبدالحسین خسرو 

پناه/ منظومه فکری آیت‌الله خامنه‌ای، عبدالحسین 
خسرو پناه، بینش مطهر، مشکات مصباح

نظام فکری 
اندیشمندان 

شیعه
9

2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی
مهارت‌های 

ادعیه‌شناسی و 
ادعیه‌خوانی

10

3 ارتباط مؤثر بارویکرد اسلامي، علی خیاط، جزوه 
استاد برگرفته از منابع فرعي

مهارت‌های 
ارتباط موثر 11

3 روش پاسخ به شبهات رضا محمدی، 
روش مناظره، رضا علي کرمي

مهارت‌های 
پاسخ به شبهات 

و مناظره
12

45 جمع کل

3. دروس اختصاصی گرایشی

تعداد 
واحد متن درسی ماده آموزشی ردیف

4 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی فقه رسانه  1

2
اندیشه‏های راهبردی، دبیرخانه شورای عالی 

انقلاب فرهنگی
اصول و مبانی جنگ نرم، علی‌محمد نائینی

جنگ نرم 2

1

صحیفه امام، مجموعه آثار امام خمینی، 
اندیشه‏های راهبردی، دبیرخانه شورای عالی 
انقلاب فرهنگی؛ منشور رسانه، علی‌اصغر 
جعفری، تبلیغات )هنر و رسانه( از دیدگاه

 امام خمینی، علی اصغر صباغ‌پور

رسانه در اندیشه 
امام و رهبری

3
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2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی رسانه‌شناسی  4

2 اندیشه‏های راهبردی، دبیرخانه شورای عالی 
انقلاب فرهنگی

آسیب‌شناسی رسانه 
و فضای مجازی 5

2 نقد و بررسی گفتمان‌های مواجهه با فضای 
مجازی، محمد صادق رستمی

گفتمان‌های 
مواجهه با 

فناوری‌های نوظهور 
ارتباطی

6

4 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی زبان انگلیسی  7

2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی جریان‌شناسی 
رسانه‌های معاصر 8

2 اندیشه‏های راهبردی، دبیرخانه شورای عالی 
انقلاب فرهنگی اخلاق و رسانه 9

2 کاربرد جامعه‌شناسی در تبلیغ، شمس‌الله مریجی جامعه‌شناسی و 
تبلیغ 10

2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی ساختارشناسی فنی 
فضای مجازی 11

1 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی اقتصاد و فضای 
مجازی 12

2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی امنیت فضای 
مجازی

13

1 از منابع فرعی جزوه استاد برگرفته  مسائل حقوقی 
فضای مجازی

14

2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی تحلیل و نقد 
رسانه‌های مجازی

15

2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی روش تبلیغ در 
فضای مجازی

16
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2

آخرین پیشرفت‌ها در روش‌شناسی‌های آینده 
نگاری،بارتولومئو ساپیو، ماریا جائوتسی، 

آینده‌پژوهی راهبردی، آلفردآلن مارکوس، 
آینده‌پژوهی دولت الکترونیک، سید سعیدرضا 

عاملی، حکومت الکترونیک، علی پیران نژاد

آینده‌پژوهی 
مجازی فضای 

17

2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی
فلسفه فناوری، 
رسانه و فضای 

مجازی
18

1 قدرت در لبه فرماندهی و کنترل در عصر 
اطلاعات، دیویداستیون آلبرتس

مدیریت فضای 
مجازی

19

2 برگزاری به صورت سمینار پدیده‌های نوین 
فضای مجازی

20

2 جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی بازی‌های  با  آشنایی 
رسانه‌ای

21

42 جمع کل

4. دروس پیش‌نیاز

تعداد 
واحد متن درسی ماده آموزشی ردیف

4 عملی آموزش چندرسانه‌ای مهارت کار با ابزارهای ارتباطی 1

4 عملی آموزش چندرسانه‌ای مهارت تولید محتوای رسانه‌ای 2

8 جمع کل

تبصره: طلابیك ه دروس پیش‌نیاز را در مراكز معتبر گذرانده باشند، در صورت مطابقت هشتاد 
درصدی سرفصل‌ها از گذراندن این دروس معاف هستند. 

معاونت آموزش می‌تواند دروس پیش‌نیاز را به صورت دوره‌های پودمانی برای طلاب برگزار 
کند و گواهی صادره معاونت آموزش مبنی بر گذراندن این دروس به منزله قبولی در دروس 

پیش‌نیاز است.
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فصل سوم

عناوین و سرفصل‌های
دروس 
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علوم قرآن وحدیث )بوم تبلیغی(

اهداف

قرآن
شناخت مبانی و قواعد تفسیر قرآن کریم؛.1 
شناخت وجوه اعجاز قرآن و بررسی دلایل و شواهد اعجاز؛.2 
فهم رابطه قرآن وعلوم جدید؛.3 
شناخت کاربرد قرآن در فرهنگ زمانه واقتضائات امروز دنیا؛.4 
کتاب‌شناسی تفسیری فریقین..5 

حدیث
آشنايي با مباني، اصول و روش‌هاي فهم حديث؛.1 
آشنايي با جايگاه وك اركرد حديث و تأثير آن در تبلیغ دین؛.2 
آشنايي با انواع دانش‌هاي حديثي وك اركردهاي آن‌ها؛.3 
آشنايي با تاريخ حديث، محدثان و منابع حديثي شيعه..4 

سرفصل‌ها

قرآن
روش‌های تفسیر قرآن )قرآن به قرآن، روائی، عقلی، علمی، اجتماعی(؛.1 
گرایش‌های تفسیری قرآن )فقهی،کلامی، ادبی و...(؛.2 
قواعد تفسیر قرآن؛.3 
آشنایی با تفاسیر مهم شیعه وسنی..4 

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

علوم قرآن 
وحدیث 

)بوم تبلیغی( 

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیر‌حضوری

مجازی

دارد

ندارد

*232***
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حدیث
	A:کليات

	A تعريف فقه‌الحديث/ جايگاه فقه‌الحديث/ ضرورت فقه‌الحديث / فوايد و آثار
فقه‌الحديث/ پيشينه فقه‌الحديث/ پيش‌نيازهاي فهم حديث.

	Aمباني فهم متن حديث: فهم مفردات؛
	Aفهم ترکيبات: اعراب، اصطلاحات مرکب، مجازها؛
	A:مباني فهم مقصود حديث

	A /)گردآوري قرائن/ي افتن اسباب ورود حديث/ تشکيل خانواده حديث )جامع‌نگري
بهره‌گيري از دستاوردهاي بشري.

	Aماهيت حديث و جايگاه آن در هندسه معارف ديني؛
	Aحجيت حديث: پيامبر/ امامان/ صحابه و تابعان.؛
	Aتأثير حديث در دانش‌هاي بشري؛
	Aانواع علوم حديث وك اركردهاي آن‌ها؛
	A:تاريخ حديث شيعه در عصر غيبت

	Aدورة تدوين جوامع اولية حديثي؛
	Aدورة ركود فعاليت‌هاي حديثي؛
	A.دورة تكميل و تنظيم جوامع حديثي

	Aآشنايي باك تب اربعه؛
	Aآشنايي با جوامع ثانويه؛
	Aدورة فترت در فعاليت‌هاي حديثي؛
	A.دورة فعاليت‌هاي حديثي معاصر

منابع
قرآن

منابع اصلي:
1. روش‌ها وگرایش‌های تفسیر قرآن، محمد علی رضائی اصفهانی، مرکز جهانی علوم 

اسلامی، 1385؛
2. قرآن و مستشرقان، محمد حسن زمانی، بوستان کتاب، 1388؛

3. تفسیرشناسی )مبانی، منابع، قواعد، روش‌ها و گرایش‌ها(، پژوهشگاه علوم و فرهنگ 
اسلامی، سید محمود طیب حسینی، 1397.
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منابع فرعي:
روش‌های تفسیر قرآن، سیدرضا مؤدب، دانشگاه قم، 1390؛.1 
التفسیر والمفسرون، آیت‌الله معرفت، دانشگاه رضوی، 1391؛.2 
مبانی و روش‌های تفسیر قرآن کریم، عمید زنجانی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، 1387؛.3 
پژوهشی در اعجاز علمی قرآن، محمد علی رضایی اصفهانی، پژوهشگاه تفسیر علوم قرآن، 1385؛.4 
منطق تفسیر قرآن، محمد‌علی رضایی اصفهانی، مرکز جهانی اهل البیتعلیهم‌السلام ،1385؛.5 
جریان‌شناسی تفسیر تطبیقی، علی اسعدی، پژوهشگاه حوزه و دانشگاه، 1397..6 

حدیث:

منبع اصلی
تاريخ حديث شيعه، سيدك اظم طباطبايي؛.1 
حديث‌شناسي، علي نصيري؛.2 
روش فهم حديث، عبدالهادي مسعودي..3 

منابع فرعی:
حديث‌پژوهي 1 و 2، مهدي مهريزي؛.1 
رابطة متقابلك تاب و سنت، علي نصيري؛.2 
نظرية السنة، حيدر حب الله؛.3 
الأصول العامة للفقه المقارن، محمد تقي حيكم؛.4 
السنة و مكانتها في التشريع الإسلامي، مصطفي سباعي؛.5 
شناخت حديث، مجيد معارف؛.6 
دانش حديث، مدرسان دانشكده علوم حديث؛.7 
پيام پيامبر، بهاء‍الدين خرمشاهي؛.8 
دانشنامه جهان اسلام )مدخل حديث(؛.9 

تاريخ حديث،ك اظم مدير شانه‌چي؛10 .
تاريخ حديث، سيد رضا مؤدب؛11 .
جوامع حديثي شيعه، هادي حجت؛12 .
مقدمه معجم احاديث بحارالانوار، محمدعلي مهدوي راد.13 .
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روش برداشت از قرآن 

اهداف
آشنایی با روش‌های برداشت از قرآن؛.1 
کسب توان‌مندی در برداشت صحیح و کاربردی از قرآن؛.2 
توان‌مندی در تولید محتوای موضوعی؛.3 
توان‌مندی در کشف موضوعات مستحدثه از قرآن..4 

سرفصل‌ها
روش استطلاعی:.1 

	Aتعریف روش استطلاعی؛
	Aقواعد برداشت استطلاعی؛
	Aفواید برداشت استطلاعی؛
	Aگام‌های روش برداشت؛
	Aلغت‌شناسی قرآن کریم؛
	A .مصداق‌یابی کاربردی از آیات

روش استنطاقی:.2 
	Aتعریف روش برداشت استنطاقی؛
	Aضرورت روش برداشت استنطاقی؛
	Aمبنای علمی روش برداشت استنطاقی؛
	Aمراحل عملیاتی روش برداشت؛
	A.کشف پنج موضوع کاربردی از قرآن به روش استنطاقی

عنوان درس
نوع درس
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روش منظومه‌ای:.1 
	Aتعریف روش برداشت منظومه‌ای؛
	Aضرورت روش برداشت منظومه‌ای؛
	Aبرداشت با محوریت منظومه ادات؛
	Aبرداشت با محوریت منظومه موضوعات محض؛
	Aبرداشت با محوریت موضوعات وصفی؛
	A.برداشت با محوریت موضوعات تقابلی

روش اجتهادی:.2 
	Aتعریف روش برداشت اجتهادی؛
	Aضرورت روش برداشت اجتهادی؛
	A.مبنای علمی روش برداشت اجتهادی

مراحل عملیاتی روش برداشت:.3 
	Aطرح سوال از حروف؛
	Aطرح سوال از کلمات؛
	Aطرح سوال از آیه؛
	Aطرح سوال از ارتباطات آیات؛
	A.طرح سوال از سوره

منابع

منبع اصلی
روش برداشت از قرآن، آیت‌الله بهشتی؛.1 
روش برداشت از قرآن علی صفائی حائری؛.2 
جزوه استاد..3 

منابع فرعی
تفسير پيام قرآن، ناصر مكارم شيرازي؛.1 
تفسیر نور ، محسن قرائتی؛.2 
روش‌های تفسیر، سیدرضا مؤدب، محمدرضا عزتی فردوئی؛.3 
المیزان فی‌تفسیر القرآن، علامه طباطبایی؛.4 
تسنیم، تفسیر قرآن کریم عدالله جوادی آملی؛.5 
اضواء البیان فی ایضاح القرآن بالقرآن، محمدامین بن محمد مختار شنقیطی؛.6 
التفسیر القرآنی للقرآن، عبدالکریم خطیب شافعی؛.7 
الفرقان فی تفسیر القرآن بالقرآن و السنه، دکتر محمد صادقی‌تهرانی؛.8 
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9. الاشتقاق، ابدرید، محمدبحس، تحقیق و شرح عبدالسلام محمد هارون، قم: ذوی القربی، 
1931؛

10. اعجاز بیانی قرآن، بنت الشاطی، عایشه عبدالرحم، مترجم:حسین صابری، پرویز اتابکی، 
تهران؛

11. درآمدی بردانش مفردات قرآن، سیدمحمود طیب حسینی، قم، پژوهشگاه حوزه ودانشگاه؛
12. مفردات، راغب اصفهاني؛

13. الفروغ اللغويه، ابوهلال عسكري؛
14. التحقيق في‌كلمات القرآن، مصطفوي.

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
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پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

مهارت‌های 
تحلیل 
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مهارت‌های تحلیل حدیث

اهداف
شناخت اصول و قواعد تحلیل حدیث؛.1 
شناخت مهارت‌های تحلیل احادیث؛.2 
مهارت کار با احادیث تربیتی، اجتماعی، سیاسی، به صورت روش‌مند..3 

سرفصل‌ها
فواید تحلیل ضابطه‌مند حدیث؛.1 
گونه‌شناسی مفاهیم دینی و منابع کشف مفاهیم دینی؛.2 
آشنایی با فاکتورهای تحلیل حدیث..3 

تحلیل حدیث با محوریت تربیتی:
	Aتحلیل احادیث با موضوع تربیت؛
	Aتحلیل احادیث با موضوع امید؛
	Aتحلیل احادیث با موضوع مسئولیت؛
	Aتحلیل احادیث با موضوع لذت؛
	A.تحلیل احادیث با موضوع دوراندیشی

تحلیل حدیث با محوریت اخلاقی:
	Aتحلیل احادیث باموضوع حسن خلق؛
	Aتحلیل احادیث باموضوع عفو؛
	Aتحلیل احادیث باموضوع شکر؛

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
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	Aتحلیل احادیث با موضوع صبر؛
	A.تجلیل احادیث با موضوع دنیا

تحلیل حدیث با محوریت سیاسی:
	Aتحلیل احادیث با موضوع جهاد؛
	Aتحلیل احادیث با محوریت عدالت؛
	Aتحلیل احادیث با محوریت وحدت؛
	A.تحلیل احادیث با محوریت حکومت
منابع

منابع اصلي:
 روش فهم حدیث، عبدالهادی مسعودی؛.1 
اصول و قواعد فقه‌الحديث، محمد حسن رباني؛.2 
جزوه استاد..3 

منابع فرعي:
درایة‌الحدیث، کاظم مدیر شانه‌چی، مشهد، دانشگاه فردوسی، 1397ق، 157ص؛.1 
نگاهی به سرگذشت حدیث، مرتضی العسکری، تهران، انتشارات روزبه ]بی تا[، 40ص؛.2 
مهارت‌های حدیث‌خوانی روشمند، مهدی غلام‌علی، انتشارات دارالحدیث؛.3 
حديث پژوهي 1 و 2، مهدي مهريزي؛.4 
فقه‌الحديث، ضابطه‌ها و نمونه‌ها، حسن نقي‌زاده؛.5 
جامع‌الاحادیث شکر، علیرضا برازش؛.6 
جامع‌الاحادیث دنیا، علیرضا برازش؛.7 
جامع‌الاحادیث صبر، علیرضا برازش؛.8 
الحياة، ج 2، باب 9 و 10؛.9 

نهج‌البلاغه، سيد‌رضي؛10 .
پيام امام، ناصر مكارم شيرازي؛11 .
ميزان‌الحكمه )مدخل‌هاي سياست، حكومت و...(: محمد محمدي ري‌شهري؛12 .
سياست و حكومت در قرآن،ك اظم قاضي‌زاده؛13 .
مباني حكومت اسلامي، حسين جوان آراسته؛14 .
حكومت اسلامي، احمد واعظي؛15 .
مرآت‌العقول، محمدباقر مجلسي؛16 .
شرح اصول‌الكافي، ملا صالح مازندراني؛17 .
توحيد‌الإماميه، محمدباقر ملکي ميانجي.18 .
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منابع فرعي:
روش‌هاي سخنراني،صادقي اردستاني؛.1 
فن خطابه، علي نظري منفرد؛.2 
روش‌های تبلیغ و سخنرانی، احمد صادق اردستانی، بوستان کتاب قم؛.3 
درباره سخن و سخنوری پیشینه، انواع و شیوه‌های سخن‌وری و گفتگو، محمد باقر .4 

شریعتی‌سبزواری؛
مهارت‌های سخن‌وری، ایرج پورباقر، جامعه‌شناسي در عرصه تبليغات ديني، دفتر تبليغات .5 

اسلامي حوزه علميه قم؛
آداب سخن و سخن‌وري، جعفر اسلامي، مركز تحقيقات حج؛.6 
 فن بيان، علي نظري منفرد، انتشارات نصايح؛.7 
فن بیان: تمرین‌های عملی، رضا شیرمرز، قطب‌الدین صادقی، قطره؛.8 
شرح دعای سحر، امام خمینیرحمت‌الله ‌علیه؛.9 

بر درگاه دوست )شرح فرازهایی از دعاهای افتتاح، ابوحمزه و مکارم‌الاخلاق(،10 .
آیت‌الله محمدتقی مصباح یزدی، ‏‏عباس قاسمیان؛

کتــاب ترجمــه و شــرح دعــای افتتــاح، محمدرضــا مهــدوی کنــی، دفتــر نشــر فرهنــگ 11 .
اســامی؛

کتاب شرح دعای ابوحمزه ثمالی، جلد اول، داود صمدی آملی، روح و ریحان؛12 .
زیارت آل یاسین، نظر به مقصد جان هر انسان، اصغر طاهرزاده؛13 .
زیارت عاشورا، اتحادی روحانی با امام حسینعلیه‌السلام، اصغر طاهرزاده؛14 .
اسماء حسنا، دریچه‌های نظر به حق)شرحی بر دعای سحر(، اصغر طاهرزاده؛15 .
بررسی محتوایی زیارت جامعه کبیره، مقاله‌ای از محمد سند، ترجمه عدنان درخشان؛16 .
مهارت‌های مساله‌یابی و تصمیم‌گیری، مینا رحیمی؛17 .
مهارت‌های مسأله‌یابی و تصمیم‌گیری، محمدعلی گودرزی، عبدالرضا مجدالدین، 18 .

ابراهیم مزاری، نیلوفر مهدوی؛
معضلات و آسیب‌های اجتماعی نسل جوان در جوامع امروزی، شهلا رضایی؛19 .
معضل‌یابی و مسئله‌شناسی فرهنگی، نورمحمد حسینی‌سوق؛20 .
مشکلات خانواده و آسیب‌های اجتماعی، معصومه زارعی‌مصلح؛21 .
پاتولوژی فردی و اجتماعی، رسول ربانی‌خوراسگانی.22 .
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احکام کاربردی و مهارت‌های بیان احکام

اهداف
آشنایی با احکام اقتصادی اسلام )بانک، ارز دیجیتال، بیت کوین، محاسبه خمس، وقف (؛.1 
آشنایی با احکام عبادی اسلام )احکام وضو، تیمم، غسل، احکام میت، عقیقه، ذبح(؛.2 
آشنایی با احکام اجتماعی اسلام )خوراک و پوشاک(؛.3 
آشنايي با شيوه‌هاي بیان احكام؛.4 
كسب تجربه عملي در تبيين احكام شرعي..5 

سرفصل‌ها
احکام بانک در اسلام؛.1 
معاملات مشروع در اسلام؛.2 
شرایط عقود اسلامی؛.3 
شیوه‌های کاربردی محاسبه خمس؛.4 
 احکام وقف؛.5 
احکام وضو، نماز، غسل، تیمم و قبله‌یابی به صورت عملی؛.6 
راه‌های تشخیص خوراکی‌های حلال از حرام )حیوانات و ماهی‌ها(؛.7 
احکام ذبح و نحر وشیوه کارکشتارگاه‌های صنعتی؛.8 
اهميتي ادگيري و آموزش احكام از نظر قرآن و سنت؛.9 

اصول تبليغ احكام عملي؛10 .
شيوه‌هاي بيان احکام عملی؛11 .
روش‌های بيان و ترغیب به انجام عبادت؛12 .

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی
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بیان احکام

کتبی

شفاهی
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13. شيوه‌هاي آموزش احكام؛
14. روش عملي، قاعده‌اي، رمزي، معمايي. 

منابع

منابع اصلي:
درآمدي بر آموزش احكام، محمد وحيدي؛.1 
شیوه‌های بیان احکام، محمود اکبری..2 

منابع فرعي:
آموزش احكام، محمدحسین فلاح؛.1 
درس‌نامه تبلیغی احکام، حسن هرمز و محمود محمدی؛.2 
توضيح‌المسائل مراجع؛.3 
نرم‌افزارهاي آموزش احكام؛.4 
منهاج‌الصالحين..5 
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مخاطب‌شناسی

اهداف
مخاطب‌شناسی سن:.1 

	Aآشنایی با روحیات کودکان؛
	Aویژگی‌های شناختی،‌ عاطفی ورفتاری جوانان؛
	Aشیوه‌های تأثیر بر جوانان؛
	A.روش‌های تبلیغ مؤثر برای بزرگسالان

مخاطب‌شناسی جنسیت:.2 
	Aآشنایی با ویژگی‌های زنان؛
	Aآشنایی با تفاوت‌های مرد و زن؛
	A.شیوه‌های مؤثر در تبلیغ برای بانوان

مخاطب‌‎شناسی اجتماعی:.3 
	Aآشنایی با مخاطبین اصناف اجتماعی؛
	Aتبیین ضرورت مخاطب‌شناسی اجتماعی؛
	Aگونه‌شناسی مخاطبین اجتماعی؛
	A.دانشجویان،کارمندان، فرهنگیان، زندانیان، بیماران، کارگران، مسجدی‌ها، هیئتی‌ها

مخاطب‌شناسی زائران رضوی..4 

عنوان درس
نوع درس
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سرفصل‌ها
ضرورت مخاطب‌شناسی؛.1 
ویژگی‌های کلی کودکان؛.2 
ویژگی‌های شناختی، عاطفی و رفتاری جوانان )ذهنی، عقلی و فکری(؛.3 
شیوه‌های تاثیر بر جوانان، بحران هویت در جوانان؛.4 
ویژگی‌های بزرگسالان و سالمندان؛.5 
روش‌های تبلیغ مؤثر برای بزرگسالان؛.6 
تفاوت‌های زن ومرد؛.7 
ویژگی‌های روانی و عاطفی زنان؛.8 
شیوه‌های مؤثر در تبلیغ برای بانوان؛.9 

ویژگی‌های مخاطب دانشجو؛10 .
ویژگی‌های مخاطب فرهنگی؛11 .
ویژگی‌های مخاطب کارمند؛12 .
ویژگی‌های مخاطب سرباز؛13 .
انسان‌شناسی قرآنی؛14 .
انسان‌شناسی عرفانی؛15 .
انسان‌شناسی فلسفی؛16 .
ویژگی‌های زائران رضوی؛17 .
شیوه تبلیغ در ظرفیت‌های بومی زائر‌محور.18 .

منابع
منابع اصلي:

اصول مخاطب‌شناسی تبلیغی، عبدالمجید صادقی؛.1 
مخاطب‌شناسی اجتماعی )شیوه‌های آماده‌سازی و پرورش کلام(، مؤسسه امیر بیان؛.2 
راهبردهای روان‌شناختی تبلیغ با مخاطبان جوان، عبدالعظیم کریمی..3 

منابع فرعي:
روان‌شناسی و تبلیغات با تأکید بر تبلیغ دینی ، محمد کاویانی، پژوهشگاه حوزه و دانشگاه؛.1 
مراحل تعليم و تربيت، غلام‌حسين شكوهي؛.2 
مجموعهك تاب‌هاي مهارت‌هاي زندگي، مهدي فتحي؛.3 
نگاهي دوباره به تربيت اسلامي، خسرو باقری؛.4 
اصول مخاطب‌شناسی تبلیغی، عبدالمجید صادقی، سال نشر 1384؛.5 



ضای مجازی
ش رسانه و ف

صي تبلیغ با گرای
ص

رشته تخ

44

6. مخاطب‌شناسی، دنیس مک‌کوایل، مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه‌ها، مترجم: مهدی 
منتظرالقائم، 1383؛

7. انسان‌شناسی، رضا فیروزی؛
8. انسان در مراحل ششگانه، سید جواد آل علی حسینی شاهرودی،  پردیسان، پاییز 1379؛

9. انسان و خود‌سازی ، محمدجواد باهنر، تهران، دفتر نشر فرهنگ اسلامی‌، 1370؛
10.  انسان در قرآن، )ج 2(، شهید مرتضی مطهری، قم، کانون نشر طریق القدس، 1361؛ 

11. انسان در افق قرآن، محمدتقی جعفری تبریزی، به ضمیمه سه سخنرانی دیگر؛ 
12. انسان در اسلام، عبدالله جوادی آملی، تهران، مرکز نشر فرهنگی رجاء، 1372؛

13. انسان در قرآن، حسن حسن‌زاده آملی، چ 3، الزهرا، 1374؛
14. انسان کامل از دیدگاه نهج البلاغه، حسن حسن‌زاده آملی ، قم، قیام، 1372؛

15. مسئولیت و سازندگی، علی صفائی، هجرت، 1398 ه.ق؛
16.  انسان از دیدگاه اسلام، احمد واعظی، تهران، سمت 1377؛ 

17.  انسان در عرف عرفان، حسن‌زاده آملی، حسن، چ 2، تهران، سروش، 1377؛ 
18. دروس معرفت نفس، حسن حسن‌زاده آملی،  چ 3، تهران، شرکت انتشارات علمی 

فرهنگی، 1372؛
19.  انسان‌شناسی، محی‌الدین حائری یزدی، قم، شفق، 1372؛

20. ادراک حسی از دیدگاه ابن سینا، محمدتقی فعالی، قم، دفتر تبلیغات اسلامی حوزه 
علمیه قم، 1376؛

21. انسان موجود ناشناخته، آلکسیس کارل،  ترجمه حمید عنایت، چ 2، تهران، شهریار، بی‌تا؛
22. انسان‌شناسی فلسفی، لاندمان،  ترجمه صدر نبوی، مشهد، طوس، 1350؛

23. اصول و روش‌های ارایه مفاهیم دینی.



زی
جا

ی م
ضا

و ف
نه 

سا
ش ر

رای
ا گ

غ ب
بلی

ي ت
ص

ص
تخ

ته 
رش

45

روش تحلیل تاریخ وسیره

اهداف
آشنایی با تاریخ، سیره و زندگانی معصومینعلیهم‌السلام؛.1 
ایجاد توانمندی در برداشت و تحلیل تاریخ و سیره معصومینعلیهم‌السلام؛.2 
تبیین و تحلیل زمینه‌های پیدایش تشیع؛.3 
تبیین عوامل گسترش و پایداری تشیع و فرقه‌های شیعی..4 

سرفصل‌ها
ویژگی‌های عصر جاهلیت؛.1 
تطبیق ویژگی‌ها با جاهلیت مدرن؛.2 
آثار بعثت نبوی؛.3 
مهم‌ترین فرازهای زندگی پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآله‌وسلم؛.4 
از بعثت تا حکومت؛.5 
از حکومت تا رحلت؛.6 
تبلیغ مخفیانه؛.7 
دعوت آشکار در میان مردم )شیوه تبلیغ، عکس‌العمل مشرکین، شروع آزار و شکنجه .8 

مسلمانان، چگونگی حمایت از پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآله‌وسلم توسط ابوطالب، تلاش در جهت تطمیع 
پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآله‌وسلم، اولین شهادت و ...(؛

محاصره اقتصادی مسلمانان )شعب ابوطالب، امداد الهی، مرگ ابوطالب و حضرت .9 
خدیجهسلام‌الله‌علیها(؛

هجرت؛10 .
پیمان‌های اجتماعی )پیمان برادری، پیمان با یهود، پیمان با قبایل اطراف یثرب(؛11 .

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
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سلوک اجتماعی پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآل‌وسلم )شیوه برخورد با افراد، شیوه نشستن در جمع، برخورد 12 .
با کودکان و سالخوردگان، برخورد با زنان و...(؛

سلوک عبادی پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآل‌وسلم )نماز جماعت، شب‌زنده‌داری، روزه، اعتکاف و...(؛13 .
سلوک مدیریتی پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآل‌وسلم )راه‌اندازی بازار، تقسیم بیت‌المال بالسویه، برقراری 14 .

عدالت اجتماعی و مبارزه با تبعیض، تشویق به علم‌آموزی و کتابت وحی و...(؛
تبلیغ فرا‌منطقه‌ای اسلام )نامه به سران روم، ایران، مصر، عکس‌العمل‌ها در برابر این 15 .

تبلیغ(، )نامه به اسقف نجران و ماجرای مباهله(؛
حجه‌الوداع )شیوه حضور پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآل‌وسلم دستورات حج نبوی، آیه اکمال، غدیر خم، 16 .

بیعت مسلمین(؛
رحلت پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآل‌وسلم )جیش اسامه، بحران در مدینه، ممانعت از امامت ابوبکر، 17 .

ممانعت از کتابت وصیت، وفات پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآله‌و‌سلم، سقیفه بنی ساعده(؛
ولادت امیرالمؤمنینعلیه‌السلام؛18 .
هجرت امیرالمؤمنینعلیه‌السلام )شب بیتوته، وصی پیامبر در مکه، مأمور رساندن فواطم به مدینه(؛19 .
امیرالمؤمنینعلیه‌السلام در مدینه )پیمان برادری، مأموریت‌های حضرت علیعلیه‌السلام و منافقین، 20 .

حضرت علیعلیه‌السلام و تازه‌مس لمانان و...(؛
امیرالمؤمنینعلیه‌السلام در جنگ‌ها )پرچم‌دار، مبارز در بدر، مدافع پیامبر در احد، قاتل 21 .

عمرو بن عبدود، فاتح قلعه خیبر، جانشین در تبوک، نابودکننده بت‌های کعبه، مبارز در 
حنین و...(؛

امیرالمؤمنینعلیه‌السلام و رحلت پیامبر صلی‌الله‌علیه‌وآله‌و‌سلم) آخرین وصیت‌ها، غسل و کفن ‌و دفن پیامبر، 22 .
عمل به توصیه جمع قرآن(؛

مخالفان و موافقان سقیفه )مخالفان: اصحاب کبار پیامبرصلی‌الله‌علیه‌وآله‌و‌سلم، بنی‌هاشم، برخی 23 .
قبایل( )موافقان: اصحاب کبار پیامبر، انصار، قبایل تازه‌مسلمان(؛

امیرالمؤمنینعلیه‌السلام و خلفا )اعتراض به غصب خلافت، مماشات با خلفا، راهنمایی و 24 .
ارشاد، اعتراض به بدعت‌ها(؛

امیرالمؤمنینعلیه‌السلام و خلافت؛25 .
سیاست‌های اجتماعی امیرالمؤمنینعلیه‌السلام )کوتاه کردن دست بنی‌امیه از مناصب، برقراری 26 .

مساوات و عدالت اجتماعی در بهره‌گیری از بیت‌المال و امکانات، مقابله با گروه‌های معترض 
ناکثین، قاسطین و مارقین، تلاش در جهت آبادسازی شهرها، تغییر مرکز حکومت از مدینه به 

کوفه، تعیین جانشین(؛
سیاست‌های فرهنگی امیرالمؤمنینعلیه‌السلام )جمع‌آوری قرآن، مبارزه با بدعت‌ها، آزادسازی 27 .

تدوین حدیث، ارایه الگوی اسلامی خلافت(؛
ولادت فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها )دستورات الهی در مقدمات ولادت، دوران بارداری حضرت 28 .

خدیجهسلام‌الله‌علیها، سال ولادت، نحوه ولادت، سرزنش‌های قریش، سوره کوثر(؛
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فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها در مکه )دفاع از پیامبر، همراهی با پیامبر، هجرت به مدینه(؛29 .
فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها در مدینه )ازدواج فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها، حضور فعال در جنگ‌ها، 30 .

تربیت فرزندان(؛
فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها پس از رحلت پیامبر )تعزیت بر پیامبر، تقاضای ارث، مقابله عملی با خلیفه(؛31 .
موضع فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها درباره خلافت )اعتراض، همراهی با علیعلیه‌السلام، خطبه‌خوانی، 32 .

تحریم کلامی خلیفه(؛
شهادت فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها )شهادت یاوفات؟، وصیت فاطمه، نحوه دفن، عکس‌العمل‌ها(؛33 .
فاطمه زهرا در نگاه امیرالمؤمنینعلیه‌السلام؛34 .
سلوک عبادی فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها )شب‌زنده‌داری، روزه‌داری و...(؛35 .
سادگی 36 . فقرا،  به  توجه  منزل،  در  )تقسیم‌کار  زهراسلام‌الله‌علیها  فاطمه  اجتماعی  سلوک 

زندگی، پوشش، آموزش به بانوان و...(؛
امام حسن در زمان امیرالمؤمنینعلیه‌السلام؛37 .
سیاست‌های اجتماعی امام حسنعلیه‌السلام )ادامه راه امیرالمؤمنینعلیه‌السلام، جنگ با معاویه، 38 .

صلح امام حسنعلیه‌السلام، مواد صلح‌نامه، اهداف صلح‌نامه، عکس‌العمل شیعیان در برابر 
صلح امام حسنعلیه‌السلام نتایج صلح(؛

سیاست‌های فرهنگی امام حسنعلیه‌السلام، حرکت به سمت مدینه، بهره‌گیری از قرارداد 39 .
صلح در ایجاد امنیت ده‌ساله برای شیعیان، تربیت نیرو و تقویت مکتب حدیثی مدینه(؛

امام حسینعلیه‌السلام در زمان پیامبر اسلام، امام حسینعلیه‌السلام در زمان خلفا،  امام حسین 40 .
علیه‌السلامدر زمان امیرالمؤمنینعلیه‌السلام؛

امام حسین در زمان امام حسنعلیه‌السلام )در جنگ، صلح، مدینه(؛41 .
امام حسینعلیه‌السلام در زمان خلافت معاویه )تأیید حرکت برادر و ادامه آن، اعتراض 42 .

به برخی اعمال معاویه هم‌چون بی‌عدالتی، قتل حجر بن عدی، جانشینی یزید بن معاویه(؛
امام حسینعلیه‌السلام در زمان خلافت یزید بن معاویه )عدم بیعت بایزید بن معاویه، خروج 43 .

از مدینه و استقرار در مکه، دعوت کوفیان و حرکت به سمت کوفه، واقعه عاشورا(؛
فلسفه قیام امام حسینعلیه‌السلام، تأثیر عاشورا بر تحولات اجتماعی پس از خود هم‌چون 44 .

جنبش‌های غیر شیعی، تأثیر عاشورا بر جامعه شیعه؛
قیام‌های حسینیون در تاریخ اسلام؛45 .
امام سجادعلیه‌السلام در زمان امام حسینعلیه‌السلام؛46 .
امام سجادعلیه‌السلام و واقعه عاشورا )اسارت، افشاگری در مسیر، تأثیرگذاری بر مردم 47 .

شام و آشناسازی آنان با اسلام واقعی، بازگشت به مدینه(؛
قیام‌های خونخواهانه عاشورایی )قیام توابین، قیام مختار، قیام مردم مدینه، حصر شدید(؛48 .
تلاش‌های فرهنگی امام سجادعلیه‌السلام )احیای ظرفیت‌های فرهنگی مدینه، تغییر بافت 49 .

فرهنگی جمعیت مدینه، ایجاد منبع اخلاقی عبادی صحیفه سجادیه(؛
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نقش امام سجادعلیه‌السلام در ماندگاری قیام عاشورا؛50 .
امام باقرعلیه‌السلام در زمان امام حسینعلیه‌السلام و امام سجادعلیه‌السلام؛51 .
تحولات اجتماعی زمان امام باقرعلیه‌السلام؛52 .
خلفای بنی‌مروان در زمان امام باقرعلیه‌السلام؛53 .
ضعف و انحطاط سلسله بنی‌امیه؛54 .
شکوفایی نهضت ترجمه؛55 .
گسترش جهان اسلام؛56 .
حضور فعال موالی در امور علمی؛57 .
امام باقرعلیه‌السلام و قیام‌های شیعی، قیام زید بن علی پایه‌گذاری فقه شیعی؛58 .
مبارزه با افکار انحرافی، غالیان، صوفیه ف روایات جعلی، انشعابات شیعی؛59 .
شهادت امام باقرعلیه‌السلام؛60 .
تحولات اجتماعی و فرهنگی زمان امام صادقعلیه‌السلام؛61 .
موضع امام صادقعلیه‌السلام در برابر درگیری‌های سیاسی؛62 .
ظهور مکاتب فقهی و کلامی در زمان امام صادقعلیه‌السلام؛63 .
فعالیت‌های فرهنگی امام صادقعلیه‌السلام؛64 .
مبارزه با افکار انحرافی، صوفیه، غالیان، اسرائیلیات؛65 .
انشعابات شیعی؛66 .
امام کاظمعلیه‌السلام و حاکمان عباسی )منصور، مهدی، هادی و هارون عباسی(؛67 .
تحولات اجتماعی و فرهنگی زمان امام کاظمعلیه‌السلام؛68 .
نفوذ ایرانیان در دربار خلفای عباسی؛69 .
گسترش جهان اسلام؛70 .
قیام‌های زمان امام کاظمعلیه‌السلام؛71 .
اوج‌گیری سیستم وکالت در زمان امام کاظمعلیه‌السلام؛72 .
امام کاظمعلیه‌السلام و فرق انحرافی شیعه، امام کاظمعلیه‌السلام و مکاتب اهل سنت؛73 .
تحولات اجتماعی و فرهنگی زمان امام رضاعلیه‌السلام؛74 .
شورش‌های اجتماعی، شورش‌های علویان؛75 .
ولایت‌عهدی امام رضاعلیه‌السلام؛76 .
فعالیت‌های فرهنگی امام رضاعلیه‌السلام؛77 .
مناظره با ارباب فرق و ادیان مختلف؛78 .
حضور امام زادگان در ایران؛79 .
سبک زندگی رضوی؛80 .
امام جوادعلیه‌السلام و مسئله صغر سن در امر امامت؛81 .
امام جوادعلیه‌السلام در زمان مأمون؛82 .
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امام جوادعلیه‌السلام در زمان معتصم؛83 .
امام جوادعلیه‌السلام و مناظرات علمی؛84 .
گسترش سیستم وکلا در زمان امام جوادعلیه‌السلام؛85 .
امام جوادعلیه‌السلام و فرق انحرافی شیعه؛86 .
امام جوادعلیه‌السلام و دیگر فرق اسلامی؛87 .
خلفای زمان امام هادیعلیه‌السلام؛88 .
اصحاب و شاگردان امام هادیعلیه‌السلام؛89 .
امام هادیعلیه‌السلام و حصر شدید سیاسی؛90 .
امام هادیعلیه‌السلام و قیام‌های ضد خلافت؛91 .
امام هادیعلیه‌السلام و فرق انحرافی، امام هادیعلیه‌السلام و مکاتب اهل سنت؛92 .
امام هادیعلیه‌السلام و موضوع مهدویت؛93 .
خلفای زمان امام حسن عسکریعلیه‌السلام؛94 .
اصحاب و شاگردان امام حسن عسکریعلیه‌السلام؛95 .
امام حسن عسکریعلیه‌السلام و حصر شدید سیاسی؛96 .
امام حسن عسکریعلیه‌السلام و قیام‌های ضد خلافت؛97 .
امام حسن عسکریعلیه‌السلام و فرق انحرافی؛98 .
امام حسن عسکریعلیه‌السلام و موضوع مهدویت؛99 .

معرفی امام زمانعجل‌الله‌تعالی‌فرجه )نام و کنیه لقب، توصیفات ظاهری ایشان در روایات، 10 .0
اخلاقیات ایشان در روایات(؛

تمهیدات؛10 .1
ولادت آن حضرت )زمان، مکان، مخفی بودن بارداری و ولادت، شاهدان، گزارش‌های 10 .2

شیعه و سنی، واکنش عباسیان(؛
شیعیان و آشنایی با امام زمانعجل‌الله‌تعالی‌فرجه پیش از دوران امامت؛10 .3
امام زمانعجل‌الله‌تعالی‌فرجه و نواب خاصه، توقیعات امام زمانعجل‌الله‌تعالی‌فرجه، ملاقات با امام 10 .4

زمانعجل‌الله‌تعالی‌فرجه تا پیش از غیبت کبرا؛
مکان‌های منسوب به امام زمانعجل‌الله‌تعالی‌فرجه )سرداب، مسجد سهله، ذی طوی، کوه 10 .5

رضوی، وادی‌السلام، جزیره خضراء، مسجد جمکران(؛
تأثیرات غیبت صغرا بر جامعه شیعه، انشعابات شیعه در دوران غیبت صغرا؛10 .6
علمای شیعه و تلاش در تبیین مفهوم غیبت برای شیعیان؛10 .7
تأثیر غیبت بر اندیشه‌های کلامی شیعه )علل غیبت، ضرورت امام در حالت غیبت، 10 .8

هدایت‌گری امام در غیبت و...(؛
بررسی وضعیت تشیع در دوران خلفا؛10 .9
نقش تشیع در گسترش علوم فرهنگ و تمدن اسلامی؛11 .0
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بررسی قیام‌های شیعی در طول تاریخ؛11 .1
حکومت‌های شیعی و نقش آنان در گسترش تشیع؛11 .2
روابط شیعه با فرق دیگر اسلامی؛11 .3
خاندان‌های شیعی در تاریخ اسلام؛11 .4
پیشوایان و اندیشمندان شیعی و آثار آنان؛11 .5
نقش قبایل شیعی در گسترش تشیع.11 .6

منابع
منابع اصلي:

انسان 250 ساله حلقه سوم، مقام معظم رهبریمدظله‌العالی؛ .1 
سیری در سیره نبویصلی‌الله‌علیه‌وآله‌و‌سلم، رسول جعفریان؛.2 
روش‌شناسی تاریخ، احمد پاکتچی؛.3 
درس‌نامه تاریخ تشیع، غلامحسن محرمی..4 

منابع فرعي:
سیره‌المصطفی، هاشم معروف الحسنی؛.1 
السیره‌النبی الاعظم، علامه مرتضی عاملی؛.2 
فقه‌السیره النبویه، محمد سعید رمضان البوطی؛.3 
سنن النبی، کاظم شانه چی؛.4 
سنن النبی، علامه طباطبایی؛.5 
زندگی پیامبر اسلامصلی‌الله‌علیه‌وآل‌وسلم، محسن امین؛.6 
روش‌شناسی مطالعات دینی، احد فرامرز قرا ملکی؛.7 
اعلام الهدایه، سید منذر حکیم؛.8 
زندگانی فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها، جعفر شهیدی؛.9 

تاریخ و سیره سیاسی امیرالمؤمنینعلیه‌السلام ، رسول جعفریان؛10 .
زندگانی امام حسنعلیه‌السلام ، باقر شریف القرشی؛11 .
زندگانی امام علی بن الحسینعلیه‌السلام ، جعفر شهیدی؛12 .
الامام باقرعلیه‌السلام ، باقر شریف القرشی؛13 .
زندگانی امام صادقرعلیه‌السلام ، ناصر رفیعی؛14 .
تحلیلی از زندگانی امام کاظمعلیه‌السلام ، باقر شریف القرشی؛15 .
ابعاد شخصیت وزندگی حضرت رضاعلیه‌السلام ، احمد پاکتچی؛16 .
حیات الامام محمد الجوادعلیه‌السلام ، باقر شریف القرشی؛17 .
حیات الامام علی الهادیعلیه‌السلام ، باقر شریف القرشی؛18 .
حیات الامام الحسن العسکریعلیه‌السلام ، نجم‌الدین طبسی؛19 .
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فرهنگ‌نامه مهدویت، خدا مراد سلیمیان؛20 .
خصائص امیرالمؤمنین علی بن أبی طالبعلیه‌السلام ، احمد بن شعیب نسائی؛21 .
حیات فکری و سیاسی امامان شیعهعلیهم‌السلام ، رسول جعفریان؛22 .
الصحیح من سیره الامام علیعلیه‌السلام ، علامه جعفر مرتضی؛23 .
درس‌نامه تدبر در سیره مبانی و مبادی، محمدحسین الهی زاده؛24 .
دانش‌نامه امام علیعلیه‌السلام ، جمعی از نویسندگان؛25 .
اسمی المطالب فی‌سیره امیرالمؤمنین علی‌بن‌ابیطالبعلیه‌السلام ، علی‌محمد صلابی؛26 .
اتحاف السائل بما لفاطمه من‌المناقب و الفضائل؛27 .
سیدة نساء اهل الجنة فاطمة الزهراءسلام‌الله‌علیها، شیخ محمد عبدالرؤوف؛28 .
الموسوعه الکبری عن فاطمه الزهراسلام‌الله‌علیها، اسماعیل انصاری؛29 .
تحلیل سیره حضرت فاطمهسلام‌الله‌علیها، علی‌اکبر بابا زاده؛30 .
شخصیت و سیره فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها، آیت‌الله خامنه‌ایمدظله‌العالی؛31 .
سیره و سنت فاطمه زهراسلام‌الله‌علیها، علیرضا مسجد جامعی؛32 .
تدبر در سیره حضرت زهراسلام‌الله‌علیها، محمدحسین الهی زاده؛33 .
زندگانی سیاسی امام حسنعلیه‌السلام، سید هاشم محلاتی؛34 .
 الامام المجتبیعلیه‌السلام، حیاته و مقاماته عن کتب اهل السنه و صحاحهم و تواریخهم، 35 .

حسن مصطفوی؛
 الحیاة السیاسیة للامام الحسنعلیه‌السلام، فی عهد الرسول، سید جعفر مرتضی؛36 .
 تدبر در سیره امام حسن مجتبیعلیه‌السلام، محمدحسین الهی زاده؛37 .
حیات فکری و سیاسی امامان شیعهعلیهم‌السلام، رسول جعفریان؛38 .
بحارالانوار، علامه مجلسی؛39 .
حیاه الامام السجادعلیه‌السلام، باقر الشریف القرشی؛40 .
مسند امام سجادعلیه‌السلام، عزیز الله عطاردی؛41 .
تدبر در سیره امام سجادعلیه‌السلام، محمدحسین الهی زاده؛42 .
مسند امام باقرعلیه‌السلام، عزیز الله عطاردی؛43 .
تدبر در سیره امام باقرعلیه‌السلام، محمدحسین الهی زاده؛44 .
پرتوی از زندگانی امام صادقعلیه‌السلام، نورالله علیدوست؛45 .
 پیشوای صادقعلیه‌السلام، مقام معظم رهبریمدظله‌العالی؛46 .
 اوضا‌ع و شرایط عصر اما‌م‌ صا‌دقعلیه‌السلام،‌ بابایی؛47 .
تدبر در سیره امام صادقعلیه‌السلام، محمدحسین الهی‌زاده؛48 .
حیاه الامام موسی بن جعفرعلیه‌السلام، باقر شریف القرشی؛49 .
 مسند الامام الکاظمعلیه‌السلام، عزیز الله عطاردی؛50 .
تدبر در سیره امام کاظمعلیه‌السلام، محمدحسین الهی‌زاده؛51 .
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الحیاه السیاسیه للامام الرضاعلیه‌السلام، جعفر مرتضی عاملی؛52 .
مسند الامام الرضا علیه‌السلام، عزیز الله عطاردی؛53 .
 ولایتعهدی امام رضاعلیه‌السلام، مقام معظم رهبریرحمت‌الله‌علیه؛54 .
خصائص الرضوية آموزه‌هايي از سيره علمي و عملي امام رضاعلیه‌السلام، محمدعلی قائمی؛55 .
الحیاه السیاسیه للامام الجوادعلیه‌السلام، سید جعفر مرتضی؛56 .
 مسند الامام الجوادعلیه‌السلام،عزیز الله عطاردی؛57 .
موسوعه الامام الجوادعلیه‌السلام، ابوالقاسم خزعلی؛58 .
تدبر در سیره امام جوادعلیه‌السلام، محمدحسین الهی‌زاده؛59 .
مسند الامام الهادیعلیه‌السلام، عزیز الله عطاردی؛60 .
 موسوعة الامام الهادیعلیه‌السلام، سید ابوالفضل طباطبائی اشکذری؛61 .
تدبر در سیره امام هادیعلیه‌السلام، محمدحسین الهی‌زاده؛62 .
الامام الحسن العسکریعلیه‌السلام من المهد الی اللحد، سید محمدکاظم حائری قزوینی؛63 .
 حیاه الامام العسکریعلیه‌السلام، محمدجواد طبسی؛64 .
مسند الامام العسکریعلیه‌السلام، عزیز الله عطاردی؛65 .
تدبر در سیره امام حسن عسکری علیه‌السلام، محمدحسین الهی‌زاده؛66 .
دانش‌نامه حضرت مهدیعجل‌الله‌تعالی‌فرجه، محمد محمدی ری‌شهری؛67 .
بحارالانوار، علامه مجلسی جلد 13؛68 .
معجم احادیث امام مهدیعجل‌الله‌تعالی‌فرجه، مؤسسه معارف الاسلامی؛69 .
تأسیس الشیعه العلوم الاسلام، سید حسن الصدر؛70 .
تاریخ تشیع در ایران، رسول جعفریان؛71 .
مبارزات شیعیان در دروه نخست خلافت عباسیان، سمیره مختار لیثی؛72 .
افق‌های تازه در تاریخ تشیع بر اساس کتاب معجم اعلام الشیعه، رسول جعفریان؛73 .
تاریخ تشیع، سید احمدرضا خضری؛74 .
خاستگاه تشیع و پیدایش فرقه‌های شیعی در عصر امامان، علی آقا نوری؛75 .
مکتب در فرایند تکامل، سید حسین مدرسی؛76 .
گزیده کتاب‌شناسی تاریخ تشیع، مصطفی صادقی حامد قرائتی.77 .
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تبلیغ در اسلام

اهداف
آشنایی با تبلیغ در قرآن؛.1 
آشنایی با سیره تبلیغی پیامبر اکرمصلی‌الله‌علیه وآل وسلم؛.2 
آشنایی با سیره تبلیغی ائمه معصومینعلیهم‌لسلام. .3 

سرفصل‌ها
تبلیغ در قرآن؛.1 
سیره تبلیغی پیامبرصلی‌الله‌علیه وآل وسلم ناظر به جهل‌زدایی از جامعه؛.2 
سیره تبلیغی پیامبرصلی‌الله‌علیه وآل وسلم ناظر به غفلت‌زدایی از جامعه؛.3 
سیره تبلیغی پیامبر ناظر به استغناء‌زدایی از افراد؛.4 
سیره تبلیغی اهل‌بیتعلیهم‌السلام ناظر به مبارزه با خرافات؛.5 
سیره تبلیغی اهل‌بیتعلیهم‌السلام ناظر به مبارزه با انحرافات فکری؛.6 
سیره تبلیغی اهل‌بیتعلیهم‌السلام ناظر به مبارزه با ظلم؛.7 
قالب‌های تبلیغ اهل‌بیتعلیهم‌السلام؛.8 
ابزار تبلیغ اهل‌بیتعلیهم‌السلام؛.9 

اهمیت تبلیغ در سیره اهل‌بیتعلیهم‌السلام؛10 .
اقدامات اهل‌بیتعلیهم‌السلام ناظر به فرهنگ‌سازی تبلیغ. 11 .

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

تبلیغ در اسلام

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیر‌حضوری

مجازی

دارد

ندارد

*232***
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منابع

منابع اصلي:
تبلیغ در قرآن و حدیث، محمّد محمدی ری شهری، انتشارات دارالحدیث، ۱۳۸۰.

منابع فرعي:
1. پژوهشی در تبلیغ، محمدتقی رهبر، تهران، مرکز چاپ و نشر سازمان تبلیغات اسلامی، ۱۳۷۱؛

2. تبلیغ در قرآن، محسن قرائتی؛
3. روش تبلیغ در اسلام، علی گلستانی، قم، انتشارات انصاریان، ۱۳۸۰؛

4. سیره تبلیغی پیامبر اکرم صلی‌الله‌علیه‌وآله‌و‌سلم)درآمدی بر سیاست تبلیغی اسلام در عصر ارتباطات(، 
اصغر افتخاری، تهران، مرکز چاپ و نشر سازمان تبلیغات اسلامی، ۱۳۷۷؛

5. فرازی از سیره تبلیغی امام علی علیه‌السلام، نصرت الّل جمالی، قم، انتشارات مهدیه، ۱۳۸۰؛ 
6. قرآن و تبلیغ، محسن قرائتی، تهران، مرکز فرهنگی درس‌هایی از قرآن، ۱۳۷۸؛

7. درآمدی بر آسیب‌شناسی تبلیغات دینی، عبدالّل آکوچکیان، تهران، چاپ نهضت، ۱۳۷۸.
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نظام فکری اندیشمندان شیعه

اهداف
آشنایی با منظومه فکری امام خمینیرحمت‌الله‌علیه؛.1 
آشنایی با منظومه فکری آیت‌الله خامنه‌ایمدظله‌العالی؛.2 
آشنایی با نظام فکری شهید مرتضی مطهری؛.3 
آشنایی با نظام فکری آیت‌الله مصباح یزدی..4 

سرفصل‌ها
نظام فکری چیست؟؛.1 
نظام سیاسی اسلام در اندیشه امامین انقلاب؛.2 
نظام اجتماعی اسلام در اندیشه امامین انقلاب؛.3 
نظام تربیتی اسلام در اندیشه امامین انقلاب؛.4 
نظام تبلیغی اسلام در اندیشه امامین انقلاب؛.5 
نظام سیاسی اسلام در اندیشه آیت‌الله مطهری؛.6 
نظام اجتماعی اسلام در اندیشه آیت‌الله مطهری؛.7 
نظام تربیتی اسلام در اندیشه آیت‌الله مطهری؛.8 
نظام تبلیغی اسلام در اندیشه آیت‌الله مطهری؛.9 

نظام سیاسی اسلام در اندیشه آیت‌الله مصباح یزدی؛10 .
نظام اجتماعی اسلام در اندیشه آیت‌الله مصباح یزدی؛11 .
نظام تربیتی اسلام در اندیشه آیت‌الله مصباح یزدی؛12 .
نظام تبلیغی اسلام در اندیشه آیت‌الله مصباح یزدی.13 .

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

نظام فکری 
اندیشمندان 

شیعه
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شفاهی

تحقیق نظری
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حضوری

نیمه‌حضوری
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منابع
منابع اصلي:

منظومه فکری امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، عبدالحسین خسرو پناه؛.1 
منظومه فکری آیت‌الله خامنه‌ایمدظله‌العالی، عبدالحسین خسرو پناه؛.2 
بینش مطهر؛.3 
مشکات مصباح..4 

منابع فرعي:
امام خمینیرحمت‌الله‌علیه برای نسل سوم، سیدعلی قادری، پژوهشگاه علوم و فرهنگ اسلامی؛.1 
امام خمینیرحمت‌الله‌علیه و خودآگاهی تاریخی، اصغر طاهرزاده، نشر لب المیزان؛.2 
عصر امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، احمدرضا حاجتی، مؤسسة ‌بوستان‌ کتاب ‌قم؛.3 
الگوی رهبری امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، عباس شفیعی، پژوهشگاه حوزه و دانشگاه؛.4 
سیری در ساحل، محمدتقی مصباح یزدی،مؤسسه آموزشی و پژوهشی امام خمینیرحمت‌الله‌علیه؛.5 
کتاب انقلاب؛ شرح و تاملی بر صحیفه امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، محمدرضا زائری، دفتر .6 

نشر فرهنگ اسلامی؛
طباطبایی، .7  فاطمه  عربی،  ابن  و  خمینیرحمت‌الله‌علیه  امام  عرفانی  دیدگاه‌های  عشق،  سخن 

پژوهشکده امام خمینیرحمت‌الله‌علیه و انقلاب اسلامی؛
انديشه سياسي، اجتماعي امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، غلام‌حسين مقيمي، سيد سجاد علوي؛.8 
اندیشه‌های سیاسی مقام معظم رهبریمدظله‌العالی، احمد عارفخانی؛.9 

طرح کلی اندیشه اسلامی در قرآن، انتشارات صهبا؛10 .
ولی مجدد یا رهبر احیاگر، نعیم قاسم؛11 .
زندگی و زمانه حضرت آیت‌الله سیدعلی خامنه‌ایمدظله‌العالی،  جعفر شیرعلی نیا؛12 .
شرح اسم، هدایت‌الله بهبودی، مؤسسه مطالعات و پژوهش‌های سیاسی،1390؛13 .
بهار روح، استاد مطهری و نسل جوان، سیدمحمد صالحی )به اهتمام(، نبوغ، 1385؛14 .
مطهری و پرسشگری، محمد منصورنژاد، جوان پویا، 1385؛15 .
یادداشت‌های استاد مطهری، مرتضی مطهری، صدرا؛16 .
نامه تاریخی استاد مطهری به امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، مرتضی مطهری، صدرا، 1386؛ 17 .
شاهد، 18 . نشر  ولدی،  عباسی  محمدحسین  مطهری،  مرتضی  زمین، ‌آیت‌الله  افلاکیان 

1387؛
میراحمدی، محمدحسن 19 . منصور  اندیشه سیاسی آیت‌الله مطهری، نجف لک‌زایی، 

قدردان قراملکی، حمید پارسانیا و حسین توسلی، بوستان کتاب قم، 1388؛
سیری در زندگانی استاد مطهری، صدرا، 1388؛20 .
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استاد مطهری، ناصر نادری، مدرسه، 1388؛21 .
مقایسه معرفت شناسی مطهری و کانت، مسعود امید، علم، 1388؛22 .
خاطرات من از استاد شهید مطهری، علی دوانی، صدرا، 1388؛23 .
آینده بشریت از دیدگاه شهید مطهری، سیدسعید حسینی، مؤسسه آموزشی و پژوهشی 24 .

امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، 1388.
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مهارت‌های ادعیه‌شناسی و ادعیه‌خوانی

اهداف
شناخت انواع کتاب دعا؛.1 
شناخت کاربرد ادعیه؛.2 
آشنایی با معارف مهم‌ترین ادعیه و زیارات؛.3 
ایجاد توانمندی در قرائت و تلاوت ادعیه وزیارات..4 

سرفصل‌ها
ضرورت دعاشناسی؛.1 
بررسی اعتبار ادعیه مشهوره؛.2 
آشنایی باکتب ادعیه شیعه؛.3 
سبک‌شناسی کتب ادعیه؛.4 
ظرفیت‌شناسی ادعیه )هدایت، معنویت، سلوک، آرامش(؛.5 
تبیین جایگاه ادعیه مداوایی و مناجاتی؛.6 
شیوه‌های کشف شبکه مسائل اخلاقی از ادعیه؛.7 
آداب مناجات‌خوانی و دعاخوانی؛.8 
مهارت‌های دعاخوانی. .9 

منابع

منابع اصلي:
جزوه استاد. 

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

مهارت‌های 
ادعیه‌شناسی

و 
ادعیه‌خوانی

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیر‌حضوری

مجازی

دارد

ندارد
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منابع فرعي:
شرح دعای سحر امام خمینیرحمت‌الله‌علیه؛.1 
شرح دعای کمیل آیت‌الله مظاهری؛.2 
شرح دعاي صباح، رضي‌الدين محمّد شوشتري؛.3 
شرح دعای ندبه، سيد جلال‌الدين محدث ارموی؛.4 
شرح دعای سمات، ملا عبدالرسول مدنی کاشانی؛.5 
کتاب‌شناسی ادعیه، شهرام اصغرنیاوند، فاطمه عبادی آق قلعه؛.6 
کتاب‌شناسی نیایش: کتاب‌شناسی ادعیه، اسماء الحسنی، ذکریه‌ها، زیارات، مزارات، .7 

نیایش‌نامه‌ها، سیدرضا باقریان موحد، بوستان کتاب، قم.
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مهارت‌های ارتباط مؤثر

اهداف
آشنایی با مهارت‌های ارتباط مؤثر؛.1 
آشنایی با آداب معاشرت در اسلام؛.2 
آشنایی با اخلاق تبلیغ مؤثر؛.3 
آشنایی با تکنیک‌های برقراری ارتباط؛.4 
آشنایی با مهارت‌های جذب، رشد و تثبیت مخاطب. .5 

سرفصل‌ها
گونه‌شناسی ارتباط؛.1 
ویژگی‌های ارتباط کلامی مؤثر؛.2 
ویژگی‌های ارتباط غیرکلامی؛.3 
مهارت شنیدن؛.4 
مهارت شروع و برقراری ارتباط؛.5 
مهارت‌های جلب اعتماد مخاطب؛.6 
مهارت‌های تأثیرگذاری؛.7 
نقش زبان بدن در برقراری ارتباط با مخاطب..8 

منابع
منابع اصلي:

ارتباط مؤثر با رویکرد اسلامی دکتر خیاط؛.1 
جزوه استاد..2 

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

مهارت‌های 
ارتباط مؤثر

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیر‌حضوری

مجازی

دارد

ندارد
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منابع فرعي:
ارتباط مؤثر، ارتباط موفق، مریم مهرانفر؛.1 
مهارت‌های ارتباطی میان فردی، ایرج هاشمی؛.2 
راه نفوذ بر دل‌ها، برایان تریسی- ران آردن، مترجم: مهدی قراچه داغی؛.3 
چگونه با دیگران صحبت کنیم؟، لیل لوندز؛.4 
هفت چالش ارتباط، دنیس ریورز؛.5 
عفت .6  مقدم،  بهزادی  عباس  مترجم:  ویوور،  ال  ریچارد  هیبلز،  ساندرا  مؤثر،  ارتباط 

یحیایی، رقیه ارجی، فاطمه کاظم‌زاده؛
گفتگوهای سرنوشت‌ساز، کری پترسون، ژوزف گرنی، رون مک‌میلان، ال سوئیزلر، .7 

مترجم: مهرنوش عابر؛
اسرار زبان بدن آلن و باربارا پیز، مترجم: سعید گل‌محمدی، گیتی شهیدی؛.8 
فقط گوش کن، مارک گولستون، مترجم: بهزاد رحمتی؛.9 

مهارت ارتباط با مردم، لس گیبلین، مترجم: حمیرا حسینی یگانه.10 .
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مهارت‌های پاسخ به شبهات و مناظره

اهداف
كسب مهارت‌هاي لازم براي پاسخ به شبهات و مناظره؛.1 
شناخت روش‌هاي گوناگون در پاسخ به شبهات و افزايش توان دانش‌پژوه در اين زمينه؛.2 
شناخت شيوه‌هاي اقناع خصم و تسلطّ بر آن..3 

سرفصل‌ها
فرآیند تحلیل و نقد شبهات؛.1 
کیفیت تفکیک عناصر شبهه‌ساز، تجزیه به عامل‌های اول و نحوه پاسخ علمي، ضوابط .2 

لازم در بررسی و پاسخ به شبهات؛
 بررسي برخي شبهات مستحدثهك لامي؛.3 
آداب پاسخگویی؛.4 
مناظره )مفاهيم وك ليات، اصول و قواعد، آداب، روش‌ها، مراحل، ارزيابي، اجراي مناظره(؛.5 
تحليل چند مناظره مهم؛.6 
بررسي برخي شبهات مستحدثهك لامي..7 

منابع

منابع اصلي:
روش پاسخ به شبهات، استاد محمدی؛.1 
روش مناظره، رضا علي کرمي..2 

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

مهارت‌های 
پاسخ

 به شبهات و 
مناظره

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیر‌حضوری

مجازی

دارد

ندارد
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منابع فرعي:
 شبهه‌شناسی، ایروانی؛.1 
شبهه‌شناسي، علي اصغر رضواني؛.2 
شيوه مناظرات انبيا و امام صادقعلیه‌السلام، فاطمه حسيني ميرصفي؛.3 
مجموعه کتب پرسش و پاسخ دانشجویی )16جلد(، نهاد نمایندگی رهبری دردانشگاه‌ها؛.4 
الاحتجاج، طبرسي؛.5 
میزان الحق شبهات و ردود، سید جعفر مرتضی العاملی؛.6 
آداب گفتگو و مناظره از ديدگاه قرآن و روايات، علي اصغر رضواني؛.7 
روش مناظره، محمد رضا مظفر؛.8 
بحث آزاد در اسلام، محمد محمدی ري شهري؛.9 

مناظرات در قرآن و عترت، حسيني؛10 .
مناظرات علی شبکات الانترنت )9جلد(؛11 .
المراجعات؛12 .
المناظرات في العقايد و الاحكام، عبدالله حسن؛13 .
المناظرات بين فقهاء السنه و فقهاء الشيعه، صالح ورداني؛14 .
آداب مناظره با وهابيت، سيدمجتبي عصيري رشيد.15 .
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فقه رسانه 
عنوان درس

نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

فقه رسانه

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیر‌حضوری

مجازی

دارد

ندارد
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اهداف
شناخت و بررسی استدلالی احکام مرتبط با رسانه بر اساس آیات و روایات.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع..1 
موضوع‌شناسی و انواع فقه رسانه:.2 

	Aنقش موضوع‌شناسی در تشخیص حکم؛
	Aبررسی نمونه‌هایی از موضوع‌شناسی فقهی رسانه؛
	Aعوامل مؤثر در موضوع‌شناسی فقهی رسانه؛
	Aفرآیند موضوع‌شناسی فقهی رسانه؛
	A:انواع تقسیمات در فقه رسانه

	Aبا معیار تولید، توزیع، مصرف و اثر؛
	A.با معیار ساختار، سیاست‌گذاری، مدیریت، مخاطب و محتوا

قواعد پرکاربرد در فقه رسانه:.3 
	Aقاعده نفی سبیل؛
	Aقاعده لاضرر؛
	Aقاعده عدم تعاون بر اثم؛
	Aقاعده ضرورت؛
	Aقاعده ارشاد جاهل؛
	Aقاعده لا حرج؛
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	Aقاعده حفظ نظام؛
	Aقاعده وجوب تعظیم شعائر؛
	Aقاعده نفی اختلال نظام؛
	Aقاعده مصلحت؛
	Aقاعده احترام؛
	A. ...و

بررسی مسائل کاربردی فقهی رسانه‌ها )مهم‌ترین سؤالات در هر یک از رسانه‌ها، میزان .4 
پیاده‌سازی فقه در هر یک از رسانه‌ها و رویه‌های خلاف فقه در هر یک از رسانه‌ها(:

	A:رسانه‌های هنری
	Aمعماری؛
	Aنقاشی؛
	Aمجسمه؛
	Aموسیقی؛
	Aخط؛
	Aتئاتر؛
	A. ...و

	A:رسانه‌های مکتوب
	Aکتاب؛
	Aروزنامه؛
	Aمجله؛
	A. ...و

	A:رسانه‌های سمعی و بصری
	Aچهره به چهره؛
	Aپرسش و پاسخ؛
	Aکلاس درس و تدریس؛
	Aمنبر و سخنرانی؛
	Aمداحی؛
	Aتلاوت؛
	Aمناجات؛
	Aعزاداری؛
	Aتعزیه؛
	Aرادیو؛
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	Aتلویزیون؛
	Aماهواره؛
	A.پخش کننده‌های صوتی و تصویری

	A:رسانه‌های مجازی
	Aبازی‌های ویدئویی؛
	Aشبکه‌های اجتماعی؛
	Aموتورهای جستجو؛
	Aایمیل؛
	Aپایگاه‌های اینترنتی؛
	Aپادکَست
	Aنرم‌افزارهای چندرسانه‌ای؛
	A. ...و

منابع

منابع اصلی: 
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی.

منابع فرعی:
غنا )متن درس خارج فقه رهبر معظم انقلابمدظله‌العالی( در موضوع غنا و موسیقی، انتشارات .1 

انقلاب اسلامی، نشر فقه روز، 1396؛
نظام مسائل فقه هنر و رسانه، علی نهاوندی، قم، انتشارات مرکز فقهی ائمه اطهارعلیهم‌السلام، .2 

1398؛
مبانـی فقهـی جنـگ نـرم رسـانه‌ای، علـی نهاونـدی، قـم، انتشـارات مرکز فقهـی ائمه .3 

1399؛ اطهارعلیهم‌السالم، 
مجموعه گفتارهای فقه رسانه و ارتباطات )دو جلد(، علی نهاوندی، مشهد مؤسسه چاپ .4 

‌و انتشارات آستان‌قدس رضوی، 1398؛
سلسله مباحثی درباره فقه رسانه )سلسله بحوث حول فقه الاعلام(، علی نهاوندی، مرکز .5 

پژوهش ‌وسنجش افکارصداوسیما، 1395؛
فقه رسانه، مهدی طائب، به کوشش خبرگزاری رسا، قم، نشر تسنیم اندیشه، 1392؛.6 
امام .7  نشردانشگاه  تهران،  قانع،  احمدعلی  ارتباطات،  و  فرهنگ  میدان  در  فقه  قواعد 

صادقعلیه‌السلام، خرداد، 1397؛
قواعـد فقهـی فرهنـگ و ارتباطـات، سـیدعلی حسـینی، تهـران، نشـر دانشـگاه امـام .8 
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1396؛ صادقعلیه‌السالم،
موسیقی و رسانه: فقه موسیقی و معیارهای کاربردی، محمد سلیمی، مصطفی حسینی .9 

رودباری، قم، مرکز پژوهش‌های اسلامی صدا و سیما، چاپ اول، 1397؛
ــه و نشــر 10 . ــی ترجم ــم مرکــز بین‌الملل ــل منصــوری، ق ــانه در اســام، خلی ــه رس فق

جامعه‌المصطفیصلوات‌الله‌علیه‌وآله‌وســلم،1396؛
فقه رسانه: بایدها و نبایدها، خلیل منصوری، همای غدیر، چاپ اول، 1395؛11 .
پژوهشی در فقه خبر و خبرگزاری، جواد فخار طوسی، قم، پژوهشکده فقه ‌وحقوق 12 .

پژوهشگاه علوم و فرهنگ اسلامی، بوستان کتاب، 1396؛
جایگاه سواد رسانه‌ای در فقه رسانه، افسانه مظفری، محمدرضا راضی، سیدمرتضی 13 .

موسویان، تهران، نشر پشتیبان، چاپ اول، 1396.
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جامعه‌شناسی و تبلیغ

اهداف
آشنایی با مباحث علم جامعه‌شناسی به‌ویژه خصوصیات و ویژگی‌های طبقات، نهادها و 

گروه‌های اجتماعی، برای موفقیت بیشتر در انجام رسالت تبلیغی.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
عمده‌ترين ديدگاه‌هاي جامعه‌شناسي: .2 

	Aكاركردگرایي؛
	Aتضاد و ستيز؛
	A.كنش متقابل نمادين

شناخت فرهنگ‌ها و تبليغ دین؛.3 
نقش و پايگاه اجتماعي طلاب در جامعه؛.4 
اجتماعي شدن و نقش طلاب در اجتماعي کردن؛.5 
خصوصيات طبقات، نهادها و گروه‌هاي اجتماعي:.6 

	Aطبقات اجتماعی؛
	Aگروه‌هاي اجتماعي؛
	A.نهادهاي اجتماعي

نظارت اجتماعي با روكيرد ديني و جايگاه طلاب و مبلغان در آن؛.7 
انحرافات تغييرات اجتماعي..8 

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

جامعه‌شناسی 
و تبلیغ

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیر‌حضوری

مجازی

دارد

ندارد
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منابع
منابع اصلی:

کاربرد جامعه‌شناسی در تبلیغ، شمس‌الله مریجی، قم، تپش، 1387. 
منابع فرعی:

مباني جامعه‌شناسي، بروسك وئن، ترجمه غلام‌عباس توسلی و رضا فاضل، تهران، سمت، .1 
1391؛

جامعه‌شناسي، آنتوني گيدنز، ترجمه حسن چاوشیان، تهران، نشر نی، 1389؛.2 
زمينه جامعه‌شناسي، اگ برن و نيمك وف، ترجمه ا.ح. آريان پور، تهران، دانشگاه تهران، .3 

1334؛
جامعه و تاريخ، محمد تقی مصباحي زدي، تهران، مرکز چاپ و نشر سازمان تبلیغات اسلامی، .4 

1369؛
آناتومي جامعه، فرامرز رفيع پور، تهران، شرکت سهامی انتشار، 1377. .5 
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جنگ نرم

اهداف
شناخت مهم‌ترین عوامل، بسترها، شیوه‌ها، ابزارها و کارکردهای عملیات روانی دشمن و 

راه‌های مقابله با آن با تاکید بر بهره‌گیری از رسانه‌ها در جنگ‌های ترکیبی )هیبریدی(.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 

	A ،شکل‌های تغییر در ساختار حکومت‌ها: کودتا، شورش، اصلاحات، جنبش اجتماعی
انقلاب، انقلاب رنگی، انقلاب مخملی، تهاجم نظامی، جنگ داخلی؛

	Aچرایی جنگ نرم؛
	Aویژگی‌های جنگ نرم؛
	Aاهداف جنگ نرم؛
	Aفرآیند جنگ نرم: جذب، نفوذ و تأثیرگذاری؛
	A. ...ابعاد جنگ نرم: فرهنگی، دینی، اجتماعی، اقتصادی، امنیتی، سیاسی و

انواع جنگ نرم:.2 
	Aاستراتژیکی و تاکتیکی؛
	A.تحکیمی و تثبیتی

روش‌های جنگ نرم:.3 
	A روش‌هـای گفتـاری: عملیـات روانـی، عملیـات ادراکـی، دیپلماسـی عمومـی، فریب

استراتژیکی؛
	A روش‌های رفتاری: اعتراض، عدم همکاری با دولت، مداخله غیرخشونت آمیز، جذب

مخالفان؛

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

جنگ نرم

کتبی

شفاهی
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نظری
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	A.روش‌های شبکه ای: دیجیتالی، الکترونیکی
تاکتیک‌های عملیات روانی در جنگ نرم:.4 

	A ،سانسور، تحریف، پاره‌حقیقت‌گویی، محک زدن، ادعا به جای واقعیت، اغراق
تفرقه، ترور شخصیت، شایعه، ماساژ پیام و... .

ابزارهای جنگ نرم:.5 
	A ،سخت‌افزاری: کتاب، مجله، پوشاک، لوازم التحریر، اسباب بازی، نمای ساختمان

رادیو، تلویزیون، سینما، ادوات موسیقی، دستگاه بازی، تلفن همراه، تبلت، رایانه، 
ماهواره، ابزارهای هوشمند و...؛

	A. ...نرم‌افزاری: بازی، فیلم، سریال، موسیقی، انیمیشن، مستند، خبر، تبلیغات و
بسترها و زمینه‌های موفقیت دشمن در جنگ نرم:.6 

	Aعقب‌ماندگی علمی؛
	Aسطحی شدن فکر و تحلیل مردم؛
	Aفقر اقتصادی؛
	Aرشد و گسترش سبک زندگی غربی؛
	Aبه قدرت رسیدن جریان سکولار؛
	Aتوسعه کشور بر مبنای اسناد تحمیلی بین‌المللی )در برخی موارد(؛
	Aدسترسی آسان مردم به تحلیل‌های دشمن؛
	Aدسترسی آسان دشمن به افکار عمومی؛
	Aفقر در شناخت لازم از ابزارها و فن‌آوری‌های مدرن؛
	Aعلوم انسانی برگرفته از غرب؛
	Aشکاف‌های اجتماعی؛
	A. ...و

جنگ‌های ترکیبی و رسانه‌ای:.7 
	Aجنگ اطلاعاتی؛
	Aجنگ ادراکی؛
	Aجنگ شناختی؛
	Aجنگ سرد؛
	Aچیستی جنگ ترکیبی؛
	Aابزارهای جنگ ترکیبی؛
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	Aروش‌های جنگ ترکیبی؛
	Aجایگاه رسانه در جنگ‌های ترکیبی؛
	A ،نمونه‌هایی از موضوعات مورد تهاجم در جنگ‌های ترکیبی: حکومت دینی، حجاب

جمعیت، آزادی بیان، وحدت، غیرت، ولایت، سبک زندگی، زن، خانواده، ایمان 
به غیب و... .

جنگ نرم و جمهوری اسلامی ایران:.8 
	Aعلت تقابل غرب با جمهوری اسلامی ایران؛
	A.منابع و ابعاد قدرت نرم جمهوری اسلامی ایران در سطوح داخلی، منطقه‌ای و بین‌المللی

طراحان و مجریان جنگ نرم:.9 
	A:برخی از طراحان و مدیران

	A؛)Brookings institution( مؤسسه بروکینگز
	A؛)Freedom house( خانه آزادی
	A؛)The albert Einstein institution( مؤسسه آلبرت اینشتین
	Aبنیاد سورس؛
	Aبیلدر برگ؛
	Aراکفلر؛
	A.سازمان پنج چشم

	A:بعضی از عوامل اجرایی
	Aروشنفکران غرب‌زده؛
	Aسلبریتی‌ها؛
	Aان جی اُ ها؛
	Aسفارت‌خانه‌ها؛
	Aنهادهای مرتبط با سازمان‌های بین‌المللی؛
	A.نفوذی‌ها

بایسته‌های مقابله با جنگ نرم دشمن:10 .
	Aتدوین سیاست‌های فرهنگی رسمی نظام به صورت روشن و شفاف؛
	Aپرهیز مسئولان و مدیران فرهنگی از انفعال در مقابل دشمن؛
	Aمسئله‌یابی درست در جنگ نرم؛
	Aتدوین قوانین مناسب برای مقابله با دشمن؛
	Aوضعیت‌شناسی جنگ نرم به صورت مداوم؛
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	Aآینده‌پژوهی در زمینه ابزارها، روش‌ها، تاکتیک‌ها و برنامه‌های دشمن؛
	Aهماهنگی مسئولین و نخبگان؛
	A.ایجاد انسجام بین فعالان فرهنگی جبهه انقلاب

منابع

منابع اصلی:
اندیشه‏های راهبردی، دبیرخانه شورای عالی انقلاب فرهنگی، چاپ اول، 1389؛.1 
اصول و مبانی جنگ نرم، علی‌محمد نائینی، تهران، نشرساقی، چاپ اول، 1391..2 

منابع فرعی:
جنگ روانی، صلاح نصر، ترجمه محمود حقیقت کاشانی، تهران، سروش، چاپ ششم، .1 

1396؛
جنگ روانی، حسین متفکر، قم، زمزم هدایت، چاپ هشتم، 1390؛.2 
جنگ نرم، محمدرضا کتابی، قم، فرهنگستان، چاپ اوّل، 1396؛.3 
تکنیک‌های عملیات روانی در حوزه رسانه و خبر، احمد قدیری ابیانه، شهرری، دانشیاران .4 

ایران، چاپ پنجم، 1395؛
جنگ نرم در قرآن و سنتّ، جمعی از نویسندگان، پژوهشکده تحقیقات اسلامی، قم، .5 

زمزم هدایت، چاپ اوّل، 1392؛
انقلاب اسلامی در بوته آزمون، منوچهر محمدی، تهران، مؤسسه فرهنگی و دانش .6 

معاصر، 1391؛
رسانه سلطه، سلطه رسانه، مرکز پژوهش‌های اسلامی صدا و سیما، تهران، وزارت فرهنگ .7 

و ارشاد، چاپ اوّل، 1389؛
نگاهی به عملیات روانی در اسلام، مهدی طائب، قم، پژوهشکده تحقیقات اسلامی، .8 

چاپ دوم، 1390؛
قدرت اسلام و جنگ نرم در اندیشه امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، حسین شیدایان، قم، زمزم .9 

هدایت، چاپ اوّل، 1392؛
جنگ نرم از تهدید تا واقعیت، مرتضی چشمه پور، تهران، صیادشیرازی، چاپ اوّل، 10 .

1392؛
موج چهارم جنگ نرم، سیامک باقری چوکامی، قم، زمزم هدایت، چاپ اوّل، 1395؛11 .
جنگ نرم، سیامک باقری، تهران، دانشگاه عالی دفاع، چاپ اوّل، 1394؛12 .
جنگ روانی و تبلیغات، مفاهیم و کارکردها، محمدشیرازی، تهران، نشر سپاه پاسداران 13 .

انقلاب اسلامی، دوره عالی جنگ، 1383؛
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جنگ نرم: ویژه جنگ رایانه‌ای )جلد 1(، جمعی از نویسندگان، تهران، مؤسسه فرهنگی 14 .
مطالعات و تحقیقات بین‌المللی ابرار معاصر، 1391؛

مؤسسه 15 . تهران،  نویسندگان،  از  2(، جمعی  )جلد  رسانه‌ای  ویژه جنگ  نرم:  جنگ 
فرهنگی مطالعات و تحقیقات بین‌المللی ابرار معاصر، 1391؛

جنگ نرم: نبرد در عصر اطلاعات )جلد 3(، جمعی از نویسندگان، تهران، مؤسسه 16 .
فرهنگی مطالعات و تحقیقات بین‌المللی ابرار معاصر، 1391؛

جنگ نرم: عملیات روانی و فریب استراتژیک )جلد 4(، جمعی از نویسندگان، تهران، 17 .
مؤسسه فرهنگی مطالعات و تحقیقات بین‌المللی ابرار معاصر، 1391؛

جنگ نرم: براندازی نرم در کشورهای معادل )جلد 5(، جمعی از نویسندگان، تهران، 18 .
مؤسسه فرهنگی مطالعات و تحقیقات بین‌المللی ابرار معاصر، 1391؛

از 19 . )جلد 6(، جمعی  ایران  اسلامی  علیه جمهوری  رسانه‌ای  ویژه جنگ  نرم:  جنگ 
نویسندگان، تهران، مؤسسه فرهنگی مطالعات و تحقیقات بین‌المللی ابرار معاصر، 1391؛

جنگ، رسانه‌ها و تبلیغات، محمود‌رضا گلشن پژوه، عباس کاردان، حسن سعید کلاهی 20 .
خیابان، نانسی اسنو، یحیی کمالی پور، تهران، مؤسسه فرهنگی مطالعات و تحقیقات بین‌المللی 

ابرار معاصر، 1386؛
عملیات روانی و رژیم صهیونیستی، حجت‌الله مرادی، سهیلا محمدی نیا، تهران، نشر 21 .

ساقی 1390؛
ابزارهای جنگ نرم علیه جمهوری اسلامی ایران، امیر هوشنگ طهماسبی پور، همایون 22 .

آرامش، تهران، نشر ساقی، 1391؛
روان‌شناسی رسانه، دیوید ژیلز، ترجمه: سوسن علیزاده فرد، ریحانه سادات روحانی، 23 .

تهران، انتشارات سادس، 1392؛
روند تحول قدرت نرم در سیاست خارجی آمریکا 2012 - 1792، ابراهیم متقی، 24 .

تهران، نشر ساقی، 1390؛
قدرت و جنگ نرم: از نظریه تا عمل، حجت اله مرادی، تهران، نشر ساقی، 1388؛25 .
عملیات روانی و رسانه، حجت‌الله مرادی، محمدحسین الیاسی، محمدباقر حبی، یدالله 26 .

محمدی، احمد باصری، تهران، نشر ساقی، 1389.
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رسانه در اندیشه امام و رهبری

اهداف
تبیین و تحلیل اندیشه‌های امام و رهبری در خصوص مهم‌ترین مبانی، اصول و رویکردهای 

رسانه همراه با بررسی برخی از مطالبات در این خصوص.

سرفصل‌ها
کلیات، مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
اهمیت و جایگاه رسانه از دیدگاه امامین انقلاب:.2 

	Aجایگاه مطبوعات؛
	Aجایگاه هنر، سینما و تئاتر؛
	Aجایگاه صدا و سیما؛
	Aکارکردهای رسانه‌ها )کارکردهای آموزشی، فرهنگی و...(؛
	Aحدود و دامنه تاثیرگذاری رسانه؛
	A:رسالت رسانه

	Aارتقاء معرفت دینی؛
	Aسالم‌سازی فضای عمومی؛
	Aمدیریت و هدایت فکر، روحیه و اخلاق و رفتار جامعه؛
	Aتبیین مواضع اصولی نظام؛
	Aترویج و تحکیم استقلال فکری؛
	Aمعرفی و دفاع از ارزش‌ها و آرمان‌های انقلاب؛

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی
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	Aترویج اخلاق در جامعه؛
	Aدفاع از اسلام و نظام اسلامی در برابر تهاجم بیگانگان؛
	Aانعکاس آرمان ملت؛
	Aتعمیق و گسترش ارزش‌های والای انقلاب؛
	Aدمیدن روح تعهد در کالبد انسان‌ها؛
	Aاصلاح فرهنگ عمومی؛
	Aتربیت مردم؛
	A.تحکیم وحدت ملی

ویژگی‌های کارگزاران رسانه از دیدگاه امام و رهبری:.3 
	Aمدیران؛
	Aهنرمندان؛
	Aمجریان؛
	A.کارشناسان

بایدها و نبایدهای رسانه از نگاه امام و رهبری:.4 
	Aتوجه به اسلام‌خواهی مردم؛
	Aعدم تقلید از شرق و غرب؛
	Aلزوم مدیریت رسانه توسط افراد متعهد به اسلام و معتقد به نظام؛
	Aلزوم پاک‌سازی رسانه از عناصر منحرف و جلوگیری از نفوذ افراد غیر متعهد در رسانه؛
	Aلزوم نظارت محتوایی؛
	Aرعایت حدود آزادی بیان در رسانه‌ها؛
	Aرعایت حلال و حرام در انجام فعالیت‌های رسانه‌ای؛
	Aبی‌اعتنایی به جوسازی‌های رسانه‌ای؛
	Aپرهیز از ارایه محتوای خلاف دین و اخلاق؛
	Aعدم‌تعرض به حریم خصوصی افراد؛
	A.بومی‌سازی ابزارهای راهبردی ارتباطی و پرهیز از اکتفا به واردات آن‌ها

مواضع مقام معظم رهبریمدظله‌العالی درباره فضای مجازی:.5 
	A:وظایف حاکمیت درباره فضای مجازی

	Aلزوم انقلاب در فضای مجازی؛
	Aاستاندارد‌سازی فضای مجازی؛
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	Aرساندن فضای مجازی به بالاترین حد از سلامت و امنیت؛
	Aپاک‌سازی فضای مجازی از محتواهای خلاف اخلاق و دین؛
	Aسلب سلطه دشمن از فضای مجازی؛
	Aایجاد شبکه ملی اطلاعات؛
	Aراه‌اندازی شبکه‌های اجتماعی بومی؛
	Aایجاد سیستم عامل، موتورجستجو و ایمیل بومی؛
	Aارتقاء کشور به بالاترین سطح در تکنولوژی‌های اطلاعاتی و ارتباطی؛
	A.مسدودسازی سرویس‌های بزه‌خیز خارجی

	A:وظایف نخبگان درباره فضای مجازی
	Aیادگیری و استفاده از فضای مجازی؛
	Aتبلیغ دین؛
	Aدفاع از دین و پاسخ‌گویی به شبهات؛
	Aمطالبه‌سازی از حوزه حاکمیتی درباره وظایف آنان؛
	Aایجاد روحیه مواجهه با جنگ نرم در مردم؛
	A.ارتقای سواد رسانه دینی

مقایسه وضعیت فضای مجازی موجود با مبانی حضرت امامرحمتالله‌علیه و مقام معظم رهبریمدظله‌العالی:.6 
	Aسلطه اطلاعاتی و امنیتی دشمن از طریق فضای مجازی؛
	Aگستردگی نشر و دسترسی به محتوای فاسد؛
	A.مدیریت طاغوتی فضای مجازی

منابع

منابع اصلی
صحیفه امام: ‏‏مجموعه آثار امام خمینیرحمت‌الله‌علیه،‏‏ مؤسسه تنظیم و نشر آثار امام خمینی‏‏رحمت‌الله‌علیه، .1 

‏‏مؤسسه چاپ و نشر عروج‏،‏‏ چاپ‏‏ پنجم 1389؛
اندیشه‏های راهبردی، دبیرخانه شورای عالی انقلاب فرهنگی، چاپ اول، 1389؛.2 
امام .3  حضرت  منظر  از  ملی  رسانه  مسئولیت‌های  و  سیاست‌ها  اهداف،  رسانه؛  منشور 

خمینیرحمت‌الله‌علیه و مقام معظم رهبریمدظله‌العالی، علی‌اصغر جعفری، تهران، ناشر سروش، چاپ 
سوم، 1389؛

تبلیغات )هنر و رسانه( از دیدگاه امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، تبیان، آثار موضوعی، دفتر بیست .4 
و سوم، تدوین: علی اصغر صباغ‌پور، تهران، مؤسسه تنظیم و نشر آثار امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، 

چاپ دوم، 1388؛
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 5..Khamenei.ir ،پایگاه اینترنتی دفتر نشر آثار مقام معظم رهبری

منابع فرعی
راه روشن 2: بیانات مقام معظم رهبریمدظله‌العالی با موضوع ورزش، هنر و رسانه، تهران، .1 

بنیاد حفظ آثار و ارزش‌های دفاع مقدس، چاپ اول، 1395؛
نقشه راه: راه‌بردهای فضای مجازی، ماهواره، رسانه و بازی‌های رایانه‌ای از نگاه مقام .2 

معظم رهبریمدظله‌العالی، مرتضی کارآموزیان، تهران، ناشر اسرار دانش، چاپ سوم، 1397؛
پدافند غیرعامل، مدیریت فرهنگ و رسالت رسانه‌ها با تأکید بر دیدگاه‌های مقام معظم .3 

رهبریمدظله‌العالی و فرماندهی کل قوا، مهران صمدی، عزیز جوانپور، تهران، یاس نبی، چاپ 
اول، 1392؛

منشور فرهنگ از نگاه امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، محمدحسن جعفرزاده، ولاء منتظر )وابسته .4 
به م ف ولاء منتظر(، قم، چاپ دهم، 1393؛

درسنامه تربیت مربی فضای مجازی )1(، قم، محمدکهوند، 1400..5 
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رسانه‌شناسی 
 

 اهداف
شناخت و بررسی چیستی، مبانی، تاریخچه، انواع و کارکردهای رسانه‌های سنتی و نوین.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
تاریخچه رسانه:.2 

	Aسیر تحولی رسانه؛
	A.نقش تکنولوژی در تحولات رسانه‌ای

کارکردهای کلی رسانه:.3 
	Aسیاسی؛
	Aاقتصادی؛
	Aفرهنگی؛
	Aاجتماعی؛
	A. ...و

انواع رسانه و کارکردهای هر کدام:.4 
	A:رسانه‌های هنری

	Aمعماری؛
	Aنقاشی؛
	Aمجسمه؛

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

شیوه اجرا
پیش‌نیاز

شیوه ارزشیابی

رسانه‌شناسی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

داردمجازی

ندارد
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	Aموسیقی؛
	Aخط؛
	A. ...و

	A:رسانه‌های مکتوب
	Aکتاب؛
	Aروزنامه؛
	Aمجله؛
	A. ...و

	A:رسانه‌های سمعی و بصری
	Aمنبر و سخنرانی؛
	Aمداحی؛
	Aتلاوت؛
	Aمناجات؛
	Aعزاداری؛
	Aتعزیه؛
	Aسینما و تئاتر؛
	Aرادیو؛
	Aتلویزیون؛
	Aماهواره؛
	Aپخش کننده‌های صوتی و تصویری؛
	A. ...و

	A:رسانه‌های مجازی
	Aبازی‌های ویدئویی؛
	Aشبکه‌های اجتماعی؛
	Aموتورهای جستجو؛
	Aایمیل؛
	Aپایگاه‌های اینترنتی؛
	Aپادکَست؛
	Aنرم‌افزارهای چندرسانه‌ای؛
	A. ...و
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عوامل تأثیرگذار در رسانه:.5 
	Aمحتوا؛
	Aساختار؛
	Aمدیریت؛
	Aقوانین و مقررات؛
	A.فرایند تولید، توزیع و مصرف رسانه

منابع

منابع اصلی: 
جزوه استاد برگرفته از منابع اصلی.

منابع فرعی:
رسانه‌ها و دین: از رسانه‌های ‌سنتی اسلامی تا تلویزیون، ناصر باهنر، سازمان صدا و سیمای .1 

جمهوری اسلامی ایران، تهران، چاپ دوم، 1390؛
رسانه‌شناسی و ارتباط با رسانه، حسین یاوری، تهران، نشر بیهق کتاب، چاپ اول، 1394؛.2 
تاریخ موسیقی، سعدی حسنی، تهران، انتشارات صفی علیشاه، چاپ اول، 1363؛.3 
تاریخ مطبوعات در ایران، محمد منصوری، تهران، ناشر آفرینندگان، چاپ اول، 1398؛.4 
نماد و اسطوره، حميد پارسانيا، با مقدمه آیت‌الله جوادی آملی، قم، مركز نشر اسراء، .5 

چاپ اول، 1373؛
تاریخ هنر، ارنست‌هانس گامبریچ، علی رامین، تهران، نشر نی، چاپ هشتم، 1395؛.6 
برای درک گیم‌های ویدئویی: مقدمه‌ای ضروری، سیمون ایگنفلت-نیلسن، جونس‌هاید .7 

اسمیت، تهران، دانشکده صدا و سیمای جمهوری اسلامی، چاپ اول، 1397؛
سینما آئینه جادو، سید مرتضی آوینی، تهران، نشر ساقی، 1379؛.8 
تاريخ سينما، آرتور نايت، ترجمه نجف دريا بندري، تهران، ناشر اميرکبير، 1341؛.9 

سير حکمت و هنر مسيحي، دکتر محمد مددپور، تهران، نشر سوره مهر، پژوهشگاه 10 .
فرهنگ و هنر اسلامي، چاپ اول، 1381؛

حکمت، هنر و زيبايي، مجموعه مقالات دکتر حسن بلخاري قهي، تهران، دفتر نشر 11 .
فرهنگ اسلامي، چاپ اول، 1384، 

تلویزیون و دکترین‌های آن در غرب، نیکالای‌ سمیونوویچ بیریکوف، ترجمه محمد 12 .
حفاظتی، تهران مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه‌ها 1372؛
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نقش رسانه‌های تصویری در زوال دوران کودکی )نقش تلویزیون در ربودن گوهر 13 .
طفولیت از زندگی انسان(، نیل پستمن، مترجم: صادق طباطبایی، تهران، انتشارات اطلاعات، 

1387؛
تلویزیون و مخاطبان آن، اندرو ارنبرگ، پاتریک باروایز، ترجمه: فرهاد راد پور، 14 .

تهران مرکز تحقیقات صداوسیما، 1379؛
تاریخ اجتماعی رسانه‌ها از گوتنبرگ تا اینترنت، ایسا بریگز، پیتر برگ، ترجمه: حسن 15 .

نمک‌دوست‌تهرانی، همشهری، چاپ اول، 1391؛
ژورنالیسم تلویزیونی، رابرت تیرل، ترجمه: مهدی رحیمیان، تهران، نشر سروش، 1390؛16 .
تلویزیون و گستره عمومی)جامعه مدنی و رسانه‌های گروهی(، پیتر دالگرن، ترجمه: مهدی 17 .

شفقتی، تهران، نشرسروش،1389؛
تلویزیون در زندگی کودکان ما، ویلبر شرام، جک لابل، ادوین بی- پارکر، مترجم: محمود 18 .

حقیقت کاشانی، تهران، مرکز تحقیقات صداوسیما، 1377؛
قدرت تلویزیون، ژان کازینو، ترجمه: علی اسدی، تهران، انتشارات امیرکبیر، 1384؛19 .
شبکه عنکبوتی، محمد کهوند، تهیه شده در معاونت تبلیغ و آموزش‌های کاربردی حوزه 20 .

علمیه قم، نشر ذکری، 1395؛
رسانه، جنگ، پست‌مدرنیته، فیلیپ هاموند، مترجم: علیرضا آرزو، تهران، نشر ساقی، 1390؛21 .
هنر سینما، دیوید بوردول و کریستین تامسون، ترجمه: فتاح محمدی، تهران، نشر مرکز، 22 .

1377؛
بیان تصویری دین در رسانه، علی اصغر فهیمی‌فر، تهران، ناشر سروش، 1394؛23 .
مباحثی در حکمت هنر و فلسفه هنر اسلامی و آشنایی با آرای متفکران مسلمان درباره هنر، 24 .

دکتر محمد مددپور، قم مؤسسه اندیشه وفرهنگی دینی، 1380.
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آسیب‌شناسی رسانه و فضای مجازی

اهداف
شناخت و بررسی مهم‌ترین آسیب‌های رسانه و فضای مجازی در حوزه اخلاقی، اجتماعی 

و خانواده و ارزیابی راه‌کارهای برون‌رفت از آن‌ها.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
روش آسیب‌شناسی رسانه؛.2 
آسیب‌های رسانه و فضای مجازی:.3 

	A آسیب‌های جسمی: چاقی، دیابت، فشار خون، ضعف بینایی، درد کمر و گردن، درد
مچ، آسیب انگشت، افت فعالیت مغزی، تیک و فشار عصبی، اختلالات ذهنی، کاهش 
یادگیری و ادراک، اختلال در خواب، تومورهای مغزی، ابتلاء به سرطان، تضعیف 
سیستم ایمنی بدن، مخاطرات جنینی، کاهش باروری در مردان، ایجاد اختلال در غدد؛

	A ،آسیب‌های روحی روانی: کاهش قدرت تمرکز، وسواس، افزایش اضطراب و استرس
احساس  زندگی،  از  نارضایتی  احساس  نفس،  باوری، کاهش عزت  کاهش خود 
ناامیدی، سطحی نگری و ساده اندیشی، بلند پروازی، تصمیم‌گیری بر پایه وهم و 

خیال، خودشیفتگی، دغدغه دیده شدن، بحران هویت، گسترش افسردگی؛
	A آسیب‌های بینشی: ابتلاء به شبهات دینی، تضعیف ایمان و باورهای دینی، گرایش

به عرفان‌های کاذب، گرایش به ادیان و فرق انحرافی، گسترش نیهیلیسم؛
	A و انزوا  اینترنتی،  اعتیاد  زمان،  مدیریت  عدم  و  وقت  اتلاف  رفتاری:  آسیب‌های 

گوشه‌گیری، کاهش مسئولیت‌پذیری، افزایش پرخاشگری، نوموفوبیا )اضطراب همراه 
نداشتن گوشی موبایل(، جعل هویت، توسعه مدگرایی و تجملات، قانون‌گریزی، 

گرایش به خودکشی و خودزنی؛

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

آسیب‌شناسی 
رسانه و 
فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد
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	A:آسیب‌های خانواده
	A ،آسیب‌های قبل از ازدواج: عادی‌سازی رابطه دختر و پسر، افزایش سن ازدواج

همباشی‌سیاه، ازدواج اینترنتی؛
	A آسیب‌های بعد از ازدواج: دسترسی به محتوای ضداخلاقی، کاهش ارتباط کلامی

زوجین، ایجاد شک و بدبینی بین همسران، نارضایتی از همسر، طلاق عاطفی، 
ارتباط با نامحرم، تنوع‌طلبی جنسی، روابط نامشروع، طلاق، کاهش فرزند‌آوری؛

	A نقش فقدان  فرزندان،  با  والدین  فرزندان: کاهش روابط  به  مربوط  آسیب‌های 
نظارتی و هدایتی والدین، ظهور رقبای تربیتی، سلب مرجعیت خانواده، گسست 
پرخاشگری، کاهش  بازی،  الگوی  تغییر  بلوغ زودرس،  فرزند‌سالاری،  نسلی، 

خلاقیت و نوآوری؛
	A آسیب‌های امنیتی: سرقت، درز و افشاء اطلاعات کاربران و نظام، شنود ارتباطات

کاربران، حملات سایبری، بسترسازی برای اغتشاش، تخریب مؤلفه‌های امنیت ملی 
مانند وحدت، ایمان و امید؛

	A آسیب‌های سیاسی: تغییر در سرنوشت انتخابات، تضعیف حاکمیت سیاسی، تضعیف
اولویت‌ها،  از  اذهان  انحراف  مردم،  بصیرت سیاسی  آمدن  پایین  مقاومت،  روحیه 
انحراف و خاموش کردن حرکت‌های ضد استکباری، نرسیدن صدای انقلاب به 

آزاد‌اندیشان جهان؛
	A آسیب‌های فرهنگی: عافیت‌طلبی، رفاه‌گرایی، سلطه‌پذیری، انفعال در برابر مظاهر زندگی

غربی، دوستی با کفار، اعتماد به دشمن، امید به دشمن، غرب‌پرستی، کاهش گفتگو و 
روابط اجتماعی، کاهش صله رحم، رواج مناسبت‌های غربی، زندگی با حیوانات؛

	A ،آسیب‌های حوزه اقتصاد: دسترسی دشمن به اطلاعات اقتصادی کشور، اشتغال زنان
هزینه کاذب فناوری، کسب و کار حرام، کاهش راندمان کاری.

عوامل ایجاد آسیب در فضای مجازی:.4 
	Aمدیریت رسانه و فناوری؛
	Aساختار ابزارها و خدمات مرتبط با رسانه؛
	Aتولید و توزیع نامناسب فناوری و رسانه؛
	Aقوانین و مقررات مربوط به رسانه؛
	Aمحتوای رایج در رسانه؛
	A.کاربر رسانه
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راهکارهای برون‌رفت از آسیب‌ها:.5 
	A:راهکارهای حاکمیتی

	Aاصلاح ساختار مدیریت رسانه؛
	A بازنگری در قوانین رسانه مطابق با نیازهای روز و آینده و قانونمند کردن فضای

مجازی جهت امکان اعمال حاکمیت نظام؛
	Aنظارت و بازرسی مؤثر نسبت به اجرای طرح‌ها، انجام وظایف و رعایت قانون؛
	A رصد دائمی و به‌روزرسانی اطلاعات برای انجام واکنش سریع در مقابل هجمه‌های

رسانه‌ای؛
	A جلوگیری از دسترسی به محتواهای خلاف اخلاق، شرع و قانون از طریق توسعه

ابزارهای بومی و به‌روزرسانی ابزارهای پالایه‌ای؛
	Aحمایت از تولید و توزیع آثار رسانه‌ای فاخر اسلامی ایرانی؛
	A کسب استقلال کامل در عرصه رسانه خصوصاً در حوزه زیر‌ساخت و خدمات با

امکان اعمال حاکمیت کامل کشور؛
	A ایجاد قطب‌های اطلاعاتی و ارتباطاتی با کشورهای مشترک‌المنافع و مسلمانان

برای شکستن انحصار تبلیغات دشمنان.
	A:راهکارهای مربوط به نخبگان

	Aاصلاح علوم انسانی مرتبط با رسانه منطبق با آموزه‌های اسلامی؛
	A بالا بردن بصیرت رسانه‌ای مردم و معرفی دقیق رسانه و لوازم آن در سطح فردی

و اجتماعی به آنان؛
	Aکمک به اجرایی‌سازی قوانین و مطالبات مقام معظم رهبری درباره رسانه؛
	Aایجاد وحدت گفتمانی درباره نحوه مواجهه با رسانه در جامعه نخبگانی و مردم؛
	A. ...و

منابع

منابع اصلی:
اندیشه‏های راهبردی، دبیرخانه شورای عالی انقلاب فرهنگی، چاپ اول، 1389.

منابع فرعی:
والد سوم: تأثیر رسانه‌ها بر تربیت فرزندان، علیرضا تراشیون، نهاد نمایندگی مقام معظم .1 

رهبریمدظله‌العالی در دانشگاه‌ها، معارف، تهران، چاپ سوم، 1399؛
دین در سینمای شرق و غرب؛ مکاتب شرقی )هندو، بودایی، لامائیسم، تائو، کنفسیوس .2 

و شینتو( و مکاتب غربی )مسیحیت، یهودیت و فرقه‌های وابسته(، محمدحسین فرج‌نژاد و 
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همکاران، انتشارات اداره کل پژوهش‌های اسلامی رسانه صداوسیمای جمهوری اسلامی 
ایران و انجمن سواد رسانه دفتر تبلیغات حوزه علمیه قم، 1396؛

ژئوپولتیک اطلاعات )شیوه‌های سلطه‌جویی فرهنگی استعمار در جهان از طریق رسانه‌های .3 
همگانی(، آنتونی اسمیت، ترجمه فریدون شیروانی )خبرگزاری جمهوری اسلامی، ایرنا(، 

نشر سروش، چاپ دوم، 1369؛
مجموعه مقالات همایش سراسری رسانه، تلویزیون و سکولاریسم، مرکز پژوهش‌های .4 

اسلامی صدا وسیما، 1386؛
بررسی تجمل‌گرایی در برنامه‌های سیما، عرفان ناصری، مرکز پژوهش‌های اسلامی .5 

صدا وسیما، 1388؛
سینما، دین و سیاست، بررسی انتقادی سینمای دینی پس از انقلاب، رفیع‌الدین اسماعیلی، .6 

قم، بوستان کتاب، 1398؛
اسلام‌هراسی در رسانه‌های غربی، عباس عیسی‌زاده، تهران، دانشگاه امام صادقعلیه‌السلام، .7 

1397؛
نقش رسانه‌های تصویری در زوال دوران کودکی، نیل پستمن، ترجمه: صادق طباطبایی، .8 

نشراطلاعات، چاپ اول، 1378؛
فریب بزرگ، حبیب‌الله کاوشگر )حبیب کاوش(، تهران، مرکز گسترش سینمای مستند .9 

وتجربی، 1388؛
امپراطوری رسانه‌ای روپرت مورداک )رابرت مردوخ(، ویلیام شاوک راس، ترجمه: 10 .

امیرحسین بابالار، تهران، نشر ساقی، 1385؛
انحصار نوين رسانه‌اي، نب. اچ.باگديکيان، ترجمه: علي رضا عبادتي، تهران، روايت 11 .

فتح، 1385؛
سینما، امپراطوری پنهان، کیل پالین، رفیعا بزرگمهر، تهران، نشر قطره، 1386؛12 .
آسیب‌شناسی وسایل ارتباط جمعی، پیوند، محمد علی، تهران، انتخاب، چاپ اول، 13 .

1390؛
آسیب‌های اجتماعی رسانه‌های نوین ارتباطی )ماهواره، اینترنت، تلفن همراه و...(، 14 .

احمدعلی باقری، تهران، ناشر نیکا مهربان، چاپ اول، 1395؛
جامعه‌شناسی ارتباطات: آسیب‌شناسی رسانه‌های ارتباطی نوین، محمدرضا سلیمانی‌بشلی، 15 .

تهران، روجین مهر، چاپ اول، 1393؛
نسیم جعفری، عاصفه 16 . اعتمادی،  اینترنت، عذرا  و  رایانه  خانواده و آسیب رسانه‌ای: 

عاصمی، تهران، انتشارات یارمانا، آموخته، چاپ اول، 1395؛
رسانه و آسیب اجتماعی، معصومه قاسمی، تهران، چشم انداز قطب، چاپ اول، 17.1399 .
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گفتمان های مواجهه با فناوری های نوظهور ارتباطی

اهداف
شناخت، تحلیل و نقد مهمترین گفتمان‌ها و رویکردها درباره نحوه مواجهه با رسانه‌ها.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 

	A:اهمیت گفتمان 	
	Aجنگ گفتمان ها؛
	Aریشه مشکلات فضای مجازی کشور، فنی یا گفتمانی ؟؛
	A.تاثیر دید گاه و نگرش تصمیم گیران بر نحوه توسعه فضای مجازی

	A:گفتمان و علوم انسانی:اشرف مخلوقات بودن انسان 	
	A.نقش علوم انسانی در نحوه ی توسعه ی فضای مجاز 	

	A:آثار و نتایج فراگیر شدن یک گفتمان 	
	Aتصمیم‌گیری و تصمیم‌سازی؛
	Aاقناع افکار عمومی؛
	Aرفتارسازی در نخبگان و عموم مردم؛
	Aمشخص کردن حرکت عمومی جامعه؛
	A.ساختارسازی فناوری متناسب با گفتمان

بررسی دو گفتمان کلان درباره نحوه ی مواجهه با فناوری های ارتباطی:تبلیغ رسانه‌ای  	.2
بر محور توحید؛

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

گفتمان های 
مواجهه با 

فناوری های 
نوظهور 
ارتباطی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

*۲۳۲****
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	A:گفتمان انقلاب 	
	A:شاخصه ها 	

1. توجه به مبانی دینی در نحوه مواجهه با فناوری؛
2. توجه به منظومه فکری امامین انقلاب در نحوه مواجهه با فناوری؛

3. ضرورت جهاد علمی و کار ایجابی و بومی‌سازی ابزارهای ارتباطی؛
4. لزوم استانداردسازی ابزارهای اطلاعاتی و ارتباطی؛

5. نگاه حداکثری به فناوری )صاحب فناوری شدن و کاربر بودن(؛
6. علی السویه نپنداشتن همه ابزارها )جهت‌گیری علوم(؛

7. توجه به سه عرصه تولید، توزیع و مصرف؛
8. اتکا به تولید بومی؛

9. و...
	A:گفتمان روشنفکران 	

	Aشاخصه‌ها:تکلیف‌گرایی؛
بی‌توجهی به مبانی دینی؛.1	
تمرکز بر بخشی از بیانات امامین انقلاب در نحوه مواجهه با فناوری؛.2	
عدم اعتقاد به برنامه‌های سلبی و ایجابی؛.3	
نگاه حداقلی به فناوری )اتکا به حوزه کاربری و مصرف(؛.4	
خنثی دانستن ابزار و علی‌السویه پنداشتن ابزارهای ارتباطی؛.5	
بی‌عیب دانستن واردات حد اکثری ابزارهای نوین ارتباطی؛.6	
توجه صرف به آموزش و فرهنگ‌سازی و سواد رسانه‌ای..7	

نقد گفتمان روشنفکران درباره نحوه مواجهه با فناوری‌های ارتباطی: 	.3
	A:استدلال‌های گفتمان روشنفکران 	

	Aحوزه نفی برخود سلبی؛ 	
احترام به منافع عمومی؛.1	
الناس حریص علی ما منع؛.2	
بی‌فائده بودن کارسلبی؛.3	
پاک کردن صورت مساله؛.4	
و....5	

	A:حوزه توجه صرف به فرهنگ‌سازی 	
ابزار تقصیر ندارد. کاربران باید خوب استفاده کنند )خوب و بد بود ابزار به .1	

نحوه‌ی استفاده کابران بستگی دارد نه خود ابزار(؛
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مشکل این است که مردم ما فرهنگ استفاده از ابزارهای ارتباطی را نمی‌دانند؛.2	 	
به دلیل خطای یک نفر در رانندگی را اتوبان را نمی‌بندند بلکه با آن فرد .3	 	

برخورد می‌کنند.
	A:تفکر »ما نمی‌توانیم« است

نمی‌توان جلوی فناوری ایستاد؛.1	
در آینده تکنولوژی به حدی پیشرفت می‌کند که ما نمی توانیم کارهای سلبی .2	

انجام دهیم؛
	A:»تفکر ما نباید بتوانیم« 	

پرهزینه بودن تولید؛.1	
پاسخ گفتمان روشنفکران، چرخ را دو باره اختراع نمی‌کنند..2	

منابع

منابع اصلی:
1. کتاب نقد و بررسی گفتمان‌های مواجهه با فضای مجازی، محمد صادق رستمی، قم، در 

دست چاپ، توسط بسیج اساتید طلاب، 1400، قم.

منابع فرعی:
1. موجودیت غرب و رسانه‌های تکنولوژیک، محمد حسنی، مرکز پژوهش‌های اسلامی 

صدا و سیما، 1384؛
تحقیقات  مرکز  کاشانی،  حقیقت  محمود  ترجمه:  اینگلس،  فرد   ، رسانه‌ها  نظریه   .2

صداوسیما،1377؛
3. رسانه‌ها و مدرنیته، نظریه اجتماعی رسانه‌ها، جان بروکشایر تامپسون، ترجمه: مسعود 

واحدی، نشر سروش، 1393؛
4. نظریه‌های ارتباطات، ورنر جوزف سورین، جیمز تانکارد، ترجمه دکتر علیرضا دهقان، 

انتشارات دانشگاه تهران، 1395؛
5. نظریه‌های ارتباطات، علیرضا دهقان، تهران، موسسه انتشارات دانشگاه تهران، چاپ 

چهارم، 1388؛
6. روان‌شناسی اجتماعی، الیوت آرونسون، حسین شکرکن، تهران، نشر رشد، 1389ش؛
7. جامعه‌شناسی وسایل ارتباط‌جمعی ، ژان کازنو، ترجمه باقر ساروخانی، منوچهر محسنی، 

تهران، نشر اطلاعات، 1387؛
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8. اثرات رسانه‌ای و جامعه، الیزابت ام. پرس، ترجمه: مهدي منتظر قائم، تهران، مرکز 
تحقيقات صداوسيما، 1393؛

9. ارتباطات جهانی و سیاست خارجی، ای‌تان گیلبوا، ترجمه: حسام‌الدین آشنا، محمدصادق 
اسماعیلی، تهران، انتشارات دانشگاه امام صادقعلیه‌السلام، 1388؛

10. کاوش‌هایی در ارتباطات و تاریخ، باربی زلایرز، مترجمان تبسم آتشین جان، مریم 
کیانی، حمید علی محمدی، تهران، نشرساقی، 1391؛

انتقادي، سيد محمدمهدی‌زاده،  ديدگاه‌هاي  و  رايج  انديشه‌هاي  نظريه‌هاي رسانه،‌   .11
تهران، نشر همشهري، 1389؛

12. ارتباط‌شناسی، مهدی محسنیان راد، تهران، نشر سروش،1391.
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زبان  انگلیسی

اهداف
آشنایی با زبان انگلیسی در سطح عمومی و توانمندسازی ابتدایی برای خواندن و درک 

مطلب مقالات فناوری اطلاعات.

سرفصل‌ها
فناوری اطلاعات تدریس می‌شود.  انگلیسی درباره  مقاله   8 نیم‌سال، مجموعاً  در طول 
1 مقاله محتوای عمومی، 2 مقاله درباره علوم انسانی فناوری اطلاعات و 5 مقاله حوزه 
تخصصی فناوری اطلاعات می‌باشد. همچنین یک جزوه حاوی توضیح و تبیین مهم‌ترین 

اصطلاحات تخصصی فضای مجازی در اختیار طلاب قرار خواهد گرفت.
در هر جلسه درس، از طلاب خواسته می‌شود برای جلسه بعدی بخشی از هر درس را 

)حدود 2-3 صفحه( درمنزل مطالعه کنند و تمرین‌های مربوطه را نیز انجام دهند.

درجلسه بعدی کلاس، متن درس، پاراگراف به پاراگراف، بوسیله طلاب خوانده می‌شود. 
سپس واژگان و ساختارهای پیچیده هرپاراگراف به وسیله برخی از طلاب و یا مدرس 
کلاس توضیح داده می‌شود. البته پیش ازخواندن هرپاراگراف و یا انجام هر تمرین، دقایقی 
به طلاب فرصت داده می‌شود تا به تنهایی یا با همکلاسی‌های نزدیک خود پاراگراف 

مذکور را مرور کنند و یا پاسخ‌های خود را به تمرین‌های مربوطه بررسی مجدد نمایند.

به عنوان سنجش میزان کار طلاب در منزل، درهرجلسه از تعدادی طلاب خواسته می‌شود 
که پاراگرافی از مقاله و یا برخی از تمرین‌های درس را همراه با پاسخ‌های خود برای 
کلاس بخوانند. برای درست خواندن آنان و یا برحسب میزان پاسخ‌های درست و یا اشتباه 
آن‌ها به تمرین‌ها، نمره‌ای برای آنان ثبت می‌شود که این نمره بر نمره‌ای که درپایان نیمسال 

برای فعالیت کلاسی آن‌ها درنظرگرفته شده است تأثیر می‌گذارد.

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

زبان انگلیسی

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد
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در هر درس، بخش‌هایی برای آموزش چگونگی یادگیری و حفظ واژگان و یا افزایش 
مهارت خواندن و درک متن وجود دارد. این بخش‌ها درکلاس همراه با طلاب خوانده 
می‌شوند و به وسیله مدرس کلاس و یا گاهی به وسیله برخی از طلاب توضیحات کافی 

در مورد آن‌ها داده می‌شود.

منابع
منابع اصلی: جزوه استاد

منابع فرعی: ندارد
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جریان‌شناسی رسانه‌های معاصر 

عنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

جریان‌شناسی 
رسانه‌های 

معاصر

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

*۲32****

اهداف
تحلیل جریان‌های فرهنگی، اجتماعی و سیاسی در رسانه‌های معاصر همراه با شناخت 

بسترها، عوامل و نتایج آن‌ها.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
مباحث مقدماتی:.2 

	Aاهداف جریان‌شناسی در رسانه؛
	Aروش جریان‌شناسی رسانه؛
	Aجریان‌شناسی رسانه در عصر پهلوی؛
	Aتأثیر جریان‌های رسانه‌ای بین‌المللی و منطقه‌ای در ایران؛
	A.تأثیر جریان‌های رسانه‌ای بر مردم، نخبگان و دولت

بسترها و زمینه‌های رشد جریان‌های رسانه‌ای معارض در کشور:.3 
	Aحلقه بسته مدیریت رسانه‌های نوپدید در کشور؛
	Aذینفع بودن توسعه دهندگان رسانه‌ها )به خصوص نوپدید( در کشور و غلبه نگاه تجاری؛
	Aحمایت نظام سلطه؛
	Aحذف جریان مکتبی و انقلابی از حوزه مدیریت رسانه‌های مجازی؛
	Aعدم اعتقاد به بومی‌سازی رسانه‌های نوین؛
	Aخلأهای فراوان قانونی؛
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	Aنبود شفافیت در اجرای سیاست‌ها و قوانین؛
	Aشبکه‌سازی و کادرسازی جریان وابسته در حوزه رسانه‌های معاصر در کشور؛
	Aضعف رسانه‌های انقلابی؛
	A.اتکا به نخبگان لیبرال در برخی تصمیم‌گیری

معرفی جریان‌های فعال رسانه‌ای و عوامل آن‌ها:.4 
	A:جریان‌های فرهنگی و اجتماعی

	A فرق و ادیان )مسیحیت، زرتشت، یهود، بهائیت، وهابیت، صوفیه، اهل حق، عرفان‌های
کاذب، آتئیسم(؛

	A ،جریان‌های دین‌شناسی )نئواخباری‌ها، دین حداقلی، سکولاریزاسیون، فرهنگستان
جریان‌های کلامی، فقه فردی، فقه حکومتی، حدیثی‌ها، دین نوین، روشنفکری 

دینی و...(؛
	Aفمنیسم؛
	Aباستان‌گرایی؛
	Aتخریب وجهه ولایت و رهبری؛
	Aتطهیر پهلوی؛
	Aغرب‌ستایی؛
	Aناامیدسازی و خودتحقیری؛
	Aتخریب خانواده )جنبش طلاق، همجنس‌گرایی و...(؛
	Aمعماری، شهرسازی و دکوراسیون؛
	Aحیا و عفاف؛
	Aپوشش و آرایش؛
	Aالگوسازی مد و لباس؛
	Aسلبریتی‌ها؛
	Aجریان‌های ورزشی )یوگا و...(؛
	Aجریان‌های هنری؛
	Aجریان‌های ضد اخلاقی )رقص، شراب، تبرج، پورنوگرافی و...(؛
	A.)...ارتباطات )انسان با حیوانات، ارتباطات خلاف عرف و شرع و

	A:جریان‌های سیاسی
	Aجریان‌های انقلابی )مؤتلفه، پایداری، ایثارگران و...(؛
	Aملی‌گرایی؛
	Aلیبرالیسم؛
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	Aجریان‌های التقاطی لیبرال؛
	Aنئومارکسیسم )مجاهدین خلق، سازمان مجاهدین انقلاب(؛
	A.سلطنت‌طلب‌ها

	A:جریان‌های اقتصادی
	Aعدالت‌خواهی اقتصادی؛
	Aمروجین قمار و شرط‌بندی؛
	Aقاچاق )اسلحه، ابزار جنسی و...(؛
	Aفرهنگ تفاخر )لاکچری، اشرافیت(؛
	Aالتهاب‌آفرین )ارز، سکه، مسکن، بورس، خودرو و...(؛
	A.ناکارآمد نمایی جمهوری اسلامی

	A:جریان‌شناسی توسعه‌دهندگان رسانه‌های غیربومی در کشور
	Aعوامل توسعه‌دهنده رسانه‌های غیربومی در کشور؛
	Aسیاست‌ها و روش‌های توسعه رسانه‌های دشمن در کشور؛
	A.نتایج فعالیت جریان لیبرال توسعه دهنده رسانه‌های غیربومی در کشور

پیامدهای فعالیت جریان‌های معارض در کشور؛.5 
حامیان جریان‌های رسانه‌ای:.6 

	Aصهیونیزم بین‌الملل؛
	Aکمپانی‌های مسلط اقتصادی؛
	Aسازمان‌های بین‌المللی؛
	Aبنیادهای بین‌المللی ضدنظام؛
	Aدولت‌های متخاصم و متعارض )سرویس‌های اطلاعاتی و ارتباطاتی(؛
	A ،ارتش‌های سایبری به زبان فارسی )اسرائیل، انگلیس، هلند، آمریکا، ترکیه، امارات

عربستان، منافقین، سلطنت طلب‌ها(.

منابع

منابع اصلی: 
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی.

منابع فرعی:
جریان‌شناسی ضد فرهنگ‌ها، عبدالحسین خسرو پناه، قم، تعلیم و تربیت اسلامی، چاپ .1 

هشتم، 1393؛



ضای مجازی
ش رسانه و ف

صي تبلیغ با گرای
ص

رشته تخ

96

راهبرد رسانه)1( جریان‌شناسی روند تصویر سازی از وقایع آخر الزمان در غرب و راهبردهای .2 
رسانه ملی، قم، مرکز پژوهش‌های اسلامی، چاپ اول، 1389؛

راهبرد رسانه)3( رسانه ملي و جهاد اقتصادي، قم، مرکز پژوهش‌های اسلامی، چاپ .3 
اول، 1390؛

راهبرد رسانه)4( رهیافتی نظری بر کارکردها و نقش رسانه ملی در جهاد اقتصادی، قم، .4 
مرکز پژوهش‌های اسلامی، چاپ اول، 1390؛

راهبرد رسانه)5( اسلام هراسی و راه‌کارهای رسانه‌ای مواجهه با آن، قم، مرکز پژوهش‌های .5 
اسلامی، چاپ اول، 1390؛

راهبرد رسانه)6( رسانه ملی زن و خانواد، قم، مرکز پژوهش‌های اسلامی، چاپ اول، 1390ش؛.6 
نیمه‌پنهان افسانه سازان هولوکاست در سينما، سيد‌ابوالحسن علوي طباطبائي، نشر کيهان، .7 

چاپ چهارم 1390؛
اسلام‌هراسی در رسانه‌های غربی، عباس عیسی‌زاده، تهران، دانشگاه امام صادقعلیه‌السلام، .8 

1397؛
جریان‌شناسی سیاسی، علی دارابی، تهران، سازمان انتشارات پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه .9 

اسلامی، چاپ هفدهم، 1396؛
اسطوره‌هاي صهيونيستي در سينما، فرج نژاد، محمدحسین، تهران، نشر مشترک هلال 10 .

و مؤسسه فرهنگي موعود، مرکز پژوهش‌های اسلامي صدا وسيمای قم چاپ سوم، 1397 ؛
سلطه پنهاني، سيطره نامرئي صهيونيسم بر سياست، فرهنگ و افکار ملت‌ها، مجیدصفاتاج، 11 .

تهران، نشر آرون، چاپ اول، 1383؛
هاليوود و فرجام جهان، سيد ابوالحسن علوی طباطبائي، تهران، نشر هلال )مؤسسه 12 .

فرهنگي موعود(، چاپ ششم1395؛
رؤیای بهشت، نگاهی به فیلم‌های معناگرای جهان از 1970 تاکنون، سید حسن مهدوی 13 .

فر، تهران، بنیاد سینمایی فارابی، 1384؛
ماورالطبیعه در هنر و فیلم، ابراهیم رحیمی بندرآبادی، قم، مرکز پژوهش‌های اسلامی 14 .

صدا و سیما، 1387؛
درام و بن‌مایه‌های مهدوی، مهدی داوودآبادی، قم، مؤسسه آینده روشن، 1389ش؛15 .
الهامات معنوی در سینما، استفن سایمون، ترجمه: شاپور عظیمی، تهران، بنیاد سینمایی 16 .

فارابی، 1383؛
مفاهیم مذهبی وکلامی در سینما، برایان پی.استون، ترجمه: امیدنیک فرجام، تهران، 17 .

بنیاد سینمایی فارابی، 1383؛
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جستجوی نگره‌های دینی در سینما، 33 فیلم از سینمای دینی؛ کاترین ام.لارسوتی و 18 .
رابرت کی.جانستن، ترجمه: مهناز باقری، بنیاد سینمایی فارابی، 1385؛

اسطوره وسینما، کشف ساختار اسطوره‌ای در 50 فیلم به یادماندنی، استوارت وُیتیلا، 19 .
ترجمه: محمدگذرآبادی، هرمس، 1389.
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اخلاق و رسانه

اهداف
شناخت و تحلیل مسائل اخلاقی در حیطه رسانه اعم از تولید، نشر و مصرف.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
رسانه مطلوب در خدمت ارزش‌های اخلاقی و دینی:.2 

	A:نگرش دینی و اخلاقی به زندگی بشری
	Aدنیا، مزرعه آخرت؛
	Aدنیا، متجر؛
	Aدنیا، پل گذر؛
	Aدنیا، میدان مسابقه خیرات؛
	Aعدم نگاه استقلالی به شئونات مختلف زندگی؛
	Aهدف خلقت، کسب فضائل و کمالات؛
	Aتاثیرگذاری تمامی افعال و نیات بشر، بر سرنوشت محتوم و ابدی او؛
	A. ...و

	A:نگرش مادی به زندگی بشری
	Aنفی زندگی اخروی؛
	Aنگاه استقلالی به دنیا؛
	Aفردگرایی؛
	Aخودنمایی؛
	Aلذت‌گرایی؛

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

شیوه اجرا
پیش‌نیاز

شیوه ارزشیابی

اخلاق
 و رسانه

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

داردمجازی

ندارد

*232****
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	Aاصالت رفاه؛
	Aاصالت سرگرمی؛
	A. ...و

بررسی تطبیقی رذائل اخلاقی در رسانه:.3 
	A:عضویت در برخی نرم‌افزارها

	Aپذیرش ولایت طاغوت؛
	Aحمایت اقتصادی طاغوت؛
	Aاشتراک‌گذاری اسرار با کفار و مشرکان؛
	A. ...و

	A:فعالیت
	A:حوزه تولید و انتشار محتوا

	Yایجاد زمینه برای گناه؛
	Yدعوت به گناه؛
	Yاشاعه فحشا؛
	Yشبهه‌افکنی؛
	Yشایعه‌پراکنی؛
	Yخودنمایی؛
	Yعدم‌رازداری؛
	Y. ...و

	A:حوزه مصرف محتوا
	Yقرار گرفتن در معرض گناه؛
	Yفرصت‌سوزی؛
	Yاشتغال به سرگرمی‌های باطل؛
	Yکتب ضاله مجازی؛
	Yحضور در مجلس گناه؛
	Y. ...و

	A:حوزه ارتباطات
	Yریختن آبرو؛
	Yغیبت؛
	Yتمسخر؛
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	Yتهمت؛
	Yتوهین؛
	Yچت مفسده‌انگیز؛
	Yجدال؛
	Yکوتاه آمدن از اصول؛
	Yدوستی با کفار؛
	Y. ...و

	A:ترویج
	Yرضایت بر فعالیت سرویس دشمن؛
	Yدفاع از سرویس دشمن؛
	Y.تبلیغ سرویس دشمن

منابع

منابع اصلی:
اندیشه‏های راهبردی، دبیرخانه شورای عالی انقلاب فرهنگی، چاپ اول، 1389.

منابع فرعی:
اصول اخلاقی حاکم بر رسانه از دیدگاه اسلام با تأکید بر سیمای جمهوری اسلامی .1 

ایران، محمد فولادی‌وندا، قم، مؤسسه آموزشی و پژوهشی امام خمینیرحمت‌الله، چاپ اول، 
1393؛

نگاهی دیگر به اخلاق رسانه‌ای، پی.جی. سنی‌مان، محمود حقیقت‌کاشانی، تهران، .2 
مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه‌ها، چاپ اول، 1375؛

چند صدایی اخلاقی در دنیای مجازی، مریم صانع‏پور، پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات .3 
فرهنگی، 1396؛

اخلاق شهروندان دنیای مجازی با تمرکز بر قرآن و نهج البلاغه، مریم صانع‏پور، نشر .4 
بنیاد نهج‌البلاغه، 1396؛

اخلاق رسانه در دنیای واقعی: درون صنایع پخش و سرگرمی، فیلیپ پربینوسوف، .5 
محدثه عقبایی، قم، مرکز پژوهش‌های اسلامی صدا و سیما، چاپ اول، 1398؛

اخلاق در فضای مجازی، حامد موحدنسب، نشر تلاوت آرامش، 1397؛.6 
اندیشه .7  انتشارات  تهران،  برومند،  تهمتن  وارد،  استیون‌جان‌آنتونی  رسانه‌ای،  اخلاق 

احسان، چاپ اول، 1397؛
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اخلاق حرفه‌ای در رسانه، شهناز خسروی، انتشارات حریم دانش، چاپ اول، 1398ش؛.8 
معیارهای اخلاق رسانه‌ای در رادیو، محمدمهدی لبیبی، تهران انتشارات طرح آینده، .9 

چاپ اول، 1388؛
اخلاق در فضای مجازی، پیمان آئینی، نشر دیانت، 1397؛10 .
اخلاق در فضای مجازی؛ بایسته‏ها و نبایسته‏های اخلاقی در فضای مجازی، سید محمد 11 .

حسین امامی، نشر دارخوین، 1393؛
اخلاق رسانه‌ها، مجیدمحمدی، تهران، نقش و نگار، چاپ اول، 1379؛12 .
اخلاق رسانه‌ای در خبر، اشرف‌سادات احدزاده، تهران، نشر آرون، چاپ اول، 13.1388 .
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ساختارشناسی فنی فضای مجازی 

اهداف
شناخت و بررسی لایه‌های فضای مجازی و تاثیر آن بر موضوع‌شناسی فضای مجازی و 

تبلیغ در فضای مجازی.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
ضرورت آشنایی با لایه‌های فضای مجازی:.2 

	Aتاثیر شناخت لایه‌های فضای مجازی و فقه فضای مجازی؛
	A.تاثیر شناخت لایه‌های فضای مجازی و تبلیغ در فضای مجازی

آشنایی با لایه‌های فضای مجازی )ساختار فضای مجازی(:.3 
	A:لایه حاکمیت

	Aسیاست‌گذاری؛
	Aقانون‌گذاری؛
	A.مقررات‌گذاری

	A:لایه زیرساخت سخت‌افزاری
	Aانتقال اطلاعات؛
	Aذخیره‌سازی اطلاعات؛
	A.پردازش اطلاعات

	A:لایه زیرساخت نرم‌افزاری
	Aسیستم عامل؛

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

ساختارشناسی 
فنی فضای 

مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

**248****



زی
جا

ی م
ضا

و ف
نه 

سا
ش ر

رای
ا گ

غ ب
بلی

ي ت
ص

ص
تخ

ته 
رش

103

	Aرمزنگاری اطلاعات و ارتباطات؛
	Aموتورهای تولید محتوا؛
	Aزبان‌های برنامه‌نویسی؛
	Aپروتکل‌های ارتباطی؛
	A.ضدبدافزار و دیوار آتشین

	A:لایه ابزار
	Aآنالوگ؛
	A:دیجیتال

	Yرایانه همراه و خانگی؛
	Yتلفن همراه و تبلت؛
	Yدستگاه‌های بازی؛
	Yخانه هوشمند؛
	Yستاپ باکس )اندروید باکس(؛
	Yابزارهای پوشیدنی؛
	Yبوک ریدر؛
	Y.خودرو هوشمند

	A.تغییرات حوزه ابزارهای ارتباطی
	A:لایه خدمات

	A:خدمات پایه
	Yجویشگر؛
	Yنرم‌افزارهای ارتباطی؛
	Yخدمات دسترسی به اینترنت؛
	Yخدمات سالم‌سازی؛
	Yخدمات پایه مکانی و نقشه؛
	Y.ها API

	A:خدمات کاربردی
	Aآموزش الکترونیک؛
	Aخدمات پرورشی؛
	Aدولت الکترونیک؛
	Aتجارت الکترونیک؛
	Aبهداشت و سلامت؛
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	Aسرگرمی؛
	Aسیر و سفر؛
	Aخبر و اطلاع‌رسانی؛
	Aتحلیل داده؛
	Aناوبری؛
	Aصوت و تصویر فراگیر؛
	Aمرورگر؛
	A.ویرایشگر

	A:لایه محتوا
	Aنحوه ارایه محتوا؛
	Aجایگاه خشوت و شهوت در تدوین محتوا؛
	A.مسئله سیاست‌گذاری محتوایی

	A:لایه کاربر
	Aتناسب ساختار خدمات و ابزارهای رسانه‌ای با انسان؛
	Aجایگاه کرامت انسان در خدمات و ابزارهای رسانه‌ای؛
	A.نقش کاربران در جریان سازی‌های رسانه‌ای

معماری اتصال در شبکه اینترنت:.4 
	Aانواع شبکه در فضای مجازی؛
	A.فرایند اتصال در فضای مجازی

منابع

منابع اصلی:
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی.

منابع فرعی:
شبکه‌های ارتباطی: مفاهیم پایه‌ای و معماری‌های کلیدی، ایندرا ویجاجا، آلبرتو لئون .1 

گارسیا، مترجمان: پوریا محمدی‌یقینی، سیدامیر اصغری، مصطفی غلامی، تهران پیوند 
نو، چاپ اول، 1389؛

شبکه‌های اتصال‌گرا MPLS, ATM, SONET/SDH، شبکه‌های نوری، هری جی. .2 
پروس، مترجمان: هادی پاژخ‌زاده، صادق دانشگر، تهران، نشر ناقوس، چاپ اول، 1398؛

شبکه‌های رایانه‌ای و اینترنت، محمد حسین یغمایی مقدم، دانشگاه فردوسی مشهد، .3 
چاپ سوم، 1393؛



زی
جا

ی م
ضا

و ف
نه 

سا
ش ر

رای
ا گ

غ ب
بلی

ي ت
ص

ص
تخ

ته 
رش

105

نوری‌زاده، .4  کاربردها(، حشمت‌الله  و  )تکنولوژی  شبکه‌ها  ریز  و  هوشمند  شبکه‌های 
لطف‌الله نیکنام، علیرضا ناظریه، تهران، میعاد اندیشه، چاپ اول، 1399؛

شبکه‌های بیسیم، جی.آر. کینگ، اریک جیم، جیم جیر، مترجم: محمد جعفرنژاد ‌قمی، .5 
تهران، علوم رایانه، چاپ دوم، 1389؛

امنیت، مریم رضایی منفرد، نشر جالیز، چاپ .6  تا  شبکه‌های کامپیوتری از راه‌اندازی 
اول، 1399؛

تهران، .7  ایران، محمد رهبری،  نوظهور در  اجتماعی مجازی و آنومی‌های  شبکه‌های 
نشرکویر، چاپ دوم، 1399؛

لیلا .8  مدقق،  وحیدرضا  یک(،  )سطح   ICDL2019 کامپیوتر  کاربردی  مهارت‌های 
احمدی‌پرگو، تهران، مؤسسه فرهنگی هنری دیباگران، 1395؛

تهران، مؤسسه کلید توسعه .9  با ویروس، احسان مظلومی، کلید آموزش،  مبارزه  کلید 
آموزش مثبت، چاپ چهارم، 1387؛

آموزش بازیابی و پشتیبان‌گیری از اطلاعات، علی نجاتی، کامیار کاظمی، تهران، نشر 10 .
خلاق، چاپ اول، 1389؛

کلید پارتیشن‌بندی، انور پور احمد، تهران، انتشارات کلید آموزش، چاپ سوم، 1390؛11 .
امنیت و پایداری سیستم عامل‌ها، محمد صدیقی‌منش، علی صدیقی‌منش، جواد باقری، 12 .

تهران، انتشارات الهام نور، چاپ اول، 1395.
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اقتصاد و فضای مجازی

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

اقتصاد 
و فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

*۱۱۶****

اهداف
شناخت و بررسی مهم‌ترین مبانی، اصول و ارکان تشکیل‌دهنده اقتصاد فضای مجازی اعم 
از منابع تأمین‌کننده مالی، شیوه‌های کسب درآمد از فضای مجازی، فعالیت‌های اقتصادی 

به وسیله فضای مجازی و رمز ارزها.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
استعمار فرانوین و اقتصاد فضای مجازی؛.2 
اقتصاد سیاسی فضای مجازی:.3 

	Aتأثیر نظریات اقتصاد فرهنگ بر اقتصاد فضای مجازی؛
	A:نقد و تحلیل نظریات مبنا در اقتصاد فضای مجازی

	Aفایده‌گرایان؛
	Aاختیارگرایان؛
	Aسوسیالیست‌ها؛
	A.)انقلاب اسلامی )اقتصاد مقاومتی

	Aسیاست‌گذاری در اقتصاد فضای مجازی؛
	Aارتباط بین تکنولوژی‌های نوین و اقتصاد فضای مجازی؛
	Aانواع ارتباط حکم‌رانی با فضای مجازی؛
	A:اقتصاد بین‌الملل فضای مجازی

	Aجایگاه اقتصادی فضای مجازی در اقتصاد جهان؛
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	Aکشورهای پیشرو اقتصاد فضای مجازی؛
	A.ذینفعان بین‌المللی فضای مجازی

صنعت فضای مجازی:.4 
	A:نقش، اهمیت و جایگاه کابران در بعد اقتصادی

	Aگردش مالی فضای مجازی؛
	Aصنعت سرگرمی؛
	Aصنعت پورنوگرافی؛
	Aصنعت تبلیغات؛
	Aشرکت‌های ارایه‌دهنده خدمات نرم‌افزاری؛
	Aشرکت‌های زیرساخت؛
	Aاپراتورها؛
	A. ...و

	A:روش کسب درآمد شرکت‌های ارایه‌دهنده خدمات
	Aعرضه سهام؛
	Aتبلیغات درون‌برنامه‌ای؛
	Aفروش اطلاعات؛
	Aخدمات پولی؛
	Aپرداخت‌های درون برنامه‌ای؛
	Aواسطه‌گری خدمات )اسنپ(؛
	Aپهنای باند و ترافیک؛
	Aفروش محصولات فرهنگی؛
	Aتبادلات مالی )بله(؛
	Aارایه ارزهای دیجیتال؛
	A. ...و

	A:کسب و کار در محیط مجازی
	Aتبلیغات؛
	Aخدمات ارزش افزوده؛
	Aفیشینگ؛
	Aسرقت‌های الکترونیک؛
	Aتبلیغات انبوه؛
	Aقمار؛
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	A. ...و
	A:ارز دیجیتال

	Aتاریخچه ارز دیجیتال؛
	Aانواع ارز دیجیتال؛
	Aبسترشناسی تبادل ارز دیجیتال؛
	Aروش تولید و مبادله ارز دیجیتال؛
	Aکارکردهای ارز دیجیتال؛
	Aملاحظات و ابهامات ارزهای دیجیتال؛
	A. ...و

حکم‌رانی و اقتصاد فضای مجازی:.5 
	A:آسیب‌شناسی وضع موجود

	Aفروش انحصاری پهنای باند؛
	Aصدور مجوز؛
	A؛CDN
	Aنحوه واگذاری اینترنت به کاربران؛
	Aشرکت‌های وابسته دولت؛
	A. ...و

	A:ذی‌نفعان بومی فضای مجازی
	Aگروه اینترنت ایران؛
	Aصبا ایده‌پرداز؛
	Aسرآوا؛
	A. ...و

الگوی مطلوب اقتصاد فضای مجازی:.6 
	A:اصول و مبانی اقتصاد مقاومتی در فضای مجازی

	Aدرون‌زایی؛
	Aبرون‌گرایی؛
	Aتوجه به مردم؛
	Aدانش بنیانی؛
	Aعدالت‌محوری؛
	A.فرهنگ و روحیه جهادی
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	Aسازوکار مطلوب در تولید، توزیع و مصرف فضای مجازی؛
	A.قواعد تعامل فعالان در فضای مجازی

منابع

منابع اصلی: 
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی.

منابع فرعی:
انتشارات مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه‌ها، چاپ .1  اقتصاد و رسانه، علی سعیدی، 

اول، 1390؛
اقتصاد دیجیتال، اسفندیار جهانگرد، تهران، نشر آماره، چاپ اول، 1395؛.2 
اقتصاد فناوری اطلاعات و ارتباطات، اسفندیار جهانگرد، تهران، نشر شرکت، چاپ و .3 

نشر بازرگانی، چاپ اول، 1385؛
اقتصاد رسانه‌ها، میثم موسایی، تهران، انتشارات سمت، چاپ اول، خرداد، 1394؛.4 
یهودیان و حیات اقتصادی مدرن، ورنرو‌ سومبارت، مترجم: رحیم قاسمیان، تهران، .5 

نشر ساقی، 1388؛
اقتصاد رسانه نظریه و کاربرد، آلیسون الکساندر و دیگران، ترجمه پیغامی، نشر عادل، .6 

چاپ اول، 1390؛
اقتصاد صهیونیسم، درآمدی بر بنیان‌های مالی و اقتصادی صهیونیسم بین‌الملل، تألیف .7 

محققان مؤسسه مطالعات و بررسی‌های راهبردی بعثت، قم، نشر میررضی، 1399.
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امنیت  فضای مجازی

نوع درسعنوان درس
تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

امنیت
 فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

*232*****

اهداف
شناخت و بررسی مهم‌ترین ارکان و عناصر تشکیل‌دهنده امنیت در فضای مجازی و بررسی 

چگونگی زیست امن در محیط مجازی.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، منابع؛.1 
تاریخچه ناامنی سایبری:.2 

	Aسیر تاریخی ناامنی سایبری؛
	A:نمونه‌هایی از پروژه‌های جاسوسی سایبری

	Aاشلون؛
	Aپریزم؛
	A.پروژه‌های سایبری ضد ایرانی

	A.سیر تطور علوم و لوازم امنیت فضای مجازی
گفتمان‌های امنیت فضای مجازی:.3 

	Aرویکرد لیبرالی – سکولاری؛
	A.رویکرد تمدن اسلامی

سیاست‌ها، اسناد و نهادهای امنیت فضای مجازی:.4 
	Aسیاست‌ها؛
	Aاسناد؛
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	A:نهادها
	A:آژانس‌های امنیت سایبری

	Yآمریکا؛
	Yروسیه؛
	Yچین؛
	Yرژیم صهیونیستی؛
	Yانگلستان؛
	Yکانادا؛
	Yنیوزلند؛
	Y.استرالیا

	Aارتش‌های سایبری؛
	A.شرکت‌های خصوصی امنیت سایبری

عوامل ناامنی سایبر:.5 
	Aویروس‌های رایانه‌ای؛
	A:هک و نفوذ

	Aتاریخچه هک؛
	Aانواع هکر؛
	Aروش‌های هک و نفوذ؛
	A.پروژه درب پشتی

	A:زیرساخت غیربومی
	Aسیستم عامل؛
	Aضدبدافزار؛
	Aفایروال؛
	Aدیتاسنتر؛
	Aروتر؛
	Aهارد و سی پی یو؛
	Aاپراتور؛
	Aسخت‌افزارهای انتقال اطلاعات؛
	Aرمزنگاری اطلاعات؛
	Aپروتکل‌های ارتباطی غیربومی؛
	A.کدنویسی
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	A:سرویس‌های غیربومی
	Aسرویس‌های گوگل؛
	Aسرویس‌های مایکروسافت؛
	A. ...و

	A:ابزارهای شنود
	Aاینترنت اشیاء؛
	Aاینترنت همه‌چیز؛
	Aدوربین، میکروفن، جی پی اس؛
	Aحس‌گرها؛
	Aوای فای، بلوتوث، ان اف سی؛
	A.شبکه تلفن همراه

	A:محتوای آلوده
	Aاعتقادی؛
	Aسیاسی؛
	Aاخلاقی؛
	A.سبک زندگی

اطلاعات و امینت:.6 
	Aارزش و اهمیت اطلاعات؛
	Aبررسی رابطه اطلاعات با امنیت؛
	A:فرآوری اطلاعات

	Aهرم سودمندی محتوای دیجیتال؛
	Aچیستی داده‌کاوی؛
	Aروش‌های داده‌کاوری؛
	Aفواید داده‌کاوی؛
	Aچیستی بیگ دیتا؛
	A.ارزش و اهمیت بیگ دیتا

ابعاد امنیت در فضای مجازی:.7 
	Aامنیت سیاسی؛
	Aامنیت فرهنگی؛
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	Aامنیت اقتصادی؛
	Aامینت اجتماعی؛
	Aامنیت روانی؛
	Aامنیت ملی؛
	A:امنیت زیرساخت‌های حیاتی

	Aانرژی؛
	A.ناوبری و حمل و نقل

ایمن‌سازی فضای مجازی:.8 
	A:امنیت اطلاعات

	A.رمزنگاری انحصاری
	A:امنیت ارتباطات

	A.بسترهای امن ارتباطات
	A:امنیت کاربران

	A.ایمن‌سازی کاربران در محیط مجازی
	A:امنیت شبکه؛ شاخصه‌ها و روش‌ها

	Aفایروال ملی؛
	Aضد بد افزار ملی؛
	A.پروتکل‌های ارتباطی ملی

	Aامنیت محتوا؛
	A.امنیت نرم‌افزار

منابع

منابع اصلی: 
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی.

منابع فرعی:
امنیت و جنگ سایبری ویژه مفاهیم و مبانی )جلد 1(، مؤسسه ابرار معاصر، تهران، انتشارات .1 

مؤسسه ابرار معاصر،1391؛
امنیت و جنگ سایبری ویژه سلاح‌ها، جنگ‌جویان و حملات سایبری )جلد 2(، مؤسسه .2 

ابرار معاصر، تهران، انتشارات مؤسسه ابرار معاص،ر1391؛
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امنیت و جنگ سایبری ویژه سیاست‌ها و راهبردها )جلد 3(، مؤسسه ابرار معاصر، تهران، .3 
انتشارات مؤسسه ابرار معاصر،1391؛

حقوق و امنیت در فضای سایبر، ابراهیم حسن‌بیگی، تهران، دانشگاه عالی دفاع ملی، .4 
چاپ دوم، 1397؛

امنیت در فضای مجازی، مهدی منتظرقائم، تهران، پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات، .5 
چاپ اول، 1392؛

گزیده‌ای از عصر اطلاعات: الزامات امنیت ملی در عصر اطلاعات، دانیل پاپ، دیویداستیون .6 
آلبرتس، ترجمه: علی علی‌آبادی، رضا نخجوانی، تهران، پژوهشکده مطالعات راهبردی، چاپ 

دوم، 1389؛
حریم خصوصی در فصای مجازی و شبکه‌های اجتماعی: راهنمای مصور کاربری .7 

فضای مجازی، علی‌محمد رجبی، تهران، ناشر پشتیبان، چاپ اول، 1398؛
هویت و امنیت سایبری ICS: identity and cyber security: افزایش مهارت‌های .8 

عمومی کاربران فضای مجازی، غلامرضا نخعی، تهران، ناشر فرهنگ روز، چاپ دوم، 
1394؛

امنیت فضای سایبر )مدیریت سامانه‌ها، برگزاری آزمون و بررسی رخنه‌ها(، تامس ج. .9 
موبری، قدیری، علی میرزایی، تهران، دانشکده علوم و فنون فارابی، چاپ اول، 1394؛

اسکندری، 10 . امیرصوفی، حمید  اطلاعات،  امنیت  تهدیدات فضای سایبر و مدیریت 
تهران، بوستان حمید، چاپ اول، 1396؛

فضای امن مجازی، مجتبی شیرزادی، تهران، ناشر ابداع، چاپ اول، 1398؛11 .
امنیت در فضای سایبر و چالش‌های پیش رو، حسین حسین‌پور، سینا دامی، سیدمحمدرضا 12 .

فرشچی، تهران، ناشر داناپناه، چاپ اول، 1396؛
امنیت در فضای سایبر، مونا کریمی، تهران، ابداع، چاپ اول، 13.1397 .
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مسائل حقوقی فضای مجازی

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

شیوه اجرا
پیش‌نیاز

شیوه ارزشیابی

مسائل 
حقوقی 
فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

داردمجازی

ندارد

*116****

اهداف
شناخت و بررسی مهم‌ترین قوانین و مقررات فضای مجازی در ایران و جهان و بررسی 
نواقص آن ضمن تبیین نقش قوانین و مقررات پیشگیری از وقوع جرم، جرم‌شناسی و 

جرم‌انگاری محتوا در فضای مجازی.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
آشنایی با نهادهای حقوقی مرتبط با فضای مجازی:.2 

	A:افراد و نهادهای سیاست‌گذار
	Aمقام معظم رهبریمدظله‌العالی؛
	A:شورای عالی فضای مجازی

	Yمرکز ملی فضای مجازی؛
	Yکمیسیون عالی تنظیم مقررات؛
	Yکمیسیون عالی امنیت؛
	Y.کمیسیون عالی ارتقای تولید محتوا

	Aشورای عالی انقلاب فرهنگی؛
	A.مجمع تشخیص مصلحت نظام

	A:نهادهای قانون‌گذار و مقررات‌گذار
	Aمجلس شورای اسلامی؛
	Aمرکز ملی فضای مجازی؛
	Aبنیاد ملی بازی‌های رایانه‌ای؛
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	Aسازمان تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی؛
	A. ...و

	A:نهادهای امنیتی، نظارتی و قضایی
	Aکارگروه تعیین مصادیق محتوای مجرمانه؛
	Aپلیس فضای تولید و تبادل اطلاعات ایران )فتا(؛
	Aسازمان بازرسی؛
	Aمرکز امداد و هماهنگی رایانه‌ای )ماهر(؛
	A. ...و

سیاست‌های کلی و قوانین مرتبط با فضای مجازی:.3 
	Aسیاست‌های کلی؛
	A:قوانین و مقررات اجرایی

	Aقانون جرایم رایانه‌ای؛
	Aقانون مصادیق محتوای مجرمانه؛
	Aقانون بازی‌های رایانه‌ای؛
	Aسیاست‌ها و اقدامات ساماندهی پیام‌‌رسان‌های اجتماعی؛
	Aقوانین مرتبط با شبکه ملی اطلاعات؛
	Aضوابط و شرایط ثبت‌نام دامنه با پسوند دات ایران؛
	Aقانون تجارت الکترونیک؛
	Aقانون حمایت از پدیدآورندگان نرم‌افزارهای رایانه‌ای؛
	Aضوابط و مقرراتی که سایت‌هایی چت روم ملزم به رعایت آن هستند؛
	Aآیین‌نامه جمع‌آوری و استنادپذیری ادله الکترونیکی؛
	Aضوابط صدور مجوز تأمین‌کنندگان ارتباط اینترنت؛
	A.مقررات و ضوابط اطلاع‌رسانی شبکه‌های رایانه‌ای

	Aسیاست حریم خصوصی؛
	A.قوانین استفاده از خدمات

بررسی اجمالی مهم‌ترین مسائل حقوقی فضای مجازی:.4 
	Aمسائل حقوقی توزیع محتوا؛
	Aمسائل حقوقی تولید محتوا؛
	Aمسائل حقوقی فعالیت شرکت‌های خارجی در کشور؛
	Aحق مالکیت معنوی؛
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	Aحفظ حریم خصوصی؛
	Aامنیت کاربر؛
	Aحقوق خانواده؛
	A.امکان استیفای حقوق کاربران در خدمات غیربومی

بررسی نقش قوانین و مقررات در پیشگری از بروز جرم و بزه در فضای مجازی.5 
آسیب‌شناسی قوانین فضای مجازی ایران:.6 

	Aبررسی میزان اجرایی‌سازی قوانین فضای مجازی در کشور؛
	A:آسیب‌شناسی قوانین موجود

	Aنقص قوانین؛
	Aبه‌روز نبودن قوانین نسبت به تحولات حوزه فناوری؛
	A:مقایسه قوانین موضوعه فضای مجازی در ایران و برخی کشورهای جهان

	Yآمریکا؛
	Yفرانسه؛
	Yروسیه؛
	Yآلمان؛
	Yچین؛
	Y. ...و

	A:آسیب‌شناسی اجرای قانون
	A:عوامل عدم اجرای قوانین

	Yموانع فکری و گفتمانی؛
	Yمنافع سیاسی؛
	Yمنافع اقتصادی؛
	Yنفوذ؛
	Yضعف بازرسی و نظارت؛
	Yنگاه لیبرالی مسئولان؛
	Yنبود ضمانت اجرایی؛
	Y.ساختارهای نادرست

راهکارها حقوقی بهینه‌سازی فضای مجازی:.7 
	Aاصلاحات ساختاری؛
	Aحوزه سیاست‌گذاری؛
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	Aحوزه قانون‌گذاری؛
	Aحوزه نظارت و ارزیابی؛
	A. ...و

منابع

منابع اصلی
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی.

منابع فرعی
حقوق فضای مجازی، السان، مصطفی، تهران، مؤسسه مطالعات و پژوهش‌های حقوقی .1 

شهر دانش، چاپ دوم، 1393؛
حقوق مخاطب در فضای مجازی، معصومه نصیری، مرتضی چشمه نور، تهران، نشر .2 

پشتیبان، چاپ اول، 1396؛
مسئولیت کیفری و تأمین امنیت در فضای مجازی، جلیل شکربیگی، تهران، ، قانون یار، .3 

چاپ اول، 1396؛
آقار حقوقی فضای مجازی، منصوره فصیح رامندی، تهران، پژوهش‌گاه فرهنگ، هنر .4 

و ارتباطات، چاپ اول، 1396؛
تروریسم سایبری در حقوق ایران و بین الملل، محمدرضا روزبهانی، تهران، کتاب .5 

آوا، چاپ اول، 1396؛
بنیان‌های حقوقی فضای سایبری: مقدمه‌ای بر بحث، علی اعتمادی، سیده‌حبیبه ثاراللهی، .6 

چاپ اول، 1396؛
مسئولیت مدنی در فضای سایبر، رسول ملکوتی، تهران، ناشر مجد، چاپ اول، 1395ش؛.7 
حمایت کیفری از حریم خصوصی در فضای مجازی، پروین بادسار، ستاره قیطران، .8 

احمد حمزه، تهران، انتشارات راشدین، چاپ اول، 1394؛
مسائل حقوقی تجارت الکترونیک و جرایم رایانه‌ای در ایران و سایر کشورها، محمد .9 

صادق موحدی فر، تهران، آکادمیک، چاپ اول، 1396؛
قانون‌گذاری در فضای سایبر از منظر حقوق بین‌الملل، احسان شکیب‌نژاد، تهران، 10 .

مؤسسه مطالعات و پژوهش‌های حقوقی شهر دانش، چاپ اول، 1397؛
حقوق بین‌الملل ارتباطات سایبر )مجازی(، رحمان سعیدی، تهران، نشر خجسته، چاپ 11 .

اول، 1397؛
حقوق کیفری جرایم رایانه‌ای: منطبق با مقررات جدید قانون مجازات اسلامی مصوب 12 .

1392، امیر مهدی عزیزی، تهران، نشرمجد، چاپ سوم، 1398؛
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قوانین و مقررات ناظر بر جرایم رایانه‌ای )اینترنتی(، عاطفه زاهدی، تهران، ناشر جنگل  13 .
جاودانه، چاپ سوم، 1393؛

الکترونیکی(، جواد 14 . تجارت  بستر  رایانه‌ای در  الکترونیکی )جرایم  تجارت  جرایم 
جاویدنیا، جعفر کوشا، تهران، نشر خرسندی، چاپ سوم، 1391.
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تحلیل و نقد رسانه‌های مجازی

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

شیوه اجرا
پیش‌نیاز

شیوه ارزشیابی

تحلیل و نقد 
رسانه‌های 

مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

داردمجازی

ندارد

**۲۴۸****

اهداف
شناخت و نقد مهم‌ترین مبانی و روش‌های تحلیل رسانه‌های مجازی و بررسی مبانی، اصول 

و روش‌های تحلیل و نقد رسانه‌های مجازی مبتنی بر معارف اسلامی.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
شیوه‌های فهم:.2 

	A:شیوه فهم در قرآن و روایات
	A ،شیوه فهم در ادوار اصول فقه )شیخ مفید، مکتب حله، اخباری‌گری، وحید بهبهانی

شیخ انصاری، آخوند، خویی، بروجردی، امام(؛
	Aشیوه فهم در سنت حکمی، فلسفی و عرفانی؛
	A.)فهم هرمنیوتیکی )شلایرماخر، دیلتای، نیچه و پل ریکور

	A:فهم در فلسفه تحلیلی
	Aفلسفه تحلیل منطق زبان: فرگه، راسل و ویتگنشتاین متقدم؛
	A.فلسفه تحلیل زبان متعارف: ویتگنشتاین متاخر و جان سرل

	A.)شیوه فهم در پدیدارشناسی )هایدگر، گادامر و فروید
نقد رسانه‎های مجازی:.3 

	A جایگاه نقد در مدرنیته )دیدگاه کانت، اومانیسم، خودبسندگی عقل، اصالت تجربه
و تفکیک عقل، اخلاق و متافیزیک و دین(؛

	Aنقد ادبی )نقد ادبی روسیه و فرمالیست‌ها: ساخت‌گرایی و اصالت فرم(؛
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	Aنقد هنری؛
	Aنقد سینمایی )مکتب آمریکای نوفرمالیسم و نقد حکمی فنی مبتنی بر نظریه صدرا(؛
	Aنقد اقتصاد سیاسی؛
	A.نقد در انقلاب اسلامی

تحلیل و روش‌های مرسوم:.4 
	Aنگاه کلی به تحلیل کمی و کیفی؛
	Aتحلیل روایت؛
	Aتحلیل نشانه‌شناسی؛
	Aتحلیل گفتمان؛
	Aتحلیل مضمون و داده‌بنیاد )گرندد تئوری(؛
	A ،اجتماعی )بازی، شبکه‌های  تحلیل خدمات فضای مجازی  به روش‌های  نگاهی 

موتور جستجو و پایگاه‌های مجازی(:
	Aنگاهی به رویکرد محاسباتی در تحلیل فضای مجازی؛
	A.ابزارها و فناوری‌های تحلیل محاسباتی

مبانی تحلیل رسانه و پیام از منظر اسلام:.5 
	Aعدم مخالفت مصرح با اصول اسلامی؛
	A:انطباق بر اصول اسلامی

	Aتوحید، نبوت و معاد؛
	Aضدیت با استکبار و صهیونیزم؛
	Aمسئولیت انسان و اختیارگرایی؛
	A.الگو نبودن رسانه‌های غربی

	Aرسانه در خدمت دین و دنیای مردم؛
	A:توجه به تمام ابعاد رسانه

	A:توجه به رسانه و عوامل آن
	Yتوجه به حامیان مالی و مالکان رسانه در سه عرصه تولید، توزیع و مصرف؛
	Yتوجه به تولیدکننده محتوا و پیام؛
	Y.توجه به توزیع‌کننده پیام

	Aتوجه به محتوا و پیام از حیث تاریخی، تمدنی، حکمی و هنری؛
	A.توجه به شیوه توزیع محتوا و پیام
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روش نقد و تحلیل رسانه و پیام )روش فنی - حکمی(:.6 
	A:مؤلفه‌های تحلیل و نقد

	A:جامعیت در نگاه به رسانه
	Yمدیریت؛
	Yمحتوای غالب؛
	Yساختار رسانه؛
	Y.)کاربر )مخاطب

	A:)محتوا )پیام
	Yمشخصات اثر؛
	Yمعرفی اجمالی داستان؛
	Yداستان؛
	Y.فیلم‌نامه

	A:فرهنگ زمینه‌ای تولید
	Yتوجه به زمان تولید اثر؛
	Yتوجه به درک مخاطبان از محتوا؛
	Y.فهم هدف از انتشار اثر

	A:شیوه تاثیرگذاری بر احساسات و عقلانیت
	Yروش‌ها؛
	Y.ابزارها

	Aفرایند تاثیرگذاری؛
	A:معانی موجود در محتوا

	Yسبک زندگی؛
	Yفرهنگ؛
	Yاقتصاد؛
	Yسیاست؛
	Y.مؤلفه‌های عملیات روانی و جنگ‌شناختی

	A:مبانی موجود در محتوا
	Yمکاتب فکری-فلسفی؛
	Y.اسطوره‌شناسی و دین‌شناسی
	Y.زنجیره فرهنگی اقتباس و اقتصاد
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کارگاه نقد مشهورترین آثار محتوایی:.7 
	Aفیلم و پویانمایی؛
	Aسریال؛
	Aکلیپ؛
	Aتصویر؛
	Aمتن؛
	Aسایت؛
	Aشبکه اجتماعی و پیام‌رسان؛
	A.بازی ویدئویی

منابع

منابع اصلی
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی..1 

منابع فرعی
مفاهیم نقد فیلم: تحلیل نئوفرمالیستی و مقالات دیگر، مجید اسلامی، نشر نی، تهران، .1 

چاپ هفتم، 1392؛
چگونگی درک فیلم: چگونه فیلم بخوانیم: هنر، تکنولوژی، زبان تاریخ، و نظریه فیلم .2 

و رسانه‌ها، جیمز موناکو، حمیدرضا احمدی‌لاری، بنیاد سینمایی فارابی، تهران، چاپ 
سوم، 1395؛

دین و سینما، آموزه‌های اخلاقی و ارزشی بررسی و تحلیل بیش از سیصد فیلم، جواد .3 
امین‌خندقی، ولاء منتظر، قم، چاپ اول، 1392؛

تحلیل نقد، نورتروپ فرای، مترجم صالح حسینی، نیلوفر، تهران، چاپ اول، 1377؛.4 
تاریخ‌مندی فهم در هرمنوتیک گادامر: جستاری در »حقیقت و روش«، امداد توران، .5 

بصیرت، تهران، چاپ اول، 1389؛
روش تحلیل محتوا، غلامرضا محمدی مهر، تهران، دانش نگار، چاپ اول، 1394؛.6 
اول، .7  تهران، چاپ  مبتکران،  پیشروان، عباس  تحلیل گفتمان، هومن  راهنمای علمی 

1393؛
درآمدی برای تحلیل ساختاری روایت‌ها، بارت، رولان، ترجمه: محمد راغب، تهران، .8 

رخداد نو، چاپ دوم، 1395؛
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روایت‌شناسی: شکل و کارکرد روایت، پرینس، جرالد، ترجمه: محمد شهبا، تهران .9 
مینوی خرد، چاپ دوم، 1396؛

تحلیل گفتمان انتقادی: چیستی و چرایی، رویکردهای متفاوت، مفاهیم نظری )بنیادی(، 10 .
سجاد قاسمی‌گوراجویی، امید اردلان، تهران، طاق بستان، چاپ اول، 1397.
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روش تبلیغ در فضای مجازی

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

شیوه اجرا
پیش‌نیاز

شیوه ارزشیابی

روش تبلیغ 
در فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

داردمجازی

ندارد

**248*****

اهداف
بررسی و شناخت مهم‌ترین روش‌های تبلیغ دین در فضای مجازی با تاکید بر روش‌های 

مخاطب‌شناسی، ابزارها و پیام.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
آشنایی با نرم‌افزارهاي مورد نياز در تبلیغ؛.2 
تکنیک‌های جذب مخاطب به محیط‌های تبلیغی:.3 

	Aمخاطب‌شناسی؛
	Aتوجه به نیازمندی‌های مخاطب؛
	Aپرداختن به مسائل روز؛
	Aاستفاده از تیترها و نمایه‌های مناسب؛
	Aتوجه به جاذبه‌های بصری؛
	Aتکنیک طرح سوال و حل مسئله؛
	A.پاسخ به نظرات مخاطب

مهارت‌های ارتباط موثر در شبکه‌های اجتماعی )تبليغ تعاملي(:.4 
	Aتعریف تبلیغ تعاملی؛
	Aضرورت تبلیغ تعاملی؛
	Aتاریجچه تبلیغ تعاملی؛
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	Aتکنیک‌های ارتباط‌گیری با مخاطب؛
	Aتکنیک‌های اقناع مخاطب؛
	Aتکنیک‌های گوش دادن فعال در شبکه‌های مجازی؛
	Aشیوه‌های مقبول واقع شدن در تعامل مجازی؛
	Aراه‌کارهای آرام کردن فرد خشمگین؛
	A.تکنیک‌های مؤثر برای اصلاح خطا

شبکه‌سازی درشبکه‌های اجتماعی:.5 
	Aاهداف شبکه‌سازی؛
	Aشناخت جریانات فعال در شبکه‌های اجتماعی؛
	Aالزامات فعالیت گروهی در شبکه‌های اجتماعی؛
	Aتکنیک‌های رایج برای نشر محتوا در شبکه‌‌‌های اجتماعی؛
	Aتبلیغ تبادل کانال؛
	Aتکنیک‌های جذب در شبكه‌های اجتماعی؛
	A.توجه اقتضائات محیطی

بایسته‌های تدوین محتوا:.6 
	Aآشنایی کلی با تولید محتوای دینی در فضای مجازی )مقدمات و ضرورت(؛
	Aآشنایی با نقشه راه تولید محتوای هدفمند؛
	Aشیوه‌های گزینش و پردازش محتوای هدفمند؛
	A:کارگاه خلاقیت و ایده‌پردازی برای تولید محتوا

	A:الزمات تولید محتوا در شبکه‌های اجتماعی
	Yکانال؛
	Yگروه؛
	Yاستوری؛
	Yوضعیت؛
	Y.هشتگ

	A:الزامات تولید محتوا در سایت و وبلاگ
	A:وبلاگ

	Yسرویس‌های ارایه‌دهنده خدمات وبلاگ؛
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	Yایجاد وبلاگ؛
	Yبارگذاری محتوا در وبلاگ؛
	Y.فرایند توزیع محتوا در وبلاگ

	A:سایت
	Yسرویس‌های ارائه خدمات مرتبط با سایت؛
	Yچینش و دسته‌بندی بخش‌های سایت؛
	Yبارگذاری محتوا در سایت؛
	Y.در سایت )SEO( اصول سئو

بایسته‌های تبلیغی در رسانه‌های مجازی متعلق به دشمنان:.7 
	Aاستفاده از همه ظرفیت‌های تبلیغی؛
	A:)پنهان‌سازی هویت )تقیه

	Aالزامات پنهان‌سازی سخت‌افزاری؛
	A.الزامات پنهان‌سازی نرم‌افزاری

	Aرعایت الزامات مربوط به تبلیغ بین‌الملل؛
	A:راهبردهای تبلیغی در رسانه‌های مجازی متعلق به دشمنان

	Aکشاندن مخاطب به سرویس‌های سالم؛
	A:ناامن‌سازی محیط

	Yارائه اطلاعات نادرست به معارضین؛
	Y.ایجاد تردید در تصمیم‌گیری معارضین

	A:تاکتیک‌های تبلیغ در رسانه‌های مجازی متعلق به دشمن
	Aهمراهی و همدلی؛
	Aپرسیدن سوالات بنیادین؛
	Aدفاع نامعقول از معارضین؛
	Aحمله نامعقول به جبهه انقلابی؛
	A. ...و

مهندسي عمليات سايبري در فضاي مجازي:.8 
	A:گفتمان‌سازی تبلیغی

	Aرصد فضاي مجازي؛
	Aراهكارهاي تجريه و تحليل ديتا در فضاي مجازي؛
	A.هم‌افزایی و گفتمان‌سازی تبلیغ در فضای مجازی

	A.جریان‌سازی تبلیغی
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منابع

منابع اصلی
جزوه استاد برگرفته از منابع اصلی.

منابع فرعی
امور .1  و  تبلیغ  معاونت  زارع،  مهدی  نویسندگان،  از  جمعی  اینترنتی،  تبلیغ  درس‌نامه 

فرهنگی حوزه‌های علمیه، انتشارت ذکری 1398؛
تلویزیون و مخاطبان آن، اندرو ارنبرگ، پاتریک باروایز، ترجمه: فرهاد رادپور، تهران، .2 

مرکز تحقیقات صداوسیما، 1379؛
روان‌شناسی و تبلیغات )با تأکید بر تبلیغ دینی(، محمد کاویانی، رضا پورحسینی، سیدمحمد .3 

غروی، پژوهشگاه حوزه و دانشگاه، قم، چاپ چهارم، 1391؛
مبانی تبلیغ، محمد حسن زورق، صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران )سروش(، تهران، .4 

چاپ چهارم، 1397؛
مخاطب محوری در مواجهه با شبکه‌های اجتماعی مجازی، علیرضا اکبرزاده، سیمای .5 

فلق، اصفهان، چاپ اول، 1396؛
تبلیغات، ایده تا اجرا، معصومه نصیری، آموزشی تالیفی ارشدان، تهران، چاپ اول، 1394؛.6 
روابط عمومی الکترونیک در فضای سایبر، محمد سلطانی‌فر، شرکت روابط عمومی .7 

و تبلیغات هفت تبلیغ، تهران، چاپ اول، 1389؛
روان‌شناسی و مهارت‌های رفتاری در تبلیغ غیرمستقیم، محمد حسین قدیری، ذوی القربی، .8 

قم، چاپ اول، 1390؛
مخاطب‌شناسی، الناز بیات، حسین بهرامی، ادیبان روز، تهران، چاپ اول، 1396؛.9 

فضای مجازی و فرهنگ، مهدی روحانی، مینوفر، تهران، چاپ اول، 1396؛10 .
تاکتیک‌ها و تکنیک‌های تبلیغات، احمد روشتا، علی خویه، سیته، تهران، چاپ پنجم، 1397؛11 .
جامعه‌شناسی در عرصه تبلیغ دینی، شمس‌الله مریجی، بوستان کتاب قم، قم، چاپ 12 .

چهارم، 1397؛
انسان‌شناسی در اندیشه امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، روح‌الله خمینی رحمت‌الله‌علیه، تهران، مؤسسه 13 .

تنظیم و نشر آثار امام خمینیرحمت‌الله‌علیه، 1386.
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مهارت‌های تبلیغ در فضای مجازی

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

مهارت‌های 
تبلیغ در 
فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

*396*****

اهداف
ارتقا و تثبیت مهارت استفاده از ابزارهای فضای مجازی برای تبلیغ دین به همراه ایجاد 

توان پژوهش در محیط مجازی به صورت کارگاهی.

سرفصل‌ها
کارورزی به‌کارگیری خدمات؛.1 
کارگاه طراحی عملیات تبلیغ؛.2 
کارگاه گفتمان‌سازی تبلیغی؛.3 
کارگاه جریان‌سازی تبلیغی؛.4 
کارگاه بازخوردگیری و رفع اشکال تبلیغ..5 

منابع

منابع اصلی:

منابع فرعی:
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مهارت‌های تولید محتوا در فضای مجازی

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

مهارت‌های 
تولید محتوا 
در فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

*396*****

اهداف
ارتقا و تثبیت مهارت‌های لازم برای تولید پیام مؤثر در قالب‌های مناسب با رسانه‌های 
اجتماعی و پایگاه‌های اینترنتی اعم از قالب‌های نوشتاری، گفتاری، تصویری، نمایشی و... .

سرفصل‌ها
کارورزی نويسندگي در فضاي مجازي؛.1 
کارورزی‌هاي طراحي ديجيتال و گراف كيدر فضاي مجازي؛.2 
کارورزی توليدات چند رسانه‌اي در فضاي مجازي؛.3 
کارورزی تولید محتوای چندرسانه‌ای با تلفن همراه..4 

منابع

منابع اصلی:

منابع فرعی:



زی
جا

ی م
ضا

و ف
نه 

سا
ش ر

رای
ا گ

غ ب
بلی

ي ت
ص

ص
تخ

ته 
رش

131

آینده‌پژوهی فضای مجازی

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا

شیوه ارزشیابی

آینده‌پژوهی 
فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

**۲۴۸****

اهداف 
آشنایی با مفهوم آینده‌پژوهی، بررسی آرای مشهور درباره آینده فضای مجازی، آشنایی 
با آینده‌پژوهی فعال و انفعالی، مهارت بکارگیری تکنیک‌ها و ابزارهای روندپژوهی برای 

آینده‌پژوهی.

سرفصل‌ها
چه کسانی آینده فناوری اطلاعات را رقم می‌زنند؟؛.1 
استعمار و آینده‌پژوهی؛.2 
بررسی روند تحولات سال‌های اخیر در حوز ۀفضای مجازی )ایران و جهان(:.3 

	Aابداع اینترنت و ورود آن به ایران؛
	Aحاکمیت بر اینترنت و تحولات آن؛
	Aتوسعه و استانداردسازی خدمات در اینترنت و مؤسسات فعال آن؛
	Aفیلترینگ، دروازه‌بانی اینترنت و چالش‌های آن در ایران و جهان؛
	Aارایه خدمات شرکت‌های بزرگ فناوری در جهان و ایران؛
	Aشبکه‌های اجتماعی و پیام‌رسان‌ها؛
	Aرمزنگاری؛
	A5(؛G( نسل پنجم ارتباطات
	A.ارزهای دیجیتال
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رویکردهای آینده پژوهی فضای مجازی:.4 
	Aآینده‌شناسی )منفعت طلبانه(؛
	Aآینده‌پذیری )سلطه طلبی(؛
	A.)آینده‌سازی )انقلابی

ابزارهای آینده‌پژوهی و روندنگاری:.5 
	Aدیده‌بانی و رصد؛
	Aروش‌های آماری؛
	Aشبیه‌سازی؛
	A.تحلیل داده

روش‌های مرسوم آینده‌پژوهی:.6 
	Aپانل خبرگان؛
	Aفناوری‌های کلیدی؛
	Aتحلیل ساختاری؛
	Aدلفی؛
	Aتحلیل تأثیر بر روند؛
	Aپس‌نگری؛
	A.سناریونگاری

مفاهیم و موضوعات مهم در آینده‌پژوهی فضای مجازی:.7 
	Aحاکمیت فضای مجازی؛
	Aسخت‌افزار و نرم‌افزار؛
	Aخدمات؛
	Aمحتوا؛
	Aاقتصاد؛
	A.فرهنگ
	Aامنیت؛
	Aحریم خصوصی؛
	Aحاکمیت داده‌ها؛
	Aمالکیت معنوی؛
	Aمناقشات و جنگ سایبری؛



زی
جا

ی م
ضا

و ف
نه 

سا
ش ر

رای
ا گ

غ ب
بلی

ي ت
ص

ص
تخ

ته 
رش

133

	A.ابزارهای مدیریت فضای مجازی
نقد و بررسی مهم‌ترین روندنگاری و آینده‌پژوهی‌های مطرح:.8 

	Aمعرفی روندپژوهی و آینده‌نگاری‌های مطرح؛
	A:نقد روندپژوهی و آینده‌پژوهی‌های مطرح

	Aپذیرش وضعیت آینده ترسیم شده شرق و غرب؛
	Aزمینه‌سازی برای تحقق آینده ترسیم شده؛
	Aایجاد تغییرات در ارکان گوناگون کشور متناسب با آینده ترسیم شده؛
	Aعدم لحاظ منافع ملی؛
	A.مواجهه انفعالی

	A.پیامدها
آینده‌پژوهی انقلابی )آینده‌سازی(:.9 

	A:ویژگی
	A:تطابق با مبانی

	Yعقل؛
	Yنقل؛
	Yبیانات امامین انقلاب؛
	Y.68 سیره عملی علماء در نحوه مواجهه با فناوری

	Aخروج از انفعال؛
	Aمواجهه حکیمانه و مبتکرانه؛
	A.تامین منافع ملی

	A:ارایه برنامه‌های عملی کوتاه مدت و بلند مدت
	Aجریان‌سازی؛
	A.آینده‌سازی

منابع

منابع اصلی:
آخرین پیشرفت‌ها در روش‌شناسی‌های آینده نگاری، بارتولومئو ساپیو، ماریا جائوتسی .1 

مترجمان: محمدامین فقیه، سینا فقیه، فرهاد، مؤسسه آموزشی و تحقیقاتی صنایع دفاعی، 
1395؛
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آینده‌پژوهی راهبردی: رویکردی نوین به سناریوها، آلفردآلن مارکوس، مرتضی چشمه‌نور، .2 
محمد یوسفی‌خرایم، احمدرضا میرزایی، دانشگاه دفاع ملی، تهران، چاپ اول، 1399؛

انتشارات‌ امیرکبیر، .3  آینده‌پژوهی دولت الکترونیک، سید سعید رضا عاملی، مؤسسه‌ 
تهران، چاپ اول، 1397؛

حکومت الکترونیک، علی پیران نژاد، مؤسسه چاپ و انتشارات دانشگاه تهران، چاپ .4 
چهارم، 1397.

منابع فرعی:
1. Blowers, Misty (2015), Evolution of Cyber Technologies and Operations to 2035 
https://doi.org/10.10071-23585-319-3-978/, Springer International Publishing 
Switzerland 2015;
2. Lessig, Lawrence (2001), The Future of Ideas: The Fate of the Commons in a 
Connected World, Random House;
3. Lessig, Lawrence (2006), Code: Version 2.0, Basic Books;
4. Schneier, Bruce (2016), Data and Goliath: The Hidden Battles to Collect Your 
Data and Control Your World, W. W. Norton & Company;

جایی برای پنهان شدن نیست، گرینوالد گلن، ترجمه:  احسان موحدیان، انتشارات تحلیل‌گران .5 
عصر ارتباطات 1394؛

آینده‌پژوهی رسانه‌های دیجیتال نسل آتی با هدف سیاست‌گذاری، سیدمرتضی موسویان، .6 
شهرزاد نیری، سعید سیدی، تهران، پشتیبان، چاپ اول، 1397؛

آینده جنگ و هوش مصنوعی: مسیر قابل مشاهده، شبنم امیرجاوید، تهران، پشتیبان، .7 
چاپ اول، 1398؛

روش‌های آینده‌پژوهی در صنایع فرهنگی، محسن رستمی، عیسی کشاورز، رضا خجسته‌مهر، .8 
تهران، نشر پشتیبان، چاپ اول، 1397؛

مرجع‌شناسی آینده‌پژوهی )5جلد(، جروم‌کلیتون گلن، تئودور گوردون، رؤیا فیضی‌صفت، .9 
مرتضی ایزدی، مترجمان: ابوذر سیفی‌کلستان، سیدحسن سعادت، عبدالرضا بابامحمودی، 
دانشگاه،  فرهیختگان  شیری،  سجاد  جاویدی،  نصیرالدین  پور‌فرد،  حسین  محمدجواد 

دانشگاه علوم پزشکی بقیه‌اللهعج‌الله‌تعالی‌فرجه‌الشریف چاپ اول 1395؛
آینده‌پژوهی، سعید خزایی، امیر محمودزاده، انتشارات پارس ضیاء، علم آفرین، تهران، 10 .

چاپ سوم، 1393.
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فلسفه فناوری، رسانه و فضای مجازی

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

شیوه اجرا
پیش‌نیاز

شیوه ارزشیابی

فلسفه 
فناوری، 
رسانه و 
فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

داردمجازی

ندارد

*232****

اهداف
شناخت آرای درباره فلسفه فناوری، رسانه و فضای مجازی و نقد آن مبتنی بر گفتمان انقلاب 

اسلامی با نگاهی کاربردی به مدیریت و تبلیغ در فضای مجازی.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
تطور تاریخی توسعه فضای مجازی:.2 

	Aتاریخچه شکل‌گیری اینترنت؛
	Aتطور تاریخی توسعه فضای مجازی در جهان؛
	A.توسعه فضای مجازی در جهان اسلام و ایران

دیدگاه‌های رایج درباره فلسفه فناوری:.3 
	Aجبرانگار؛
	Aابزارانگار؛
	Aذات‌انگار؛
	Aارزش‌انگار؛
	A.نقد دیدگاه‌های رایج

رویکردهای فلسفه تکنولوژی:.4 
	Aکلاسیک؛
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	Aاگزیستانسیالیستی؛
	Aنئومارکسیستی؛
	A.انقلابی تمدنی

پیشران‌های فناوری:.5 
	A:نیاز

	Aانواع نیاز؛
	A.سطوح نیاز

	A.علوم انسانی
انواع ابزارهای رسانه‌ای:.6 

	Aقالب محتوا و یا حاوی محتوا؛
	Aمدیریت‌پذیر یا غیرمدیریت‌پذیر؛
	Aکاربرمحور یا مدیرمحور؛
	Aجهت‌دار یا خنثی؛
	Aبسیط یا مرکب؛
	A.راهبردی یا غیرراهبردی

رویکردهای مختلف درباره مسائل مرتبط با توسعه فضای مجازی:.7 
	A:رویکردهای کلان

	Aپذیرش مطلق فناوری؛
	Aمخالفت مطلق؛
	A.گزینش فناوری استاندارد

	A:مسئله مدیریت اینترنت و فضای مجازی
	Aبی‌جهت و خنثی بودن مدیریت؛
	A.جهت‌دار بودن مدیریت

	A:مسئله سرویس‌های غیربومی
	Aعمومی‌سازی سرویس‌های غیربومی؛
	A نیازهای اساس  بر  و  به صورت گزینشی  بومی  از سرویس‌های غیر  بهره‌گیری 

واقعی جامعه اسلامی.
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	A:مسئله رابطه زیرساخت و محتوا
	Aتقدم توسعه زیرساخت بر محتوا؛
	A.تقدم محتوا بر توسعه زیرساخت

	A:مسئله رابطه توسعه زیرساخت و فرهنگ
	Aتوسعه مطلق زیرساخت؛
	Aعدم توسعه زیرساخت؛
	A.نگاه توأمان به توسعه زیرساخت همراه با نگاه فرهنگی به آسیب‌های اجتماعی

	A:مسئله تناسب تکنولوژی با فرهنگ
	Aتقلید کامل از امکانات جهانی؛
	A.)ایجاد تکنولوژی متناسب با فرهنگ ایرانی اسلامی )مثل راه‌اندازی شبکه ملی اطلاعات

	A:مسئله اقدام در مقابل فضای مجازی موجود
	Aعدم اعتقاد به اقدامات ایجابی؛
	A.اقدامات هم زمان ایجابی و سلبی

پیامدهای توسعه فضای مجازی براساس رویکرد سکولاری:.8 
	Aحوزه فرهنگ عمومی؛
	Aحوزه تبلیغ در فضای مجازی؛
	A.حوزه مدیریت فضای مجازی

استانداردسازی و پذیرش فناوری:.9 
	Aاستاندارد حداقلی؛
	Aمراتب استاندارد؛
	A.استانداردسازی فناوری اطلاعات مطابق با آموزه‌های اسلامی

منابع

منابع اصلی: 
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی.

منابع فرعی:
توسعه و مبانی تمدن غرب: پیشرفت اقتصادی یا تکامل فرهنگی، سید مرتضی آوینی .1 

واحه، تهران، چاپ هشتم، 13956؛
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2. آیینه جادو، سید مرتضی آوینی واحه، تهران، چاپ ششم، 1390؛
مترجم: سید‌صادق طباطبایی،  پستمن،  نیل  تکنولوژی،  به  فرهنگ  تسلیم  تکنوپولی:   .3

اطلاعات، تهران، چاپ نهم، 1390؛
4. نقش رسانه‌های تصویری در زوال دوران کودکی )نقش تلویزیون در ربودن گوهر 
طفولیت از زندگی انسان(، نیل پستمن، مترجم: سید صادق طباطبایی، اطلاعات، تهران، 

چاپ پنجم، 1391؛
5. زندگی در عیش مردن در خوشی، نیل پستمن، مترجم: سید صادق طباطبایی، اطلاعات، 

تهران، چاپ هشتم، 1391؛
6. اسلام و تجدد، نصیری، مهدی، کتاب صبح، تهران، چاپ چهارم، 1387؛

فلسفه تکنولوژی، دن آیدی، دونالد مکنزی، یان هکینگ، مارتین هایدگر، تامس کوون، 
ترجمه: شاپور اعتماد، تهران، چاپ پنجم، 1393؛

7. فرهنگ و تکنولوژی )مجموعه مقالات(، مارتین هایدگر، ریچارد برنشتاین، یورگن 
هایرماس، آ.آرنولد وتشتاین، کاتلین وودوارد، پل فایرآیند، ماکس هورکهایمر، ریچارد 
رورتی، ضیاء موحد، مراد فرهادپور، ترجمه: شاپور اعتماد و دیگران، طبع و نشر، تهران، 

چاپ پنجم، 1396؛
8. سرشت فناوری: فناوری چیست و چگونه تکامل می‌یابد، ویلیام‌برایان آرتور، ترجمه: 

محمد ابراهیم محجوب، نشر نی، تهران، چاپ سوم، 1397؛
9. تکامل تکنولوژی، فقیهیان، مهرداد، یاران علوی، تهران، چاپ اول، 1395؛

10. فلسفه تکنولوژی چیست؟، کارل میچم، مترجمان: مصطفی تقوی، یاسر خوشنویس، 
پریسا موسوی، صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران )سروش(، تهران، چاپ دوم، 1394؛
11. درآمدی بر فلسفه تکنولوژی، وال دوسک، ترجمه: تقوی، مصطفی، مؤسسه آموزشی 

و تحقیقاتی صنایع دفاعی، تهران، چاپ اول، 1393؛
12. ماهیت تکنولوژی و هنر تکنولوژیک: نظری به تکنولوژی اطلاعات، مددپور، محمد، 

سوره مهر، تهران، چاپ دوم، 1388.
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مدیریت فضای مجازی

اهداف
شناخت و بررسی مهم‌ترین نهادهای کنترل‌کننده و مدیریتی اینترنت و فضای مجازی در 
ایران و جهان به همراه بررسی نحوه مدیریت و کنترل برخی از نهادهای بین‌المللی فضای 

مجازی توسط کشورهای معاند و کانون‌های قدرت و ثروت.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
مدیریت سایبرنتیک؛.2 

	Aچارچوب نظری مدیریت سنتی؛
	Aچارچوب نظری و عملی مدیریت سایبرنتیک؛
	Aمنطق مدیریت سایبرنتیک؛
	Aوب؛ زیربنای تکنولوژی‌های مدیریت سایبرنتیک؛
	A.تکنولوژی‌های نوین مدیریت سایبرنتیک

کنترل در جهان‌بینی توحیدی:.3 
	Aمفهوم کنترل؛
	Aمفهوم کنترل در جهان‌بینی توحیدی؛
	Aروش اجرای کنترل در کشورهای جهان؛
	A.شبکه ملی اطلاعات

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

مدیریت 
فضای 
مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

*۱۱۶****
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اشراف اطلاعاتی و هوشمندی:.4 
	Aمخازن داده؛
	Aتحلیل داده؛
	Aروش‌های اقدام آماری؛
	A.هوشمندی

فرماندهی و کنترل:.5 
	Aخاستگاه قدرت فرماندهی و کنترل؛
	Aاصول فرماندهی و کنترل؛
	Aارکان فرماندهی و کنترل؛
	A.معماری فرماندهی و کنترل

نهادهای مدیریتی فضای مجازی در جهان:.6 
	A:سیاست‌گذاران

	A.شرکت‌های سرمایه‌داری چند ملیتی
	A:قانون‌گذاران

	A؛ISOC
	A؛FIVE EYSE
	Aسازمان ملل متحد؛
	A؛ITU
	A؛WSIS
	A.یونسکو

	A:مجریان
	Aتولیدکنندگان محتوا؛
	Aارایه‌کنندگان خدمات؛
	A.تامین‌کنندگان زیرساخت و ابزار

چالش‌ها و راهکارهای مدیریت فضای مجازی:.7 
	Aچالش‌های مدیریت بین‌المللی فضای مجازی؛
	Aچالش‌های مدیریت فضای مجازی در کشور؛
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	A:راه‌کارهای مدیریت فضای مجازی کشور
	Aحوزه مدیریت؛
	Aحوزه سیاست‌گذاری؛
	Aحوزه قوانین و مقررات؛
	Aحوزه نظارت و بازرسی؛
	A حوزه بین‌الملل؛
	Aحوزه اقتصادی؛
	Aحوزه امنیت سایبر؛
	Aحوزه علم و فناوری؛
	A.حوزه آموزش و فرهنگ‌سازی

منابع

منابع اصلی:
قدرت در لبه فرماندهی و کنترل در عصر اطلاعات، دیویداستیون آلبرتس، مرتضی احمدی، 

علی‌اصغر حقیری، تهران، مؤسسه آموزشی و تحقیقاتی صنایع دفاعی، چاپ اول، 1397.

منابع فرعی:
سیبرنتیک: نظریه عمومی کنترل مکانیسم‌ها در سیستم‌های مکانیکی و ارگانیکی، محمدرضا .1 

داورپناه، تهران، دبیزش، چاپ اول، 1395؛
مبانی و تهدیدات سایبرنتیک، هما شهلایی، سیدابراهیم آخوندی، محمدابراهیم شهلایی، .2 

تهران، مرکز آموزشی و پژوهشی شهید سپهبد صیاد شیرازی، چاپ اول، 1393؛
پادشاه فضای سایبر )1(: آغاز یک سلطه The lord of the Cyberspace، فاطمه .3 

نمازدوست، علیرضا شاه‌حسینی‌نیا، نشر فاطمه نماز دوست، تهران، چاپ دوم، 1397؛
انحصار نوين رسانه‌اي، نب. اچ.باگديکيان، ترجمه علي رضا عبادتي، تهران، نشر روايت .4 

فتح، 1385؛
ترجمه: .5  ویلیام شاوکراس،  مردوخ(،  )رابرت  مورداک  روپرت  رسانه‌ای  امپراطوری 

امیرحسین بابالار، تهران، نشر ساقی، 1385؛
دلقک‌ها و آدم‌کش‌ها، نقش سازمان سیا در هالیوود، تریشا جنکینز، ترجمه: امیر یزدیان، .6 

تهران، نشر ترجمان علوم انسانی، 1394؛
امپراتوری هالیوود، مروری بر زندگی خالقان یهودی سینما، نیل گابلر، ترجمه: الهام .7 

شوشتری‌زاده، تهران، نشر عابد، 1391؛
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نفوذ صهيونيسم بر رسانه‌های خبر ىو سازمان‌های بين‌المللى؛ اثر فؤاد بن سيد عبدالرحمن .8 
الرفاعى؛ ترجمه حسين سروقامت؛ نشريك هان؛ 1377؛

سلطه پنهاني، سيطره نامرئي صهيونيسم بر سياست، فرهنگ و افکار ملت‌ها، دکترمجيد .9 
صفاتاج، تهران، نشر‌ آرون، چاپ اول، 1383.
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پدیده‌های نوین فضای مجازی

نوع درسعنوان درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

پدیده‌های 
نوین فضای 

مجازی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

**۲۴۸****

اهداف
شناخت، بررسی، ارزیابی و نقد مهم‌ترین موارد نوظهور در فضای مجازی به صورت سمینار.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
پدیده‌های نوین حوزه زیرساخت:.2 

	A:سخت‌افزار
	Aذخیره‌سازی اطلاعات؛
	Aپردازش اطلاعات؛
	Aانتقال اطلاعات )دریافت و ارسال(؛
	A. ...و

	A:نرم‌افزار
	Aسیستم عامل؛
	Aضد بدافزار؛
	Aدیوار آتشین؛
	Aرمزگذاری؛
	Aبرنامه‌نویسی؛
	Aپروتکل‌های ارتباطی؛
	A. ...و

پدیده‌های نوین حوزه خدمات:.3 
	Aسرگرمی؛



ضای مجازی
ش رسانه و ف

صي تبلیغ با گرای
ص

رشته تخ

144

	Aعلمی؛
	Aخبری؛
	Aارتباطی؛
	Aتجارت الکترونیک؛
	Aدولت الکترونیک؛
	A. ...و

پدیده‌های نوین حوزه ابزارهای کاربردی:.4 
	Aسخت‌افزار؛
	A.نرم‌افزار

پدیده‌های نوین حوزه‌های محتوا:.5 
	Aموضوع؛
	A.کیفیت

آخرین تغییرات حوزه مدیریت و حاکمیت:.6 
	Aشرکت‌ها؛
	Aسازمان‌های بین‌المللی؛
	Aکشورهای پیشرو در فناوری اطلاعات؛
	A.ایران

دیگر پدیده‌های نوین..7 

منابع

منابع اصلی:
برگزاری کلاس به صورت سمینار.

منابع فرعی:
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آشنایی با بازی‌های ویدئویی

عنوان درس
نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

شیوه اجرا
پیش‌نیاز

شیوه ارزشیابی

آشنایی با 
بازی‌های 
ویدئویی

کتبی

شفاهی

تحقیق نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

داردمجازی

ندارد

**۲48****

اهداف
بررسی  به همراه  بازی‌های ویدئویی  بررسی سیر تطور و سبک‌های مختلف  شناخت و 
تفاوت‌های آن با سینما، انیمیشن و بازی‌های سنتی )فیزیکی(، ضمن آشنایی با نحوه مواجهه 

مطلوب با بازی‌های ویدئویی به منظور تبلیغ معارف دین.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع..1 
مبادی تصّوّری بازی‌های ویدئویی:.2 

	Aتاریخچه بازی ویدئویی؛
	Aتفاوت بازی ویدئویی با فیلم و پویانمایی؛
	A.تقاوت بازی ویدئویی با بازی‌های فیزیکی

نظام تولید، توزیع و مصرف بازی‌های ویدئویی:.3 
	A:تولید

	Aچرخه تولید بازی؛
	Aمفاهیم مطرح در تولید بازی؛
	Aژانرشناسی و سبک‌شناسی در بازی‌های ویدیویی؛
	A.تولیدکنندگان شاخص بازی‌های ویدیویی

	A:توزیع
	Aروش‌های توزیع بازی؛
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	Aتوزیع‌کنندگان شاخص بازی‌های ویدیویی؛
	Aگردش مالی بازی‌های ویدئویی؛
	A.روش‌شناسی اقتصاد بازی

	A:مصرف
	Aرده‌بندی سنی بازی‌های ویدئویی؛
	Aمزایای بازی‌های ویدئویی؛
	A:آسیب‌های بازی‌های دیجیتالی

	Yآسیب‌های ناشی از خود بازی؛
	Y.آسیب‌های پیرامونی

زیرساخت‌های اجرا )پلِت فرم( بازی ویدئویی:.4 
	Aکنسول‌ها؛
	Aعینک‌های واقعیت افزوده و واقعیت مجازی؛
	Aرایانه‌ها؛
	A.تلفن‌های همراه

نظام تأثیرگذاری بازی‌های ویدئویی:.5 
	Aعوامل تأثیرگذاری بازی‌های ویدئویی؛
	Aفرایندهای تأثیرگذاری بازی‌های ویدئویی؛
	A.روش‌های تأثیرگذاری بازی‌های ویدئویی

راهکارهای مواجهه با بازی‌های ویدئویی )در فرآیندهای تولید، توزیع و مصرف(..6 

منابع

منابع اصلی:
جزوه استاد برگرفته از منابع فرعی.

منابع فرعی:
ارتش رایانه‌ای و نوازش تازیانه‌ای، محسن عباسی ولدی، قم، آیینه فطرت، چاپ اول، .1 

1396؛
ایزبیستر کاترین، ترجمه سید رحیم هاشمی، نشریار، چاپ .2  عوامل جذابیت گیم‌ها، 

اول، 1397؛
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بازی‌های رایانه‌ای: فرصت‌ها، آسیب‌ها، سیدعلی شریفی‌فرد، مهتاب شصت‌فولادی، .3 
محمدرضا ذوقی‌پایدار، مینا بروجردی، تهران، ناشر هوشمند تدبیر، چاپ اول، 1399؛

دانش، .4  و  تهران، سنجش  یارمحمدیان،  رایانه‌ای، محمدعلی  بازی‌های  و  نرم  جنگ 
چاپ اول، 1399؛

بازی روی ابر خیال و کودکی‌های رو به زوال: نقش‌ بازی‌های رایانه‌ای در تربیت فرزند، .5 
محسن عباسی‌ولدی، قم، آیین فطرت چاپ دوازدهم، 1398؛

مجموعه مقالات همایش حقوق بین‌الملل و بازی‌های رایانه‌ای 28 و 29 اردیبهشت، .6 
انجمن ایرانی مطالعات سازمان ملل متحد، تهران، میزان، چاپ اول، 1398؛

بازی را جدی بگیرید! مروری بر چیستی بازی‌ها و استفاده از بازی‌های رایانه‌ای برای .7 
آموزش، سعید الوندکوهی، تهران، میعاد اندیشه، چاپ اول، 1398؛

گیمرها، الگوهای روان‌شناختی و رفتاری، بارباروس بوستان، محمدرضا وفائی، نسیم‌السادات .8 
1398ش؛ اول،  چاپ  اسلامی،  جمهوری  سیمای  و  صدا  دانشکده  تهران،  حسینی، 

بازی‌های رایانه‌ای الزامات، چالش‌ها و فرصت‌ها، مهدی قایید رحمت، علیرضا آذرکمان، .9 
تهران، شاپرک سرخ، چاپ اول، 1397؛

برای درک گیم‌های ویدئویی: مقدمه‌ای ضروری، سیمون ایگنفلت-نیلسن، جونس‌هاید 10 .
اسمیت، تهران، دانشکده صدا و سیمای جمهوری اسلامی چاپ اول، 1397ش؛

دریچه‌ای به مطالعات بازی‌های دیجیتال، فرزانه شریفی، حامد نصیری، سیدمحمدعلی 11 .
سیدحسینی، تهران، دانشکده صدا و سیمای جمهوری اسلامی، چاپ اول، 1397؛

آموزش مبتنی بر بازی‌های دیجیتال، حسین دهقان زاده، تهران، دانشکده صدا و سیمای 12 .
جمهوری اسلامی، چاپ اول، 1397؛

تأثیر بازی‌های رایانه‌ای خشن در فضای مجازی بر جرم‌خیزی کودکان و نوجوانان، 13 .
افشین میرزائی، محمدرضا زندکریمی، تهران، صالحیان، چاپ اول، 1397؛

مجموعه مقالات کودک و بازی‌های رایانه‌ای، مریم رضایی، فریده پیشوایی، قم، 14 .
مرکز پژوهشهای اسلامی صدا و سیما، چاپ اول، 1397؛

آموزش بازی‌نامه‌نویسی به همراه بازی‌نامه عملیات انهدام 2، حبیب داستانی بنِیسی، 15 .
تهران، نشر شاهد، چاپ اول، 1392؛

فرهنگ واژگان و دانشنام ۀتولید بازی‌های رایانه‌ای، بنیاد ملیّ بازی‌های رایانه‌ای، 16 .
بهروز مینایی، طه رسولی، مهرداد آشتیانی، ابراهیم نقیب‌زاده‌مشایخ، مژگان خزانه‌داری، 

تهران، شرکت تعاونی کارآفرینان فرهنگ و هنر، چاپ اول، 1392؛
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کنترل خانواده و رده‌بندی سنیّ بازی‌های رایانه‌ای ESRA، بنیادملی ‌بازی‌های‌ رایانه‌ای، 17 .
سیدحمید میرهادی ‌تفرشی، علی سلاجقه، معصومه حاتمی، تهران، انتشارات بنیاد ملی 

بازی‌های رایانه‌ای، چاپ اول، 1398.
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تفسیر ترتیبی 
عنوان درس

نوع درس

تعداد واحد

ت
تعداد ساع

پیش‌نیازشیوه اجرا
شیوه ارزشیابی

تفسیر ترتیبی

کتبی

شفاهی

تحقیق

نظری

عملی

حضوری

نیمه‌حضوری

غیرحضوری

مجازی

دارد

ندارد

**496****

اهداف
آشنایی با تفسیر اجمالی جزءهای نهم تا پانزدهم قرآن کریم، همراه با خلاصه‌نویسی.

سرفصل‌ها
کلیات: مفاهیم، ضرورت و اهمیت، پیشینه و منابع؛.1 
جزء نهم تا پانزدهم..2 

روش تدریس: 
	A استاد ضمن ترغیب و تشویق طلاب به مطالعه و پژوهش در تفسیر قرآن، برای هر

جلسه یک و نیم صفحه از قرآن را مشخص می‌کند تا به مطالعه تفسیر آن بپردازند. 
در جلسه بعد نسبت به مقدار تعیین شده، از همه طلاب سؤال می‌کند، هر یک از 
آن‌ها که به صورت کامل مطالعه کرده باشند، نیم نمره دریافت می‌کنند. در صورتی 
که برخی از طلاب موفق به مطالعه تفسیر نشده باشند، استاد می‌تواند به آن‌ها فرصت 

مجدد دهد تا جبران کنند و امتیاز آن قسمت را کسب نمایند؛
	A استاد، در هر جلسه لغات و نکات تفسیری مقدار تعیین شده را از طلاب سؤال می‌کند

و در صورتی که برخی پاسخگو نباشند، از امتیاز داده شده کسر می‌کند و سپس 
چند آیه که نکات تبلیغی بیشتری دارد را تفسیر و تبیین می‌نماید؛

	A از آنجا که جلسه اول جنبه توجیهی دارد و ممکن است در طول ترم نیز یک جلسه به
خاطر تعطیلات رسمی برگزار نشود، برنامه بر اساس 14 جلسه برای هر واحد درسی 

تنظیم و هفت نمره در پایان به آن اختصاص می‌یابد؛
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	A طلاب باید برای هر جلسه یک فیش تبلیغی تهیه کنند و کسی که حداقل 12 فیش
از قسمتهای مختلف یک جزء تهیه کند 1 نمره به آن اختصاص می‌یابد.

منابع

متن آموزشی: 
المیزان فی تفسیر القرآن، سید محمد حسین طباطبایی، ترجم ۀسید محمدباقر موسوی 

همدانی، قم، دفتر انتشارات اسلامی، چاپ پنجم، 1374ش. )جزء نهم تا پانزدهم(.

منابع اصلی:
تفسیر تسنیم، عبدالله جوادی آملی، قم، مرکز نشر اسراء، سالهای متعدد؛.1 
تفسیر نمونه، زیر نظر ناصر مکارم شیرازی، تهران، دارالکتب الاسلامیه، 1384. )جزء .2 

1 تا 8(؛
مجمع البیان فی تفسیرالقرآن، فضل بن حسن طبرسی، تهران، انتشارات ناصرخسرو، .3 

چاپ سوم، 1372.

منابع فرعی:
التبیان فی تفسیر القرآن، محمد بن حسن طوسی، تحقیق احمد قصیر عاملی، بیروت، .1 

دار احیاء التراث العربی، بی تا؛
روح المعانی، محمود بن عبدالله آلوسی، دارالکتب العلمیه، بی تا؛.2 
روض الجنان و روح الجنان فی تفسیرالقرآن، حسین بن علی ابوالفتوح رازی، تحقیق .3 

دکتر محمد جعفر یاحقی و دکتر محمد مهدی ناصح، مشهد، بنیاد پژوهش‏های اسلامی 
آستان قدس رضوی، 1408ق؛

البرهان فی تفسیر القرآن، سید هاشم بحرانی، تهران، بنیاد بعثت، 1416ق. .4 
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فصل چهارم

 جدول پیشنهادی دروس تخصصی
و گرایشی به تفکیک سال درسی
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سال دوم

نوع درسعنوان درسردیف
واحد

ساعت 
حضور

عملینظری

80128تخصصی رشتهروش تحلیل تاریخ وسیره1

2032تخصصی رشتهتبلیغ در اسلام2

064  4تخصصی رشتهنظام فکری اندیشمندان شیعه3

1148تخصصی رشتهمهارت‌های ادعیه‌شناسی و ادعیه‌خوانی4

2164تخصصی رشتهمهارت‌های ارتباط موثر5

1280تخصصی رشتهمهارت‌های پاسخ به شبهات و مناظره6

184416جمع

سال اول

نوع درسعنوان درسردیف
ساعت واحد

حضور عملینظری

2032تخصصی رشتهعلوم قرآن و حدیث )بوم تبلیغی(1

2296تخصصی رشتهروش برداشت از قرآن2

2296تخصصی رشتهمهارت‌های تحلیل حدیث3

23128تخصصی رشتهمهارت‌های سخنوری4

2296تخصصی رشتهاحکام کاربردی و مهارت‌های بیان احکام5

4064تخصصی رشتهمخاطب‌شناسی6

149512جمع
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سال چهارم
نوع درسعنوان درسردیف

ساعت واحد
حضور عملینظری

4064اختصاصی گرایشفقه رسانه 1
1148اختصاصی گرایشجریان‌شناسی رسانه‌های معاصر2
1148اختصاصی گرایشتحلیل و نقد رسانه‌های مجازی3
1148اختصاصی گرایشساختارشناسی فنی فضای مجازی4
1016اختصاصی گرایشاقتصاد فضای مجازی5
2032اختصاصی گرایشامنیت فضای مجازی6
1016اختصاصی گرایشمدیریت فضای مجازی7
1016اختصاصی گرایشمسائل حقوقی فضای مجازی8
1148اختصاصی گرایشآینده پژوهی فضای مجازی9
1148اختصاصی گرایشپدیده‌های نوین فضای مجازی10
1148اختصاصی گرایشآشنایی با بازی‌های ویدئویی11

156432جمع

سال سوم 
نوع درسعنوان درسردیف

ساعت واحد
حضور عملینظری

2032اختصاصی گرایشرسانه‌شناسی1

گفتمان‌های مواجهه با فناوری‌های نوظهور 2
2032اختصاصی گرایشارتباطی

2296اختصاصی گرایشزبان انگلیسی 3
1016اختصاصی گرایشرسانه و فضای مجازی از منظر امام و رهبری4
2032اختصاصی گرایشجنگ نرم5
2032اختصاصی گرایشفلسفه رسانه، فلسفه فناوری و فضای مجازی6
0396اختصاصی گرایشکارورزی تولید محتوا در فضای مجازی 7
2032اختصاصی گرایشآسیب شناسی رسانه و فضای مجازی8
2032اختصاصی گرایشجامعه‌شناسی و تبلیغ9
2032اختصاصی گرایشاخلاق و رسانه10
1148اختصاصی گرایشروش تبلیغ در فضای مجازی11

186480جمع



ضای مجازی
ش رسانه و ف

صي تبلیغ با گرای
ص

رشته تخ

154


