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امام خمینیرحمت الله علیه:

تردیــدی نیســت کــه حوزه هــای علمیــه و علمــای متعهد 
در طــول تاریــخ اســام و تشــیع مهم تریــن پایــگاه محکــم 
اســام در برابــر حمــات و انحرافــات و کجروی هــا 

بوده انــد.

منشور روحانیت
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مقام معظم رهبریمدظله العالی:

تبلیغــی که مــا دنبــال آن هســتیم، غیــر از تبلیغ مصطلح 
در دنیاســت، تبلیــغ مــا رســاندن واقعیــت و حقیقــت بــه 
ذهن هاســت و حقیقــت چیــزی شــریف، عمیــق و بســیار 

والاست.
1360/12/20
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دریافت كنندگان سندتنظیم و ویرایشمشخصات سند

1. تاریخ تنظیم و ویرایش: 
1396 

2. تاریخ تصویب: 
1397/05 /17
3.تاریخ اباغ:
1397/05/27

4. شماره مصوبه و سند: 
202/712747

1. تنظیم: دفتر طرح و برنامه 

دبیرخانه شوراي عالي

 حوزه علمیه خراسان ؛

2.  ویرایش: کمیسیون تخصصي 

تبلیغ  شورای عالی حوزه 

علمیه خراسان.

1.  مدیر حوزه  علمیه خراسان؛
2. معاونت  تبلیغ حوزه علمیه خراسان؛

3. سایر معاونت ها و دفاتر حوزه علمیه خراسان؛
4.  مدیران استانی خراسان شمالی و جنوبی؛

5.  مدیران مدارس حوزه علمیه خراسان؛
6. سازمان ها و مراکز تبلیغی سه استان خراسان؛
7.   دبیرخانه شورای عالی حوزه های علمیه )قم(.

تأییدكنندگان سند

ــي حــوزه علمیــه خراســان در تاریــخ 1397/05/17  ایــن ســند در هفتــاد و چهارمیــن جلســه شــوراي عال
بــه تصویــب رســید.

محمدباقر فرزانه
دبیر شوراي عالي حوزه علمیه خراسان

امضاء و تاریخ
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پیشگفتار

از بهتریــن تکنیک هــای مؤثــر و کاربــردی در مدیریــت 
ســازمان ها تدویــن اســناد کانــی اســت کــه اهــداف، چشــم انداز، 
مأموریــت و راهبردهــای کان ســازمان را معیــن می کنــد. تدوین 
ــران  ــد مدی ــجام و تعه ــث انس ــو باع ــناد از یک س ــه اس این      گون
ــات و  ــرز و ســطح توقع ــان می شــود و از دیگــر ســو، م و کارکن

ــازد. ــن تر می س ــازمان روش ــان را از س ــات مخاطب مطالب
چنیــن اســنادی اگــر بــا دقــت و جامعیــت تدویــن شــود بــه 
ــازمان ایجــاد  ــای س ــه بخش ه ــرای هم ــه ب ــی ک ــل الزام دلی
هم افزایــی  و  وحدت رویــه  نوعــی  ازیک طــرف  می کنــد، 
مطلــوب را بــر همــه برنامه هــا و فعالیت هــای ســازمان 
ــات نســبی  ــاد ثب ــا ایج ــر، ب ــرف دیگ ــد و از ط ــم می کن حاک
ــع  ــخص، مان ــای مش ــن مأموریت ه ــذاری و تعیی در هدف گ
تغییــرات سیاســتی و برنامــه ای مضــر و مخــرب در جا به جایــی 

ــود. ــازمان می ش ــئولان س ــران و مس مدی
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ــق و  ــزی دقی ــت برنامه ری ــنادی فرص ــن اس ــن چنی تدوی
متمرکــز را بــرای مدیــران فراهــم می کنــد؛ کیفیــت نظــارت 
و ارزیابــی عملکــرد ســازمان و مدیــران را افزایــش داده و 
درنهایــت، اثربخشــی و کارایــی مجموعــه را در تحقــق اهــداف 
تضمیــن می کنــد. در چنیــن فضایــی ضعف هــا، قوت هــا 
و شایســتگی های افــراد ســازمان بــه دور از دلبســتگی های 
گروهــی و حزبــی داوری می شــود و انگیــزه بــرای کار و رقابــت 

ــود. ــه بیشــتر می ش ــرای هم ــالم ب س
ارتقــای فرهنــگ ســازمانی و التــزام و تعهــد بــه اســناد 
ــنادی در  ــن اس ــدن چنی ــات کاربردی ش ــن الزام کان، مهم تری
ــد،  ــوق های مفی ــا و مش ــا آموزش ه ــه ب ــت ک ــازمان ها اس س

ــد.  ــد ش ــق خواه ــمندانه محق ــر و هوش مؤث
شــورای عالــی، به عنــوان بالاتریــن نهــاد تصمیم گیــری، 
مســئول تعییــن اصــول، سیاســت ها و تدویــن اســناد راهبــردی 

ــه خراســان اســت. در حــوزه علمی
ســند پیــش رو بــا عنــوان »نظــام جامــع تبلیــغ حــوزه علمیــه 
خراسان« یکی از آن اسناد می باشد که پـــس از طـــی فراینـــد 
بررســــی کارشناســــی در کارگروه ها و کمیســیون  تخصصی 
تبلیغ بـــه تصویـــب نهایـــی در شـورای عالـی حـــوزه علمیـه 

خراسـان رسـیده اسـت.

                                                     صفرعلی فتح اللّهی 
 مسئول دبیرخانه شورای عالی حوزه علمیه خراسان
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مقدمه

                
بسم الله الرحمن الرحیم

آئِفَةٌ  نْهُمْ طَ� وَ مَا كَنَ المُْؤْمِنوُنَ لِيَنفِرُواْ كَآفَّةً فلَوَْلَا نفََرَ مِن كُِّ فِرْقةٍَ مِّ
ذَرُونَ.)توبه/122( َّهُمْ يَْ ليَْهِمْ لعََل

إ
ذَا رَجَعُواْ ا

إ
ينِ وَلِيُنذِرُواْ قوَْمَهُمْ ا لِيَتَفَقَّهُواْ فِ الّدِ

تبلیــغ دیــن یکــي از رســالت هاي هــزار ســاله 
حــــوزه هاي عـلـمــــیه شیــعـــه در پاسـخ گـــوئی بــه 
ــدت  ــة مجاه ــت. کارنام ــانی اس ــی و انس ــای دین نیازه
ــان  ــت مبلغ ــي از تربی ــو ي موفق ــه، الگ ــای  علمی حوزه ه
دینــي و تبلیــغ دیــن در عرصه هــاي مختلــف بــوده کــه 
ــع  ــر جوام ــتوار و هدایت گ ــاي اس ــیراب کننده خرده س

بشــری مي باشــد.
انقــاب اســامي ایــران کــه خــود از ثمــرات ارزشــمند 
ــن را در  ــزرگ و نوی ــالتي ب ــت، رس ــت اس ــغ روحانی تبلی
ــوب و  ــیوه مطل ــه ش ــیع و ب ــطح وس ــن در س ــغ دی تبلی
مــدرن و مبتنــي بــر آموزه هــاي قرآنــی، ســنت و ســیرة 
ائمــه اطهارعلیهــم الســام، بــر عهــدة حوزه هــاي علمیــه و عالمــان 
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ــرآن  ــارف ق ــرِ مع ــن و مؤث ــق، نوی ــغ موف ــد. تبلی ــن مي نه دی
ــن  ــه ای ــت یابی ب ــن ارکان دس ــام، از مهم تری ــم الس ــل بیتعلیه و اه

رســالت بــزرگ اســت.

رهبــر فرزانــه و دوراندیــش انقــاب اســامي در ایــن زمینه 
مي فرماینــد: »بالاتریــن افتخارهــا افتخــار حمــلِ بــارِ امانتــي 
اســت کــه پیغمبــران حامــل آن بــار امانــت بودنــد«. »اولیــن 
وظیفــه عالــم دینــي تبلیــغ اســت و علــم دیــن بــراي تبلیــغ 
اســت. دیــن اســام دیــن تبلیــغ اســت و درســت اســت کــه 
مــا در دیــن  مقــدس اســام بــراي پیشــبرد هدف هــاي الهــي 
و اســامي جهــاد و شمشــیر را داریــم؛ امــا اصــل بــر تبلیــغ و 

تبییــن اســت«.1

کمیســیون تخصصــی تبلیــغ شــورای عالــی حــوزه علمیــه 
ــش  ــای خوی ــالت ها و مأموریت ه ــاس رس ــر اس ــان، ب خراس
و به منظــور پاســداري از ســنت هاي اصیــل و ارزشــمند 
ــی  ــر تبلیغ ــای مؤث ــتمرار گام ه ــه و در اس ــای علمی حوزه ه
گذشــته، نظــام جامــع تبلیغ حــوزه علمیــه خراســان را مبتنی 
بــر منابــع و اســناد ذیــل در ســه فصــل تدویــن نمــوده اســت: 

قرآن، سیره نبوی و سیره تبلیغی؛
حکــم اباغی مقام معظم رهبریمدظلّه العالی به شــورای    

   عالی حوزه علمیه خراسان؛
بیانــات و دیدگاه های امام خمینیرحمــت الله علیه و مقام 

    معظم رهبریمدظلّه العالی؛

1. بيانات معظم له در تاريخ: 1370/2/6 و 1372/11/4.
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اساسنامه شورای عالی حوزه علمیه خراسان؛
سند چشم انداز حوزه علمیه خراسان؛

مصوبات شورای برنامه ریزی مدیریت حوزه علمیه خراسان؛
نظام جامع تبلیغ حوزه علمیه قم. 
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فصل اول
کلـیات

این فصل شامل سه بخش است که عبارتند  از:

1. چشم انداز حوزه علمیه خراسان در افق 1417)هـ.ش(

دومیــن حــوزه علمیــه شــیعي در عرصــه تفقــه، تولیــد علــم و  
زمینه ســاز نظام هــای دینــی و تمــدن نویــن اســامی در جهــان، 
ــام  ــه، اله ــامي در منطق ــارف اس ــگ  و مع ــي فرهن ــع اصل مرج
بخــش در تربیــت عالمــان متقــی، متعهّد و کارآمــد و برخــوردار از 

ــود. ــد ب ــزا  خواه ــده و هم اف ــازمان های  بالن س

2. رسالت و مأموريت حوزه علمیه و روحانیت شیعه
ــیعه را  ــت ش ــه و روحانی ــوزه علمی ــت ح ــالت و مأموری رس

ــرد:  ــان ک ــی بی ــوان اساس ــه عن ــل س ــوان ذی مي ت

2-1.تفقّه در دين

ــة وحــي،  ــر پای ــن اســام ب ــل از دی ــق، منســجم و کام فهــم دقی

ــام  ــم الس ــان معصومعلیه  و امام
ــلم ــه وس ــه و آل ــی الله علی ــیرة پیامبرصلّ ــخن و س ــل، س عق
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ــظ  ــا حف ــي انســاني، ب ــة رشــد و تعال ــن برنام ــوانِ کامل تری به عن

ــات  ــردي و تحقیق ــات راهب ــتگان، مطالع ــي گذش ــراث علم می

ــم  ــت آوردن حک ــامي و به دس ــارف اس ــوم و مع ــن در عل بنیادی

ــان. ــات زم ــه مقتضی ــه  ب ــا توج ــور ب ــات و مســائل نوظه موضوع

2-2. ابلاغ دين

ــاب  ــام ن ــارف اس ــوم و مع ــج عل ــن و تروی ــم، تبیی تعلی
ــت  ــت هاي نادرس ــر برداش ــت آن در براب ــدی و پاسداش محم
ــاي  ــت نیروه ــذب و تربی ــقِ ج ــواب، از طری ــاي ناص و تبیین ه
مهــذّب، متخصــص، آگاه و کارآمــد در ســطح ملــي و بین المللي.

3-2. اقامۀ دين

تحقــق عینــي اســام در ابعاد مختلــف فرهنگــي، اجتماعي، 
اقتصــادي و سیاســي در جوامــع بشــري، بــر پایــة قســط و عدل 
ــا حفــظ و تقویــت نظــام اســاميِ مبتنــی  و نفــي طاغــوت، ب
ــدّن  ــتِ ایجــاد تم ــاش در جه ــه و ت ــة فقی ــت مطلق ــر ولای ب
نویــن  اســامي و زمینه ســازي بــراي حکومــت جهانــي حضرت 

ولي عصرعجــلّ  الله  تعالــي فرجــه.

3. چشم انداز تبلیغ در حوزه علمیه خراسان در افق 
1417 )هـ.ش(

حــوزة علمیــة خراســان در عرصــه تبلیــغ در ســال 
1417)هـــ.ش(، حــوزه ای اســت برخــوردار از مبلغــانِ اســام 
ــن،  ــذب، تحول آفری ــم و مه ــی، عال ــد و انقاب ــناس، توانمن ش
آشــنا به روش ها و فنون تبلیـــغ دیـــن در دنیای معــاصــــر و 

ــب. ــر در مخاط ــازی تفک ــدرت فعال س دارای قـ
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فصـل دوم
مبانی تدوین نظام جامع تبلیغ

مبانی تدوین نظـــام جامع خدمات تبلیـــغ حوزه علمیه 
خراســـان عبارت اند از:

1. مأموريت های ابلاغی مقام معظم رهبریمدظله العالی

مأموریت هــای اباغــی مقــام معظــم رهبریمدظله العالــی  در حکــم 
ــان1،  ــه خراس ــوزه علمی ــی ح ــورای عال ــای ش ــاب اعض انتص

مشــتمل بــر:
1-1. شکوفاســازي ظرفیــت شــایان حــوزه علمیــه خراســان 
بــراي پــرورش علمــاء و محققــان اســامی در پرتــو مدیریــت 

جامــع و پویــا و برنامــه زمــان دار؛    
1-2. بالندگــی و ظهــور ده هــا نظریه پــرداز درعرصه  هــاي 
موردنیــاز جامعــه اســامي بــا تأکیــد بــر فقــه، کام، تفســیر و 

ــث؛ حدی

1. حكم انتصاب اعضاي شوراي عالي حوزه علميه خراسان از سوي  مقام معظم رهبريمدظله العالی 
در اسفند ماه 1394.
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ــراي شــئون علمــي و اجتماعــيِ  1-3. تربیــت صدهــا متصــدي ب
ــي. ــخنران و قاض ــنده، س ــگر، نویس ــژه پژوهش ــامي، به وی اس

2. اساسنامه شورای عالی حوزه علمیه خراسان 
ــی حــوزه علمیــه خراســان وظایــف ایــن  اساســنامه شــورای عال
ــه  ــزی در عرص ــت گذاری و برنامه ری ــه سیاس ــبت ب ــورا را نس ش

ــه شــرح ذیــل اعــام مــی دارد:1 تبلیــغ ب
2-1. سیاست گذاری و تصویب برنامه های کان و راهبردي؛

2-2. سیاســت گذاری بــرای اســتفادة درســت از طــاب و فضــا، 
حیــن تحصیــل و بعــد از فراغــت؛

ــب و  ــوذ اجان ــري از نف ــور جلوگی ــت گذاری به منظ 2-3. سیاس
حفاظــت حوزویــان از وابســتگي بــه جریانــات منحــرف؛

ــا ســایر مراکــز  2-4. سیاســت گذاری جهــت برقــراري ارتبــاط ب
علمــي و فرهنگــيِ داخــل و خــارج کشــور؛ 

ــتِ تـأسـیــــس، بازســازي،  2-5. ســیـاســـت گذاري در جـهـ
ــفِ  ــا کاربري هــاي مختل نوســازي و گســترش اماکــن حــوزوي ب
ــکوني،  ــي، مس ــي، تربیت ــی، فرهنگ ــی، پژوهش ــاز آموزش موردنی

ــره؛ اداري و غی
2-6. سیاســت گذاري درجهــتِ تبییــن جایــگاه حــوزه در افــکار 

عمومــی و مراکــز علمــی و فرهنگــی؛ 
2-7. برنامـه ریــــزی در جـهــــت گسـتــــرش مشــارکت هاي 
حمایتــي و مالــي مــردم، نهادهــا و دستــــگاه هاي دولتــي بــراي 

ــف؛  ــش هاي مختل ــوزوي در بخـ ــاي ح ــترش فعالیت ه گس

1. ماده 7 از اساسنامه شورای عالی حوزه علمیه خراسان.
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ــاي  ــب و راهکاره ــاي مناس ــب برنامه ه ــه و تصوی 2-8. تهی
ــداف؛ ــق اه ــتاي تحق ــي آن در راس اجرای

2-9. تصویــب اساســنامة مراکز آموزشــي، پژوهشــي، تبلیغي، 
پرورشــي، خدماتــي و دیگــر مؤسســات وابســته بــه حوزه.

ــه  ــوزه علمی ــم انداز ح ــند چش ــای س 3. ويژگی ه
خراســان در عرصــه تبلیــغ 

الزامــات ســند چشــم انــداز حــوزه علمیــه خراســان در عرصــه 
تبلیــغ و اطاع رســانی عبارتنــد  از:

ــا رویکــرد مهارت محــور  ــغ ب 3-1. دارای نظــام جامــع تبلی
بــر پایــة حاکمیــت اخــاق و معنویــت و توجــه بــه 
مهارت هــای ســنتی اصیــل حــوزه علمیــه در تمــام ســطوح؛

3-2. اولیــن حــوزة علمیــة جهــان تشــیع در عرصــة تبلیــغ 
خطابــی، فضــای مجــازی، رســانه، کــودک و نوجــوان، 
پاســخ بــه شــبهات، مناظــره، حضــور فعــال و هدفمنــد در 
ــام و  ــل بیتعلیهم الس ــارف اه ــر مع ــت نش ــا جه ــی عرصه ه تمام

ــامی؛ ــاب اس ــه های انق اندیش
3-3. اولیــن حــوزة فعــال در عرصــة تولیــد روش هــا و 
قالب هــای جدیــد تبلیغــی بــا رویکــرد آینده پژوهــی کارآمــد؛

3-4. برخــوردار از مؤسســات، مراکــز و گروه هــای تبلیغــی 
کارآمــد بــا رویکــرد جهــادی؛

ــای  ــجم در عرصه ه ــی منس ــامانة تبلیغ ــوردار از س  3-5. برخ
عمومــی و تخصصــی؛
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 3-6. انتخــاب اول مبلّغــان نخبــة جهــان تشــیع بــا تکیه  بر 
ظرفیت هــای تبلیغی آســتان مقــدّس حضــرت رضاعلیه الســام؛

مهــذّب،  عالـِـم،  توانمنــد،  مبلّغــان  از  برخــوردار   .7-3
تحول آفریــن، آشــنا بــه روش هــا، فنــون و مهارت هــای تبلیــغ 

ــد. ــمت توحی ــه س ــر ب ــر و هدایتگ ــای معاص ــن در دنی دی
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فصــــل سوم
مأموریت، اهداف کلان، راهبردها، 

برنامه های کلان و الزامات

ایــن فصــل شــامل مأموریــت، اهــداف کان، راهبردهــا، 
برنامه هــای کان و الزامــات اســت کــه بــه شــرح ذیــل 

می باشــد:

1. مأموريت
سیاسـت گـــذاری، راهبــــری و همـاهنــــگ سازی کلیــه 
ــا محوریــت  فعالیت هــای تبلیغــی حــوزه علمیــه خراســان ب
اســام نــاب محمدی صلی الله علیه و آله و ســلم، به منظــور تبییــن معــارف 
ــکار  ــا اف ــر ب ــرآن و اهل بیتعلیهم الســام و مواجهــه صحیــح و مؤث ق
و عقایــد التقاطــي، نحله هــای فکــری و جریان هــای انحرافــی 

در ســطح ملــی و بین المللــی.

2. اهداف کلان
ــه  ــی در عرص ــت تبلیغ ــگاه مرجعی ــه جای ــیدن ب 2-1. رس

ــه ای؛ ــتانی و منطق اس
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2-2. پشــتیبانی محتوایــی، روشــی و ســاختاری تبلیــغ دین، 
مبلغــان دینــی و گروه هــای تبلیغــی؛ 

2-3. ارتقــاء و کارآمــدي شــیوه هاي تبلیــغ ســنتی و ایجــاد و 
گســترش روش هــای تبلیغــی جدیــد و تخصصی؛

ــی و  ــان دین ــاماندهی مبلغ ــازی و س ــذب، آماده س 2-4. ج
گروه هــای تبلیغــی و ارتقــاء ســطح علمــی- مهارتــي، سیاســی 

و اخاقــي.

3. راهبردها
ــم السام در  ــرآن و عـتــرتعـلـیـهـ ــارف قــ ــت معــ 3-1. مـحـوریــ

ــالیت های تبلیغــــي؛ کـلیـــــه فعـ
3-2. اهتمــــام جــــدی به تـرویــــج افــکـــار و اندیشه هاي 
معـــظم  رهـبــــر  و  خمیني رحمــت الله  علیــه  امــــام  تمدن ســاز 
انقــــابمدظله العالی و بهره منــــدی از منــــویات و رهنمــودهـــای 

ــم؛ ــع عظاممدظله مراجــ
3-3. مدیریــت چرخــه جــذب، گزینــش، آمــوزش، اعــزام و 
ســاماندهی مبلغــان بــا همــکاری ســایر نهادهــای حــوزوی و 

متکفــل در امــر تبلیــغ داخــل و خــارج کشــور؛
3-4. محوریــت جایــگاه روحانیــت در تبلیــغ دیــن بــا تأکیــد 

بــر مســاجد در فعالیت هــای تبلیغــی؛
3-5. رصــد )مسأله شناســی و پایــش( تحــولات و جریان های 
فکــري- فرهنگــی تولیدشــده در حــوزه هــــای مخـتـلــــف 
جامعــــه اســــامی )اعــم از فرهنگ دینی، فرهنگ سیاســی، 
فرهنــگ اقتصــادی، فرهنــگ مدنــی و فرهنگ علمــی( و جهان 
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اســام به منظــور آینده نگــری در راهبــــری تبلیـــغ دینـــی و 
ارائـــه  راهبردهــای تبلیغــی جهــت مواجهــه صحیــح و مؤثــر با 

آن هــا.

4. برنامه های کلان
برنامه های کــان تبلیغ در سه محور به شرح ذیل می باشند:

الف: زيرساخت های تبلیغی

1. ایجــاد و تقویــت ســامانه جامــع تبلیغ حوزه علمیه خراســان 
 )شــامل: اطاعــات مبلغان، مؤسســات، خدمــات و محصولات و 
ترویــج فعالیت هــاي تبلیغــي( قابــل ارایــه بــه مراجــع مســئول 

ذي ربط؛ و 
2. تهیه اطلس تبلیغي حوزه علمیه خراسان؛

3. ایجــاد ارتبــاط مؤثــر بیــن مؤسســات و مراکــز تبلیغــي، بــا 
ــات  ــر مصوب ــارکت، براب ــی و مش ــي، هم افزای ــدف هماهنگ ه

شــوراي عالــي حــوزه علمیــه خراســان؛
ــي و  ــز آموزشــ ــدارس و مراک ــت از م ــدازي و حمای 4. راه ان
پ    ژوهشــي، رشـتـه ها و گرایـش هاي تخصــصي، مؤسـســات 

و گــــروه هاي فعــــال در عرصه هــاي مختلــف تبلیغــي؛
5. راه انــــدازی مدرســــه تخصـصــی تبلیــــغ و رشتــه های 

تخصـصــــی مرتبــــط با عرصــــه تبلیغ؛
6. تـولیــد و روزآمــدي محتــوا و سرفصــل هاي مهارت هاي 

تبلیغي؛
7. تربیــت و حمایــت از فعــالان و نخبــگان تبلیغــي در عرصــه 

رســانه و فضــاي مجــازي؛
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و  مؤسســات  مراکــز،  از  تأســیس صنــدوق حمایــت   .8
ــا  ــت از ایده ه ــان به منظــور حمای ــاي تبلیغــي و مبلغ کانون ه

و طرح هــای تبلیغــي؛
9. تشــکیل کارگروه هــاي رصــد عملیــات تبلیغــي دشــمنان 

اســام.

ب: فرهنگ سازی تبلیغي 

ــیر  ــدد در مس ــاي متع ــري راهکاره ــایي و به کار گی 1. شناس
تحقــق گفتمــان غالب حــوزه علمیــه خراســان در عرصه  تبلیغی؛

ــاي  ــا و فرصت ه ــاي ظرفیت ه ــظ و ارتق ــر حف ــد ب 2. تأکی
تبلیــغ ســنتي، به وی ــژه ارتباطــات اجتماعــي و تبلیــغ چهــره 

بــه چهــره، بــا محوریــت مســاجد؛
3. شناســایي، مدیریــت، ترویــج و اســتفاده از ابزارهــاي نویــن 

ــازي؛  ــاي مج ــانه و فض ــژه رس به وی 
ــالان  ــان و فع ــتعدادهای درخش ــی اس ــایی و معرف 4. شناس

ــی؛ ــغ نخبگان ــان تبلی ــت جری ــی و تقوی تبلیغ
5. الگوسازی و حمایت از گروه هاي جهادی تبلیغي؛

6. مبنــا قــرار دادن فعالیت هــای تبلیغــي در نظــام ارزشــیابي 
حــوزه علمیــه خراســان؛

7. معرفــی مســتمر آخریــن دســتاوردهای تبلیغــي داخــل و 
خــارج از کشــور؛ 

8. حمــایــت از فعالیــت هاي تبلیــغي مــدارس علمیه؛
ــه  ــه ب ــغ و توج ــي تبلی ــه مخاطب شناس ــي عرصـ 9. معرفــ

ــدف؛ ــه ه جامع
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10. جـهــت دهــــی و هـدایــتِ پـژوهـــش ها، پایان نامــه ها 
ــا نیازهــاي تبلیغــي  و رســــاله هاي سطـــح3 و4، متناســب ب

حوزه هــای علمیــه، جامعــه، انقــاب و نظــام اســامی.

ج: نیازسنجی تبلیغ

1. شناسایی و ارزیابي مستمر مأموریت هاي تبلیغي؛
ــیرها  ــه متغـ ــر ب ــي ناظــ ــر محیطــ ــد مستمــ 2. رصــ
ــری در  ــور آینده نگــ ــدها(، به منظــ ــت ها و تهدیــ )فرصـ
راهبــری تبلیــغ دینــی و ارائــه  راهبردهــای تبلیغــی جهــت 

ــا؛ ــا آنه ــر ب ــح و مؤث ــه صحی مواجه
3. نیازشـناســــي حوزه علمیــــه در عرصــــه منابع انساني 

مــورد نیــاز؛
4. نیازشناسي منابع،  محتوا و مهارت هاي تبلیغي.

5. الزامات

الف: فرايندي

ــق  ــاز و کار تحق ــد س ــغ بای ــي تبلی ــیون تخصص کمیس
ایــن نظــام را در قالــب تعییــن اصــول و سیاســت ها و 
ــرای  ــی اج ــورای عال ــه ش ــن و دبیرخان ــا، تدوی آیین نامه ه

ــد. ــری نمای ــغ پیگی ــت تبلی ــق معاون آن را از طری

ب. برنامه ای

معاونــت تبلیــغ حــوزه علمیــه خراســان بــا همکاری ســایر 
معاونت هــا و با هماهنگی و مشــارکت ســایر مؤسســات و مراکز 
ــورت  ــود را به ص ــاله خ ــی پنج س ــای اجرای ــوزوی، برنامه ه ح
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ســالانه، بــر اســاس ایــن نظــام تدویــن و بودجه بنــدی نمایــد و 
پــس از بررســی در کمیســیون تخصصــی تبلیــغ و تصویــب در 

شــورای عالــی حــوزه علمیــه خراســان اجــرا نماید.
 تفســیر نظــام جامــع تبلیــغ حــوزه علمیــه خراســان بــه عهده 
ــاح  ــه اص ــد و هرگون ــغ می باش ــی تبلی ــیون تخصصّ کمیس
یــا تغییــر نظــام جامــع تبلیــغ در صاحیــت شــورای عالــی 
حــوزه علمیــه خراســان بــوده و کمیســیون تخصّصــی  تبلیغ 
می توانــد در پایــان هــر ســال پیشــنهادات خویــش را در ضمــن 

ارایــه گــزارش ســالانه، بــه شــورای عالــی ارائــه نمایــد.



ــزام  ــل و 2 ال ــه و3 فص ــک مقدم ــند در ی ــن س ای
ــوزه  ــی ح ــورای عال ــارم ش ــاد و چه ــه  هفت در جلس
ــه تصویــب  علمیــه خراســان در تاریــخ 1397/5/17ب

رســید.
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